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Alati za pretrazivanje i analizu internetskog informacijskog prostora

Milkovi¢, Luka

Analiza brokerskih modela u mobilnom okruzenju

Prnjak, Jelena

Analiza procesa donosenja odluke o kupnji

Bi¢ani¢, Sladana

Koncept potrosackog etnocentrizma i njegov odnos s demografskim varijablama i stvarnim kupovnim
ponasanjem

Ceri¢, Nina

Kulturne manifestacije kao pokretaci razvoja turizma isto¢ne Hrvatske

Lozi¢, Jasmina

Statisti¢ki programi i metode mjerenja ucinkovitosti mobilnog marketinga

Glibusi¢, Luka
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Studija izvodljivosti kupnje i obnove hotela

Gelo, Anica

Uporaba marketinskih informacijskih sustava u turizmu

Potocki, Maja

Upravljanje komunikacijskim kanalima s potrosa¢ima u marketingu osiguranja

Ukmar, Kristina

Upravljanje marketingom u institucijama kulture s naglaskom na kazalista

Kranjcevi¢, Irena

Utjecaj obitelji na kupnju prehrambenih proizvoda

Vukmir, Marko

Upravljanje marketingom u hotelskom poslovanju

Mari¢, Matej

Analiza poduzetni¢kog potencijala Vukovarsko-srijemske zupanije

Kresi¢, Zvonimir

Analiza upravljanja marketingom najbrze rastucih brandova na drustvenim mrezama

Pasuld, Ivana

Koristenje multimedijalnog marketinga u svrhu nove evangelizacije

Kljaji¢, Katarina

Modeli promocije selektivnog oblika turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Jelaci¢, Maja

Odnosi s javnosc¢u i publicitet u digitalnom okruzenju

Rist, Anja

Analiza i potencijali marketing programa ugostiteljskih objekata

Sikra, Franciska

Koristenje multimedije na primjeru usluznog modela obrazovanja

Petrovi¢, Mirta

Poduzetnicke prilike u turisti¢koj djelatnosti

Caci¢, Sanja

Uporaba Google Analyticsa u analizi poslovnog web-sjedista

Bermanec, Valentina

Racunalni kriminal kao prijetnja e - trgovini

Bani¢ Babec, Helena

Uloga i znacaj fotografije u marketingu sadrzaja

Colari¢, Monika

Inbound marketing kao rastudi koncept komunikacije s potrosacima

Vukovié, Kresimir

Web sjediste kao promocijski alat turistickog odredista

Miokovi¢, Matija

Marketinske moguénosti drustvenih mreza na primjeru nogometnog kluba

Kénig, Karlo

Google analytics kao potpora google adwordsu u internetskom marketingu - mobile vs. desktop

Zbiljski, Matej

Primjena e-marketinga u bankarskom sektoru

Curié, Marijana

Multimedijalni marketing kao komunikacijsko sredstvo na primjeru proizvoda namjenjenih djeci

Cami¢, Ines

Primjena virtualne stvarnosti u marketingu

Bobi¢, Bojan

Turisticki vodi¢ kao donositelj odluke u procesu upravljanja grupom

Sandrk, Ivica
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Prikriveno oglasavanje kroz ciklus filmova o James Bond-u

Banoza, Marko

Uloga digitalnih tehnologija u osobnom marketingu

Radulovi¢, Filip

Markentiska perspektiva uporabe informacijskih sustava u javnoj upravi

Pecek, Marina

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S JAVNOSCU NARUCITELJA U JAVNO] NABAVI

Maloca, Anamarija

Selektivni oblici turizma

Sliskovié, Kristina

Hotelijerska primjena E-poslovanja u Republici Hrvatskoj

Karaula, Katarina

Potencijali suvremenih mobilnih tehnologija u modnoj industriji

Roncevié, Lucija

Pozicioniranje usluge na trzistu

Marijasevi¢, Mirela

Utjecaj mobilnih uredaja na marketing na drustvenim mrezama

Amidzi¢, Bernarda

Medijski centar "Glas Slavonije"

Fabijani¢, Kristijan

Stavovi studenta o volontiranju

Azi¢, Matija

Uporaba drustvenih mreza u marketinskim aktivnostima: komparacija moguénosti Facebooka i
Pinteresta

Veselci¢, Anja

Optimizacija web trazilica i sadrzaj kao strategije digitalnog marketinga

Grofelnik, Deni

Prikriveno oglasavanje na filmu

Vlajci¢, Marija

Trendovi u video marketingu

Loina, Marko

Mobilna promocija temeljena na lokaciji korisnika

Kovaci¢, Marija

Mobilna tehnologija u digitalizaciji javne uprave

Blagojevi¢, Lea

Online i offline promocija mobilne aplikacije turisticke zajednice grada Osijeka

Cavar, Valentina

Utjecaj interneta i novih trendova na razvoj turizma

Juri¢, lvana

Viralni marketing

Somodi, Larisa

Aspekti mobilnog marketinga kroz ucinkovito koriStenje mobilnih aplikacija

El-Ayedi, Sindi

Mikro-trenuci korisni¢kog iskustva

Budimir, Bruno

Oglasavanje na pretrazivackoj mrezi Google Adwords

Simunovié¢, Robert

Znacaj marketinga sadrzaja u poslovnoj uporabi Facebooka

Pandurié¢, Tin
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Marketinski potencijal Instagrama Eri¢, Emil
Utjecaj okruzenja na diferencijaciju strategije medunarodnog marketinga Skojo, lvan
Potencijali mobilnog marketinga u turizmu Republike Hrvatske Keli¢, lvan

Interaktivni oglasivacki modeli na internetu

Dragicevi¢, Ivan

MARKETINSKI ASPEKTI HRVATSKE LUTRIJE U ONLINE OKRUZJU

Reki¢, Eduard

Mobilno poslovanje

Peri¢, Antonello

Potencijali B2B mobilnih aplikacija

Krsi¢, lvana

Analiza aktivnosti E-marketinga poslovnog subjekta IKEA

Ouzecky, Antonela

Google AdWords prikazivacka mreza

Greger, Boris

Etika i moral u suvremenom oglasavanju

Galovi¢, Andrea

Suvremeni oblici interaktivne marketinske komunikacije u Zivotu i poslovanju

Maleta, David

Utjecaj digitalnih medija na ponaSanje potrosaca

Epert He¢imovi¢, Anita

DRUSTVENE MREZE | NJIHOVA ULOGA PRILIKOM PROMOCIJE PROIZVODA SPORTSKE SUPLEMENTACIJE
| ZDRAVE PREHRANE

Kuznini, Adrian

Osobno brandiranje u digitalnom okruzenju

Morovié, Boris

Masovni mediji i utjecaj na drustveni zivot

Gavranovié, Goran

Odlucivanje kao proces donosenja poslovnih odluka

Grdi¢, Ivana

Videooglasavanje na Youtubeu i Google prikazivackoj mrezi

Skegro, lvana

Preferencije prilikom odabira multimedijalnog sadrzaja medu studentskom populacijom

Masié¢, Dino

THE ROLE OF DIGITAL MARKETING IN UNIVERSITY SPORT: AN OVERVIEW STUDY OF HIGHER
EDUCATION INSTITUTION IN CROATIA

Bilos, Antun; Gali¢, Tvrtko

Optimizacija multimedije

Bubalo, Zvonimir

Integration of Croatian farmers in the EU information society - issues and implications

Turkalj, Davorin; Bilos, Antun; Keli¢,
Ivan

StrateSki menadzment poslovnog sustava s posebnim osvrtom na primjenu jednostavnih softverskih
rieSenja u poslovanju

Batinac, Sasa
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