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PRILAGODBA POSLOVNOG MODELA DIGITALNOM OKRUZENJU

Matkovi¢, Hrvoje

BAADER - MEINHOFOV FENOMEN KAO SEGMENT MARKETINSKIH AKTIVNOSTI

Seri¢, Marta

MARKETINSKA KOMUNIKACIJA UGOSTITELJSKOG SUBJEKTA NA INTERNETU

burkovié, Doris

ANALIZA UPRAVLJANJA MARKETINGOM U INDUSTRIJI INFORMATICKIH TEHNOLOGIJA

Riedl, Emma

RAZVOJA PROIZVODA

KORISTENJE DESIGN THINKING METODOLOGIJE U SVRHU OBLIKOVANJA MARKETINSKE STRATEGIJE |

Cosié¢, llija

UPRAVLJANJE MARKETINGOM IZ POZICIJE TRZISNOG SLJEDBENIKA

Rasi¢, Ivona

PONASANJE POTROSACA PRILIKOM KORISTENJA DIGITALNIH VALUTA KOD GENERACIJE Y

Bagudi¢, Anamarija

UTJECAJ KATALOGA TRGOVACKIH LANACA NA ODLUKE O KUPN]JI

Vakanjac, Svetlana

MARKETING TURISTICKIH ATRAKCIJA

Vukovié, Biljana

PRIKAZ TEHNIKE | ALATA EYE TRACKINGA U UPRAVLJANJU MARKETINGOM

Cori¢, Patricia

Prednosti i nedostaci u provedbi marketinga kod unajmljivanja marketinskih agencija

Tutenov, Anita

UTJECAJ INFLACIJE NA POTROSACKE NAVIKE POTROSACA U REPUBLICI HRVATSKO]

Repi¢, Ema

Istrazivanje spremnosti korisnika na prihvacanje tehnologija umjetne inteligencije

Budimir, Bruno

PLANIRANJE MARKETINSKIH AKTIVNOSTI TRADICIONALNIH FOLKLORNIH MANIFESTACIJA

Garvanovi¢, Jasna

KARAKTERISTIKE KUPOVNIH NAVIKA GENERACIJE Z

Suker, Paula

PERCEPCIJA RIZIKA POTROSACA PRILIKOM KORISTENJA GLASOVNOG PRETRAZIVANJA

Dzunja, Tomislav

ZASTUPLJENOST E-MARKETINGA U AGROTURIZMU SLAVONIJE, BARANJE | SRIJEMA

Burusi¢ Barcan, Ivana
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UTJECAJ OGLASAVANJA NA PROCES DONOSENJA ODLUKE O KUPNJI PROIZVODA

Vlahovié, Martina

ANALIZA CHATBOTA U PROGRAMIMA ISTOVREMENE RAZMJENE PORUKA

Renka, Alen

ANALIZA FENOMENA STRAHA OD PROPUSTANJA (FOMO) U UPRAVLJAN)JU MARKETINGOM

Saréevié, Ana

IMPLEMENTACIJA KOMPONENTI MOBILNOG MARKETING U SUVREMENIM POSLOVNIM AKTIVNOSTIMA

Glibo, Kristina

MARKETING LUKSUZNIH PROIZVODA

Orki¢, Marijana

ZNACAJ BUYER PERSONA U MARKETINGU

Mari¢, Roberta

UTJECAJ PANDEMIJE COVID-19 NA UPRAVLJANJE MARKETINGOM

Mlinarevié, Franka

PRIMJENA INFORMACIJSKO-KOMUNIKACIJSKE TEHNOLOGIJE U MANAGEMENTU POSEBNOG PROGRAMA

Bruza, Dino

STRATEGIJE PROMOCIJE NA PRIMJERU JANA

Flacer, Lorena

E-NABAVA | ALATI E-NABAVE

Mak, Marcel

POBOLJSANJE POSLOVNOG PROCESA KROZ UVODENJE NOVOG TEHNOLOSKOG RJESENJA

Sajfert, Karlo

Priblizavanje amaterskog sporta krajnjim korisnicima implementacijom mobilnog kanala
komunikacije

Rokni¢, Maja

ULOGA MARKETINGA U RAZVOJU LUKSUZNOG TURIZMA U REPUBLICI HRVATSKO]

Zajac, Danijela

DRUSTVENE MREZE KAO MARKETINSKI ALAT U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU

Pavlovi¢, Domagoj

KONJICKI TURIZAM U FUNKCIJI ODRZIVOG RAZVOJA SLAVONIJE

Simi¢, Josipa

RAZVOJ PROJEKTNOG PLANA S DETALJNIM AKTIVNOSTIMA UPOTREBOM ALATA OPEN PROJ - ANALIZA
SLUCAJA "PROJEKT GRADNJE MONTAZNE KUCE "

Dejanovi¢, Jelena

UTJECA)J FIZICKOG OKRUZJA PRODAVAONICE NA PONASANJE POTROSACA

Lozanci¢, Tena

UTJECAJ OGLASAVANJA NA INTERNETU NA PONASANJE POTROSACA

Nekié, Toni

Multimedijalne moguénosti mobilnog marketinga

Rados, Maja

Multimedijalne moguénosti nosive tehnologije

Milicevi¢, Matija

ONLINE PR

Kokori¢, Drazen

Oglasavanje kroz strategiju utjecajnih osoba u mobilnom okruzenju

Zivkovié, Antonio

PONASANJE INDUSTRIJSKIH POTROSACA

Bili¢, Ana

TEHNIKE | ALATI ISTRAZIVANJA ZADOVOLJSTVA POTROSACA S NAGLASKOM NA ,Z“ GENERACIJU

Mazur, Mihaela




VREDNOVANJE ZADOVOLJSTVA KORISNIKA

Vuli¢, Tajana

INFORMACI)SKI MENADZMENT KAO TEMEL) PROVEDBE POSLOVNE STRATEGIJE

Brki¢, Marina

MARKETING U AGROTURIZMU

Gujci¢, Stjepko

Moguénosti oglasavanja na drustvenim mrezama i njezini ucinci na stavove pripadnika generacije Z

Kovac, Matea

PONASANJE POTROSACA NA INTERNETU

Devci¢, Matej

PONASANJE POTROSACA PRI KUPNJI OPG PROIZVODA

Golub, Mirna

POSLOVNI BONTON: IZABRANI PRIMJERI

Sop, Ruzica

POTENCIJALI GEOLOKACIJSKOG MARKETINGA

Naglav, Ozren

PROSIRENA STVARNOST | VIRTUALIZACIJA KAO NADOPUNA SUVREMENIM MARKETINSKIM
AKTIVNOSTIMA

Nad, Karmen

PROSIRENA STVARNOST KAO NOSITEL) MULTIMEDIJALNE MARKETINSKE INFORMACIJE

Antunovié, Marko

STVARANJE DUGOROCNO LOJALNIH ODNOSA KROZ SUSTAVE NAGRADIVANJA

Crnjac lli¢, Matea

TRENDOVI E-TRGOVINE

Deak, Matej

TRENDOVI U VIDEO MARKETINGU

Markovié, Ena

ULOGA MARKETINGA U KREIRANJU PONUDE

Barbarié¢, Dinko

VAZNOST BOJA, DIZAJNA | PAKIRANJA U MARKETINGU

Grgi¢, Bozidar

Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji

Krsi¢, Mario

AMBALAZA | DISTRIBUCIJA POLJOPRIVREDNOPREHRAMBENIH PROIZVODA KAO DIO MARKETING
STRATEGIJE

Rukavina, Irena

PONASANJE POTROSACA NA INTERNETU

Rupi¢, Dino

UTJECA] PROMOCIJE NA KUPNJU PROIZVODA

Kucera, Tony

ANALIZA PROCESA DONOSENJA ODLUKE O KUPOVINI

Stajcer, Sara

EMOCIONALNA INTELIGENCIJA U POSLOVNOM PREGOVARANJU

Boban, Mihaela

KOMUNIKACIJSKI STILOVI U POSLOVNOM PREGOVARANJU

Bonié, Ivona

ETIKA I INTERKULTURALNA KOMUNIKACIJA

Raji¢, Martina

Intekulturalna komunikacija: visokokontekstualna i niskokontekstualna orijenacija

Sabo, Matea




Interkulturalna komunikacija na primjeru Europe i drugih izabranih ne - europskih zemalja

Cituljski, Andrea

Materijalna bastina Republike Hrvatske

Serdarusi¢, Petar

Operativni proces nabave

Smiljani¢, Dora

POSLOVNI BONTON ZEMALJA AFRIKE

Ciganovi¢, Martina

VAZNOST KULTURE U POSLOVNOM OKRUZEN)U

Koverlica, Andrea

VAZNOST KULTURE U POSLOVNOM OKRUZEN)U

Stuburi¢, Valentina

ANALIZA SPECIFICNIH INTERNETSKIH POSLOVNIH MODELA U REPUBLICI HRVATSKO]

VareSevac, Mateja

ANALIZA UPRAVLJANJA MARKETINGOM U IT INDUSTRIJI

Bubalo, Filip

Analiza i razvoj poslovnog procesa i izgradnja softverskog rjeSenja za podrsku izvrSenja u
programskom jeziku Python (primjer - proces obracuna plaée)

Glavas, Marin

DIGITALNA PRISUTNOST POSLOVNOG SUBJEKTA MANGO

Cosi¢, Barbara

Economic potentials of smart cities

Pei¢, Klara

INTERAKTIVNOST KAO NAJVAZNIJA OSOBINA DIGITALNE MULTIMEDIJE

Matkovi¢, Matea

NUZNOST KREIRANJA IMIDZA PROIZVODA

Miki¢, Doris

OGLASAVANJE KROZ STRATEGIJU UTJECAJNIH OSOBA U MOBILNOM OKRUZENJU

Stjepanovi¢, Matea

UPRAVLJANJE MASOVNIM KOMUNIKACIJAMA KROZ OGLASAVANJE, UNAPREDENJE PRODAJE,
DOGADAJE | ISKUSTVA

Tomicié¢, lvna

Uloga strategije koristenja utjecajnih osoba na kupovinu proizvoda

Spudié, Josipa

Upravljanje digitalnim komunikacijama

Bogdanovi¢, Mladen

Utjecaj osobnih ¢imbenika na ponasanje potrosaca

Pintar, Michaela

ANALIZA | POTENCIJALI VINSKOG TURIZMA

Kaksa, Dejan

INTERNETSKO OGLASAVANJE U HRVATSKOM TURIZMU

Dugandzi¢, Katarina

KUPNJA PO POSTUPKU JAVNE NABAVE

Ognjenci¢, Ivana

ERP sustavi 3. generacije - Analiza dosadasnjeg razvoja i perspektive razvoja ERP sustava

Stupar, Sarah

IT MENADZMENT U SPORTU

Martinovié, Karlo Petar

TRZISTE EKOLOSKIH PROIZVODA

Mari¢, Matija




ULOGA OPIPLJIVIH | NEOPIPLJIVIH ELEMENATA U PRUZANJU USLUGA

Paksec, Dora

OPERATIVNI PROCES PRODAJE | USLUGE KUPCIMA NA PRIMJERU PODUZECA ,INDITEX*“ (ZARA)

PaksSec, Tea

RAZVO] PROJEKTNOG PLANA S DETALJNIM AKTIVNOSTIMA UPOTREBOM ALATA OPENPROJPRIMJER
POKRETANJA PROIZVODNJE VEGANSKIH PROIZVODA

Kladari¢, Josip

STRATEGIJA POZICIONIRANJA PROIZVODA | USLUGA

Riedl, Emma

NEVERBALNA KOMUNIKACIJA

Stani¢, Ema

OSOBITOSTI KUPNJE LOKALNE TRADICIJSKE HRANE U UGOSTITELJSTVU

Paji¢, Davor

RELIGIJA KAO SVJETONAZOR

Lovri¢, Antonia

INTERNETSKI OBLICI PLACANJA | DIGITALNE VALUTE

Vidakovi¢, Dominik

Komparacija i ucinkovitost turistickin mobilnih aplikacija

Stojsi¢, Ana

ZASTITA POTROSACA

Andrisi¢, Dasen

NASTUP TURISTICKIH ZAJEDNICA NA INTERNETU

Lasi¢, Luka

UTJECAJ KULTURE NA PONASANJE POTROSACA

Skara, Vedrana

PRIMJENA ANKETNIH ISTRAZIVANJA U AGENCIJI ZA ZNANOST | VISOKO OBRAZOVANJE

Zdero Petljak, Kristina

LJUDSKI POTENCIJALI U RAZVOJU | FUNKCIONIRANJU MENADZERSKOG INFORMACI)SKOG SUSTAVA

Smilovié, Dora

Marketing plan turisti¢kih ponuda Baranje

Yousri, Jakob

Tehnike kreativnosti timskoga rada i njihova primjena u menadzmentu

Visevi¢, Barbara

Organizacija, planiranje i primjena marketinga na podrucju vinskih cesta Osjecko-baranjske zupanije

Ljubici¢, Kristina

BRENDIRANJE RUCNO OPHEKLANIH BOCA KAO SAVRSEN SPOJ TRADICIJE | SUVREMENOSTI

Barun, Matea

MODEL UPRAVLJANJA ODNOSIMA S POTROSACIMA NA TRZISTU PROIZVODA ZA ZASTITU BILJA

Plesa, Barbara

UPRAVLJANJE MARKAMA U OKRUZENJU DRUSTVENIH MEDIJA

Marusi¢, Tajana

Drustvene mreze kao marketinski alat u turizmu i ugostiteljstvu

Lali¢, Marko

Utjecaj Brainstorminga na poslovnu efikasnost

Majeti¢, lvana

PRAVNI ASPEKTI PONASANJA | ZASTITE TURISTA U ONLINE OKRUZENJU

Baban Bulat, Marija

ORGANIZACIJA | PROMOCIJA KULTURNIH MANIFESTACIJA VUKOVARSKO-SRIJEMSKE ZUPANIJE

Burkovi¢, Stjepan




Razvoj CRM sustava za fitnes centar

Pavlinovi¢, Luka

Komunikacijske vjestine u poslovnom pregovaranju

Bognar, lva

Kroskulturalni prikaz razlicitih stilova pregovaranja

Plesa, Katarina

Utjecaj drustvenih mreza na ponasanje potrosaca

Andri¢, Monika

Utjecaj pregovaranja na uspjesnost prodajne komunikacije

Skoro, Terezija

Zastita potrosaca

Kresi¢, Antonio

Ekonomski potencijali pametnih gradova

Miloloza, Lucija

Gradski promet kao urbani krvotok

Skori¢, Fran Ivan

Implementacija komponenti mobilnog marketinga u suvremenim poslovnim aktivnostima

Raguz, Monika

Izazovi vodenja bloga namijenjenog komercijalnoj upotrebi

Cerkez, Iva

Izrada mobilne aplikacije "Studos" za poslovni subjekt "Ekonomski fakultet u Osijeku”

Bela, Luka

Koristenje vizualnih sadrzaja kao sredstava u izgradnji brend imidza

Renduli¢, Sabina

Kupovne navike potroSaca izazvane pandemijom COVID-19

Vuka, Marina

Ljudski potencijali u razvoju i funkcioniranju menadzerskog informacijskog sustava

Harsaniji, lgor

Mobilne internetske aplikacije u turizmu

Buljan, Anita

Multimedijalne moguénosti fotografije na odabranom primjeru

Tonkovi¢, Jona

Oglasavanje na drustvenim mrezama

Majeti¢, Andrea

Ponasanje industrijskih kupaca

Raguz, Antonija

Stvaranje dugoroc¢no lojalnih odnosa kroz sustave nagradivanja

Cabraja, Miriam

Utjecaj drustvenih mreza na izgradnju brenda

Kurtovié¢, Matea

Utjecaj ekonomske krize na ponaSanje potrosaca krajnje potrosnje

Duri¢, lvana

Vaznost boja, dizajna i pakiranja u marketingu Ruzi¢, Toni
Vaznost multimedijalnog marketinga u vijen¢anoj fotografiji Ripi¢, lvan
Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji Soki¢, Iva

Digitalna transformacija proizvoda i usluga

Vukovi¢, Jovana




ERP i poslovna inteligencija: studij slu¢aja

Lovri¢, Petra

Motivacije i dozZivljaji kao faktori razvoja proizvoda i usluga

Peri¢, Antonio

Coaching u menadzmentu

Malenica, Tomislav

Internetski oblici pla¢anja i digitalne valute

Broci¢, Dejan

Marketinske specifi¢nosti virtualne stvarnosti

Sigur, Matea

Metrika mobilnog marketinga

Ravli¢, Marija

Nuznost kreiranje imidza proizvoda

Krstanovi¢, Luka

Trendovi e - trgovine: Kupovina glasovnim naredbama putem uredaja umjetne inteligencije

Kraljevi¢, Borna

Uloga drustvenih mreZza u marketinskoj komunikaciji

Katavi¢, Lana

Poduzetnicke aktivnosti u organizaciji festivala vina

Kati¢, Martina

Fransiza

Balog, Rea

Izravna prodaja poljoprivredno-prehrambenih proizvoda

Stupari¢, Nikolina

Organizacija i prodaja poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda

Mikulandra, Sandra

Robne marke i ponasanje potrosaca

Kovacevié, Ivan

Marketing plan turisti¢kih usluga Baranje

Vukusié¢, Mia

Poticanje kreativnosti i inovacija u poslovhom sustavu

Jakobovi¢, Petar

Primjena zelenog marketinga

Krivi¢, Hana

Utjecaj promocije na kupnju proizvoda

Grbaci¢, Ivona

Internetsko oglasavanje u hrvatskom turizmu

Veji¢, Nives

AmbalaZza poljoprivredno prehrambenih proizvoda kao dio marketing strategije

Plazibat, Marina

Elektronic¢ko poslovanje i e-trgovina u prometu poljoprivredno prehrambenih proizvoda

Dzigumovi¢, Lucija

Marketing plan aktivnosti na trzistu poljoprivredno prehrambenih proizvoda

Kovacevi¢, Ina Lucija

Oglasavanje putem promotivnih letaka

Skeledzija, Nikolina

Odnos izmedu drustveno odgovornog poslovanja i poslovnog pregovaranja

berek, Domagoj

Uloga komunikacijskih vjestina i etike u poslovnom pregovaranju kod proizvodnje i prodaje lima

Humbal, Doris




Analiza trendova mobilne trgovine

Versi¢, Domagoj

Analiza upravljanja marketingom u kozmeti¢koj industriji

Roso, Kristina

Mobilno oglasavanje na drustvenim mrezama i trazilicama

Feri¢, KreSimir

Sigurnost MIS-a i racunalni kriminal

Vitoli¢, Ines

Trendovi elektroni¢kog poslovanja

Meles, Ivana

Utjecaj drustvenih mreza na ocekivanja i percepciju potrosaca proizvoda i usluga

Sarcevié, Ana

Utjecaj geolokacijskog marketinga na ponasanje potrosaca

Lehpamer, Valentina

Utjecaj recenzija na oblikovanje proizvoda i usluga

Laci¢, Matea

Vodstvo i upravljanje konfliktima u organizaciji

Krajina, Sara

Buduénost multimedijalnog marketinga ili prolazna faza - utjecajne osobe na drustvenim mrezama

Hampshire, Tea

Lojalnost potroSaca i kvaliteta usluga u HEP Elektra d.o.o.

Krsti¢, Vladimira

Platforme za e-trgovinu

Gali¢, Jelena

Pravni i eticki aspekti e-trgovine

Mihaljevi¢, Mihael

Tipografija kao nositelj tekstualne poruke u digitalnom okruzenju

Marini¢, Andrijana

Trendovi u video marketingu

Lefler, Vedran

Uloga strategije koristenja utjecajnih osoba (influencera) na kupovinu proizvoda putem interneta

Busi¢, Karmen

Upravljanje masovnim komunikacijama kroz oglasavanje, unaprjedenje prodaje, dogadaje i iskustva

Blatanci¢, Antonela

MARKETING U UZGOJU KONJA LIPICANSKE PASMINE U REPUBLICI HRVATSKOJ

Blazevié¢, Tina

Globalizacija i njezine refleksije

Zraki¢, Arijan

Mobilni marketing kao komponenta u ponasSanju potrosaca

Pajcur, Marina

Vaznost interneta u marketinskim aktivnostima u procesu poslovanja

Milinovié¢, Klara

Baze podataka kao izvori podataka i informacija za menadzere

Kokolari, Maja

FINANCIJSKA OPRAVDANOST | POTENCIJALI JAVNOG PRIJEVOZA KAO MEDIJA ZA OGLASAVANJE

Pandzi¢, Ante

Primjena gerila marketinga u malim i srednjim poduzeé¢ima

Slanac, Dalibor

Utjecaj korisni¢ki generiranoga sadrzaja na odabir planiranoga putovanja

Hrustek, Ana




E-marketing farmaceutskih proizvoda

Burdic, Dijana

Razvoj, perspektiva i marketinska obiljezja nauti¢kog turizma i marina u Republici Hrvatskoj

Musliu, Teuta

Emocionalni brendovi

Colaki¢, Suzana

Upravljanje podacima u eri Big Data

Bakac, Tomislav

Znacaj analize rentabilnosti trgovackog drustva

Trojak, Marko

Interkulturalna komunikacija: visokokontekstualna i niskokontekstualna orijentacija

Japari¢, Tanja

Poslovni bonton: izabrani primjeri

Zovko, Vjekoslav

Upravljanje masovnim komunikacijama kroz oglasavanje, unapredenje prodaje, dogadaje i iskustva

Burjan, Bendi

Utjecaj institucionalne podrske na uspjeh startup poduzeca u Republici Hrvatskoj

Jurisi¢, Krunoslav

Mjere drzave i regulacija trzista

Vilhelm, Kresimir

Uloga novih medija oglasavanja u promocijskom mix-u.

Franji¢, Franka

Coaching kao suvremeni menadzerski alat

Juri¢, Stjepan

EkoloSka svjesnost hrvatskih potrosaca

Piplica, Antonela

Kreativni gradovi buduénosti

Dubravac, Niko

Metrika mobilnog marketinga

Leventié, Ivana

Multimedija u funkciji poslovne komunikacije

Sabljak, Marijana

ProsSirena stvarnost i virtualizacija kao nadopuna suvremenim marketinskim aktivnostima

S¢evié, Jelena

Razvoj politickog branda

Bilandzi¢, Karla

Selekcija zaposlenika na primjeru poduzecda Transcom Worldwide d.o.o0.

Kovacevi¢, Matija

Utjecaj geolokacijskog marketinga na ponasanje potrosaca

Dzanko, Nikolina

Marketinske strategije u fazi uvodenja proizvoda Siroke potrosnje na primjeru izletni¢ckog
katamarana

Ateljevi¢, Tino

Uloga etike u poslovnom pregovaranju

Bari¢, Mateo

Pametni gradovi - mit ili stvarnost?

Husnjak, Tihana

Marketing u turizmu na OPG-ovima

Janci¢, Mateja




Planiranje, organizacija i primjena marketinga vinskih cesta

Leli¢, Antonija

Primjena marketinga na trziStu poljoprivredno prehrambenih proizvoda

Dukmenié, Ivana

Primjena zelenog marketinga

Bilandzi¢, Lucija

Utjecaj marketinga na trziSte poljoprivredne proizvodnje

Trstenjak, Tena

Utjecaj promocije na kupnju proizvoda

Meles, Stjepan

Internetski marketing malih privatnih iznajmljivaca

Raljevi¢, lvan

Uloga drustvenih mreza u marketinskoj komunikaciji

Cavar, Valentina

Analiza marketinske kampanje

Filipovi¢, Monika

Analiza procesa donoSenja odluke o kupovini

Gregi¢, Ana

Implementacija komponenti mobilnog marketinga u suvremenim poslovnim aktivnostima

Bermanec, Valentina

Internetsko oglasavanje

Masié¢, Mihael

KoriStenje strategije marketinga sadrzaja za promociju proizvoda

Tomici¢, lvna

Multimedijalne moguénosti mobilnog marketinga

Grubesa, Dolores

Multimedijalne moguénosti nosive tehnologije

Jasenko, Mateja

Oblici internetskog placanja i digitalne valute

Pandzi¢, Marko

Primjena mobilnog marketinga u razvoju odnosa s korisnicima

Matijevi¢, lvica

Promjene medijskih navika opce populacije Republike Hrvatske u multimedijalnom okruzenju

Kovaci¢, Ana

Specifi¢nosti poslovnog modela glazbenog streaming servisa Deezer

Vidakovié¢, Dominik

Sustavi za upravljanje znanjem

Santi, Antonio

Trendovi e-trgovine

Pavlovi¢, Marija

Uloga opipljivih i neopipljivih elemenata u pruzanju usluga

Glavas, Domagoj

Uloga strategije koristenja utjecajnih osoba (influencera) na kupovinu proizvoda putem interneta

Katava, Tina Kristina

Utjecaj drustvenih mreza na ocekivanja i percepciju potrosaca usluga

Zivkovi¢, Antonio

Utjecaj osobnih ¢imbenika na ponasanje potrosaca

Raguz, Maja

Utjecaj recenzija na oblikovanje proizvoda i usluga

Spudi¢, Josipa
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Video dnevnik kao sredstvo dostavljanja multimedijalne poruke

Filipovi¢, Iva

Virtualna stvarnost

Marosevi¢, Durica

Vrednovanje zadovoljstva korisnika

Ronta, Matej

Zvuk kao sredstvo upotpunjavanja kupovnog iskustva

Ziviki¢, Martina

Utjecaj kulture na poslovno okruzenje

Piperkovi¢, Mirna

Komunikacija kao vjestina-znanost

Rudnicki, Matej

Model poslovanja temeljen na aplikaciji

Zrni¢, Aleksandar

Razvoj pametnih gradova

BosSnjakovi¢, Filip

Primjena ICT u obrazovanju

Vukovié, Luka

Digitalna transformacija proizvoda i usluga

Vilovi¢, Domagoj

Istrazivanje kvalitete usluge kroz tehniku laznih kupaca

Mazur, Mihaela

Izazovi vodenja bloga namijenjenog komercijalnoj upotrebi

Radicevié, lva

Mobilno oglasavanje na drustvenim mrezama i trazilicama

Silovi¢, Ivan

Neverbalna komunikacija u poslovnoj organizaciji

Glavasi¢, Tomislav

Nuznost kreiranje imidza proizvoda

Sarac, Aljo3a

ProSirena stvarnost kao nositelj multimedijalne marketinSke informacije

Puzel, lvona

Robne marke i ponasanje potrosaca

Cegledi, Martina

Utjecaj kulture na poslovno okruzenje

Kacar, Denis

Znacaj marketinga sadrzaja za distribuciju mobilnih aplikacija

Miki¢, Iva

Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji

Fekete, Katarina

Vaznost interneta u marketinskim aktivnostima u procesu poslovanja

Gaji¢, Tena

Oporezivanje domacdeg i inozemnog poreza na dohodak

Alaber, lvana

Ponasanje potrosaca na drustvenim mrezama.

Renduli¢, Diana

Mjerenje zadovoljstva korisnika usluga

Grgi¢, Bozidar

Virtualna Setnja kao potpora komuniciranju mikrolokacijskih informacija

Knezevi¢, Jelena

11



Tehnike i alati istrazivanja zadovoljstva potrosaca sa naglaskom na Y generaciju. Bili¢, lva

Marketing turistickih agencija i turoperatora Rupi¢, Dino
Primjena tehnika i alata internetskog marketinga u promociji obiteljskog smjestaja Buljan, Tomislav
Upravljanje marketingom financijskih institucija - slu¢aj konverzije Svicarskog franka u hrvatske kune Skvorcov, Vanja

Komunikacija - sredstvo upravljanja ljudskim potencijalima u organizaciji

Sabados, Mario

Neverbalna komunikacija u poslovanju.

Sipi¢, Mario

Boje u prodaji

Krmpoti¢, Mila

Marketing urbanog turizma u digitalnom okruzenju

Bienenfeld, Martina

Pregovaranje kao klju¢ni poslovni proces

Grundler, Darko

Vaznost poslovne etike u kozmetickoj industriji

Adzi¢, Anita

Model upravljanja odnosima s potro$acima u neformalnom obrazovanju

Herceg, Mirko

Potrosac kao bitan ¢imbenik kontinentalnog turizma

Sovagovi¢, Tea

Oglasavanje kroz strategiju utjecajnih osoba

Sljivac, Mislav

Potencijali selektivnih oblika turizmma na primjeru Birdwatching turizma

Restarovi¢, Pamela

Potencijali marketinske komunikacije s ciljem preventivnog djelovanja u vatrogastvu

PaksSec, Zoran

Menadzer kao klju¢ni ¢imbenik u donosenju odluka

Perisin, Jelena

Poslovno komuniciranje i odnosi s javnosc¢u. Suradnja s medijima

Crnjac lli¢, Matea

Etika u farmaceutskoj industriji

Cmeljedevié, Viktorija

Internet kao masovni medij - uloga influencera u poslovanju poduzeca

Matkovi¢, Matea

Razvojne tendecije ICT-ja i njihov utjecaj u menadzmentu

Vidi¢, Darko

Ciljani Internet marketing pomo¢u Google Ads-a

Mijatovi¢, Ivana

Marketing manifestacija izvedbene tradicijske kulture

Vrbaslija, Dario

Model aplikacije CRM sustava u gradsku upravu

Slatkovié¢, Tin

Digitalni marketing kao glavna poluga za ostvarivanje poslovnih ciljeva

Rados, Ivan
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Policy Recommendations for SMEs Internationalization

Oberman Peterka, Suncica; Erceg,
Aleksandar; Koprivnjak, Tihana

Primjena nacela odrzivog razvoja turizma u nacionalnim parkovima

Staresini¢, Zrinka

Analiza mogu¢nosti i nacina implementacije upravljanja odnosima s potrosac¢ima u poslovni subjekt

Planini¢, Gordan

Ponasanje potroSaca u turizmu Vukovarsko - srijemske Zupanije

Saravanja, Domagoj

Komunikacijska kompetencija kao preduvjet organizacijske uspjesnosti

Beni¢, Monika

Strateske odrednice mobilnog poslovanja

Barbari¢, Tomislav

IstraZivanje trziSta u marketingu

Vuksi¢, Matija

Komunikacija zaposlenika u poduzecu kao temelj poslovne diferencijacije

Vidakusi¢, Tajana

Institucije i ekonomski rast

Krizanec, Josip

Utjecaj institucija na razvoj turistickog gospodarstva na primjeru Istarske Zupanije

Stokovac, Damir

Alternativni oblici oglasavanja

Andrisi¢, Matko

Analiza zaduzenosti javnog sektora

Somodi, Luka

Budu¢nost bespilotnih zrakoplova uz osvrt na trenutni Pravilnik o sustavu bespilotnih zrakoplova
Republike Hrvatske.

Zec, Nives

Fotografija i video u sluzbi brendiranja sadrzaja

Bjelobrk, Josipa

Kompenzacije u drzavnom poduzedu

Stefanec, Anita

Kreditni rejtinzi drzava Cevis, Diana
Monetizacija autocesta u Republici Hrvatskoj Simi¢, Bartol
Multimedijalni marketing u kulturnim i ekonomskim aspektima drustva Sari¢, Mario

Potencijalna poboljSanja u izradi rukotvorina LCC Woodwork-a

Mikuli¢, Andrej

Primjena big data analitike u drzavnom zavodu za statistiku.

Kljai¢, Branko

Primjena big data analitike u drzavnom zavodu za statistiku.

Kljai¢, Branko

Razvoj komunikacijskih kanala u oglasavanju

Raspudi¢, Nives

Utjecaj oporezivanja na promjene cijena

Sunji¢, Ivona

Videooglasavanje putem Google Adwordsa na primjeru specijaliziranog medijskog portala

Puvaca, Vladimir
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Investicijski projekt na prakti¢nom primjeru poduzeéa Cali Inc d.o.o.

Lukac, lvan

Konkurentnost logistickih pravaca u Republici Hrvatskoj i usporedba Iuke Plo¢e s okruzenjem

Kurtovi¢, Domagoj

Kreativnost i inovativnost u poduzedu. Osvrt na kreativno djelovanje u pekarsko-ugostiteljskom
objektu "Pecolaj"

Rezler, Mateja

Neverbalna komunikacija u multikulturalnom okruzenju

Sutalo, Marija

Nove marketing aktivnosti i strategije na primjeru filmske industrije

Stipanovi¢, Filip

Personalizacija multimedije kao osnovica suvremenog marketinga: e-mail marketing

Barisi¢, Josip

Poslovni neuspjesi i naucene lekcije

Martinovié, Ivana

Primjena informacijske tehnologije u hrvatskim transportnim tvrtkama

Cader, Josip

Programsko rjesenje za prijavu diplomskih i zavrsnih radova

Holes, Mario

Upravljanje zalihama i skladiSno poslovanje u autoindustriji

Mihaljevi¢, Ivan

Utjecaj Opce uredbe o zastiti osobnih podataka na digitalni marketing

Blazevi¢, Martina

Emocionalni pogled na brend

Papi¢, Daniela

Izgradnja trziSne vrijendosti marke i umijece pozicioniranja

Jovi¢, Emilija-Antonija

Primjena mobilnog marketinga u bankarskom sektoru

Milas, Mirko

Upravljanje turistickom ponudom kroz primjenu mobilnog marketinga

Pavin, Zvonimir

Upravljanje turistickom ponudom kroz primjenu mobilnog marketinga

Pavin, Zvonimir

Izazovi i perspektive upravljanja marketingom u zdravstvenom turizmu

Popovi¢, Tena

Uloga poslovne etike u suvremenom poslovanju

Jagodi¢, Barbara

Zadovoljstvo pacijenata kvalitetom zdravstvenih usluga

Podhraski Martinci¢, Kristina

Informacijsko komunikacijska tehnologija kao potpora upravljanju marketingom

Levanié, Monika

Neverbalna komunikacija u organizaciji

Brki¢, Marija

Poslovni informacijski sustavi - struktura, razvoj i zivotni ciklus

Kuna, KreSimir

Uloga menadZzmenta u postizanju kreativnosti

Corluka Loné&arevié¢, Leonora

Upravljanje ljudskim resursima

Petri¢, Bozica

14



Upravljanje marketingom u politici- nekad, danas, sutra Budimir, Bruno
Primjena marketinga u sportu na primjeru Hrvatske nacionalne reprezentacije Stojanovi¢, Luka
Mjerenje poduzetni¢kog intenziteta u korporaciji "Hrvatske Sume" Cukovi¢, Petra
Pokretaci rasta i razvoja: izumi, inovacije i imitacije Milinkovi¢, Ana
Primjena modela dropshippinga u oblikovanju e-trgovine Cincar, Robert
Razvojne tendencije ICT-a i njihov utjecaj u menadzmentu Stojanovi¢, Nemanja
Prostorni podaci kao temelj GIS-a Hamzi¢, Vladimir
Drustveno odgovorne aktivnosti i suvremeno upravljanje Deme, Valentina
Elektronic¢ko poslovanje nove generacije Gelo, lvan

Javni nastup i meduljudsko ophodenje. Lovri¢, Ena
Komuniciranje kao dio kulture Djakulovi¢, Doris
Menadzerske informacije Sarcevi¢, Kristian
Menadzment u obrazovanju Boras, Anamarija
Poslovni informacijski sustav- struktura, razvoj i Zivotni ciklus Skeledzija, Antonio
Suburbanizacija i moderni gradovi DosSen, Marija
Suvremena sredstva poslovne komunikacije Luci¢, Karlo
Suvremene tehnologije i komunikacija Rot, Jasmina
Suvremene tehnologije i poslovno komuniciranje na primjeru Addiko banke Milakovié, Iva
Teorija odrzivog razvoja grada Zeljko, Marija
Uloga poslovne etike u suvremenom poslovanju Hrsak, Marina
Uloga timova u poslovhom procesu Grubisi¢, lvan
Utjecaj drustvenih mreza na poslovanje Mihi¢, Filip
Utjecaj neverbalne komunikacije na uspjesSnost pregovarackog procesa Skoro, Terezija
Utjecaj razvoja softwarea na rad organizacije Glavas, Josip
Utjecaj urbanog marketinga na razvoj gradova Zavrski, Mislav




TQM-Potpuno upravljanje kvalitetom

Grbes, Natasa

Analiza menadzerskih funkcija u poduzecu

Vidakovi¢, Tihana

Brainstorming kao metoda timskog rada

Opacak, Bruno

Event menadzment i kulturni razvoj

Beti, Antonio

Globalizacija i suvremeno poslovanje

Humbal, Doris

Informacijska tehnologija u poslovanju

Sermek, Mihaela

Komunikacija u prodaji

Juri¢, Nikola

MenadZzment kao umijece, znanost i vjestina

Ugljesi¢, Robert

Odnos vremena odlucivanja i razine menadzmenta

Koren, Filip

Poslovna etika- element uspjesSnog poslovanja

Lovri¢, Petra

Poslovno komuniciranje u e-bankarstvu

Beki¢, Josipa

Razlika izmedu menadzmenta i vodenja

Pavlekovi¢, Josip

Razlika izmedu menadzmenta i vodenja

Stupari¢, Nikolina

Suburbanizacija i moderni gradovi

Engler, Arijana

Suvremena sredstva poslovne komunikacije

Ceke, Lana

Suvremene urbane strukture i koriStenje zemljista

Zebec, Tomislav

Uloga i vaznost drustvenih mreZa u poslovanju poduzeca

Kucera, Tony

Upravljanje kvalitetom kao dio drustvene odgovornosti svakog suvremenog poduzeda

Viskovié, Davor

Utjecaj drustvenih mreza na poslovanje

Prenkovié, Valentina

Utjecaj drustvenih mreza na poslovanje

Cerkez, Iva

Utjecaj informacijskih sustava na komunikaciju unutar organizacije

Malisi¢-Kovacevi¢, Lorna

Utjecaj interneta na razvoj poslovnih informacijskih sustava

Santi, Elena

Zastita podataka- glavni deficit informacijskog sustava

Soki¢, Iva

Znaclenje i vaznost urbane ekonomike i urbane ekonomije

Milicevi¢, Matija

Oblikovanje i komunikacija kampanje grupnog financiranja

Kraljevi¢, Borna

16



Ponasanje potrosaca na trziStu bezreceptnih lijekova

Curi¢, Mirna

Razvoj turisticke ponude Republike Hrvatske kroz hotelsko poslovanje

Mari¢, Vedran

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Instagram

Jani¢, Petra

Upravljanje marketingom na trzistu krajnje potrosnje u automobilskoj industriji

Sendi¢, Kristina

Strategija uspostavljanja odnosa s potroSac¢ima (CRM) na primjeru gospodarskog subjekta "dm-
drogerie markt"

Maji¢, lvana

Uloga i vaznost odrzivosti u turizmu

Hocenski, Hana

Utjecaj drustvenih mreza na poslovanje

Ivanjko, Nera

Komunalno gospodarstvo

Trogrli¢, Vedran

Manipulacija masama u poslovanju

Jurilj, Filip

Menadzer kao klju¢ni ¢imbenik procesa donoSenja odluka

Lukenda, Martina

Menadzer kao klju¢ni ¢imbenik u procesu donosenja odluka

Medved, Valentina

Proces globalizacije i suvremeno poslovanje i utjecaj informacijske tehnologije na poslovanje
poduzeda

Tokié, Ivan

Proces globalizacije kao klju¢ni faktor umrezenosti

Martinovié, Nikolina

Inicijalna ponuda tokena prilikom pokretanja start-up poduzeé¢a u mobilnom okruzenju

Vukeli¢, Andrej

Brainstorming kao metoda timskog rada

Pavlinovié¢, Luka

Digitalizacija dokumenata i elektroni¢ko poslovanje

PreviSi¢, Lucija

Industrija Sec¢era u Republici Hrvatskoj u okolnostima globalizacije i drzavnih intervencija

Ivankovi¢, Mario

Interpersonalna komunikacija u organizacijama

Pei¢, Andrea

Menadzment kao umijece, znanost i vjestina Meles, lvana
Poslovna komunikacija - temelj poslovnih procesa Miki¢, Doris
Poslovna komunikacija - temelj poslovnih procesa Miki¢, Doris

Poslovna komunikacija u e-trgovini

Katavi¢, Lana

Poslovna komunikacija u suvremenom okruzenju.

Markovié, lva

Pravila za uspjeSno komuniciranje i eticka nacela

Sajkunovi¢, Marijana
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Primjena marketinga u sportu

Krstanovi¢, Luka

Proces poslovne komunikacije

Steiner, Josip

Sustavi poslovne inteligencije u poslovanju (studija slucaja)

Curi¢, Dajana

Uloga menadzera u upravljanju ljudskim potencijalima

buki¢, Valentina

Uloga poslovne etike u suvremenom poslovanju

Reznjak, Robert

Utjecaj neverbalne lomunikacije na uspjesnost pregovarackog procesa.

Matokovi¢, Vlatka

Utjecaj okoline na poduzece

Burinac, Marija

Utjecaj razvoja softwarea na rad organizacije

Blazanovi¢, Jakov

Komunikacija u organizaciji

Glibo, Iva

Pregovaranje kao klju¢ni poslovni proces

Suhi, Antonio

Selektivni oblici turizma u Osjec¢ko baranjskoj zupaniji

Jurkovi¢, Tomislav

Priprema i izrada projektnog prijedloga pri Europskom socijalnom fondu

Gali¢, Tomislav

EU projekti kao izvor financiranja- mit ili stvarnost?

Vargovi¢, Ana

Poslovna komunikacija i odnosi s javnos¢u - suradnja s medijima

Dragicevi¢, Dino

Poslovno komuniciranje i odnosi s javnoscéu

Raji¢, Martina

Izrada web sjedista tvrtke sa SEO postavkama

Juki¢, Anamarija

CRM U MALIM POSLOVNIM SUBJEKTIMA U ZAGREBACKO] ZUPANIJI

Blazevid, lvica

Ekonomija dijeljenja

Pobi, Lucija

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (opg)

Vukusié¢, Mia

Pregled stanja ekoloSke poljoprivrede u RH

Malenica, Tomislav

Drustvene mreze i mladi poduzetnici

Marijanovi¢, Dora

Fransizni modeli poslovanja u Hrvatskoj

Rezi¢, Adriana

Menadzment znanja - znanje kao resurs

Krivi¢, Hana

Poslovna komunikacija i odnosi s javnosc¢u

Vidakovié, Elizabeta

Teorija odrzivog razvoja gradova

Rai¢, llinka Ruzica
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Uloga menadzZera u upravljanju ljudskim potencijalima

Kadi¢, Fran

Marketing strategija poslovnih subjekata

Tomasicevi¢, Sanja

Socijalno poduzetnistvo - teorija i praksa

Stivi¢, Antonija

Multimedijalni marketing na drustvenim mrezama i adolescencija

Juri¢, Ana

Pokretanje poslovnog pothvata

Gelencir, lva

Tradicionalni i suvremeni oblici financiranja s naglaskom na crowdfunding

Barbari¢, Dora

Uocavanje poslovne prilike

Ervaci¢, Burdica

Politi¢ki marketing u Hrvatskoj

Medunié, Anamarija

Poslovna etika kao konkurentska prednost u upravljanju marketingom

Pap, Andrej

Utjecaj globalizacije na industrijski polozaj Republike Hrvatske

Jurkovi¢, Mario

INTERNETSKI MARKETING GRASEVINE

Vajda-Mlinacek, Ljiljana

Model implementacije upravljanja odnosima s potrosacima u Petrokemiji

Prpi¢, Tomislav

Primjena mobilnih aplikacija za drustveno umrezavanje u turistickom sektoru

Kopf, Iva

Psiholoski aspekti u odredivanju cijena

Rusan, Valentina

Responzivni web dizajn i mobilne aplikacije kao nuznost internetskog marketinga

Cvrkovi¢, Zlatko

Poslovni informacijski sustav-struktura, razvoj i Zivotni ciklus

Martié, lvana

Potencijali Bjelovarsko - bilogorske zupanije kao turisticke zajednice

Doki¢, Martina

Potencijali kamping turizma kao dio turisticke ponude Hrvatske

Hodak, Maja

Poslovna etika - element uspjesSnog poslovanja

Miskovi¢, Dajana

Razlika izmedu menadzZzmenta i vodenja

Juraci¢, Vedrana

Uloga marketinga u razvoju novog turistickog proizvoda

Sustar, Kristian

Analiza financijskih izvjestaja poduzeda Ina d.d. za razdoblje 2013. do 2016. godine

Jankovi¢, Katarina

Utjecaj digitalizacije i Interneta na trgovinu u Hrvatskoj

Hegedus, Dario

Marketing u turizmu zasti¢enih podrucja

Livak, Predrag

Vaznost marketinskog istrazivanja u psihologiji potrosaca

Misi¢, KreSimir
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Vaznost komunikacije u poslovnoj organizaciji

Pavlovié, Boris

Marketinska istrazivanja na Internetu

Kamencak, Andrea

Zvuk kao sredstvo upotpunjavanja kupovnog iskustva

Zivkovi¢, Josipa

Poslovni informacijski sustav kao temelj danasnjeg poslovanja

Sarc, Matija

Poslovni informacijski sustavi

Pejovi¢, Goran

Primjena internetskog marketinga u drvnoj industriji

Stefanovié¢, Kregimir

Potencijali mobilnog marketinga u turizmu Republike Hrvatske

Keli¢, Ivan

Integration of Croatian farmers in the EU information society - issues and implications

Turkalj, Davorin; BiloS, Antun; Keli¢, Ivan
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