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Marketing meduodnosa u upravljanju gradom Dakova

Bago, Lorena

Online posrednici u turizmu - komparacija Booking.com i Airbnb platformi

Fehtig, Zeljka

Specifi¢nost oblikovanja cijena u industriji opskrbe elektricnom energijom

Batorek, Mirna

Umjetna inteligencija u radu policije

Drmi¢, Stjepan

Primjena digitalnog marketinga u turizmu

Hrastovié, Petra

Primjena strategije marketinske komunikacije na primjeru ameri¢kog nogometa u Hrvatskoj

Ci¢i¢, Antonio

PsiholosSki aspekti ponasanja potrosaca na internetu

Galekovi¢, Danijela

Digitalni marketing u funkciji razvoja lovnog turizma u Dalmatinskoj Zagori

Bali¢, Josip

Primjena marketinga u internet trgovini

Kovacevié¢, Ante Pavo

Web marketing u funkciji lokalne samouprave

Lozusi¢, Helena

INFORMACIJSKOM TEHNOLOGIJOM | MINIMIZIRANIM PROCESIMA DO POTPORE OSTVARENJU
MARKETINSKIH STRATEGIJA

Grdosi¢, Lidija

Pozicioniranje novih proizvoda na primjerima hrvatskih proizvodaca

Blazevié¢, Luka

KUPNJA PO POSTUPKU JAVNE NABAVE

Bari¢, Maja

MARKETING PLAN TURISTICKIH USLUGA BARANJE

Colakovié, Vanesa

MARKETINSKE AKTIVNOSTI U MALOM | SREDNJEM PODUZETNISTVU

Cimbal, Mirjana

POTENCIJALI MARKETINGA U TURIZMU U GRADU OSIJEK KROZ ANALIZU HOTELSKOG SMJESTAJA

Madari¢, Martina

Primjena zelenog marketinga

Jozi¢, lvona

ULOGA MARKETINGA U KREIRANJU PONUDE

Biljalov, Vanja
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UTJECAJ OBITELJI NA KUPOVINU PREHRAMBENIH PROIZVODA

Barun, Lucija

ISTRAZIVANJE | SEGMENTIRANJE TRZISTA POSLOVNE POTROSNJE

Grguri¢, Mario

EVALUACIJA TURISTICKOG MARKETINGA PROGRAMA OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

Drnasin, Doria

MARKETING TURISTICKIH AGENCIJA | TUROPERATORA

Obradovi¢, Valentina

PONASANJE INDUSTRIJSKIH KUPACA

Ore¢, Ema

UTJECAJ KULTURE NA PONASANJE POTROSACA PROIZVODA

Slafhauzer, Kristina

VREDNOVANJE ZADOVOLJSTVA KORISNIKA

Klen, Marija

ANALIZA PROCESA DONOSENJA ODLUKE O KUPOVINI

Mandi¢, Sanja

EVALUACIJA TURISTICKOG MARKETING PROGRAMA U OSJECKO-BARAN]JSKOJ ZUPANI)I

Bijedi¢, Ira

INTERNET KAO KANAL ISTRAZIVANJA TRZISTA U TURISTICKOM UGOSTITELJSTVU

Bartolovi¢, Zeljka

MARKETING MIX HOTELSKOG PODUZECA

Sakota, Mija Marina

MARKETINSKI ASPEKTI RAZVOJA SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA

Dakovi¢, Dajana

PONASANJE POTROSACA NA INTERNETU

Ercegovac, Nikolina

PRIMJENA E-MARKETINGA U TURIZMU NA PRIMJERU APLIKACIJE AIRBNB

Debeljak, Nina

ZASTITA POTROSACA

Zveki¢, Marija

UTJECA) DRUSTVENIH MREZA NA PONASANJE POTROSACA

Stojanovi¢, Dario

UTJECA] PROMOCIJE NA KUPOVINU PROIZVODA

Pinjusi¢, Nikolina

UTJECAJ OBITELJI NA KUPOVINU PREHRAMBENIH PROIZVODA

Kelc¢i¢, Andrea

ORGANIZACIJA | PROVEDBA MARKETINGA AUTOHTONIH PROIZVODA

Vcelik, Lovro

PRIMJENA E-MARKETINGA U KOZMETICKOJ INDUSTRIJI

Knezevié¢, Marina

MARKETING U ZDRAVSTVENOM TURIZMU

Posavec, Roberto

Priblizavanje amaterskog sporta krajnjim korisnicima implementacijom mobilnog kanala komunikacije

Rokni¢, Maja

UTJECA) PANDEMIJE COVID-19 NA PONASANJE POTROSACA

Vrki¢-Nedoklan, Zeljka

ULOGA MARKETINGA U RAZVOJU LUKSUZNOG TURIZMA U REPUBLICI HRVATSKO]

Zajac, Danijela

MARKETINSKI ASPEKTI KORISTENJA SUVREMENIH INTERNETSKIH APLIKACIJA U AKADEMSKOJ ZAJEDNICI

Budi¢, Hrvoje




DRUSTVENE MREZE KAO MARKETINSKI ALAT U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU

Pavlovi¢, Domagoj

KON]JICKI TURIZAM U FUNKCIJI ODRZIVOG RAZVOJA SLAVONIJE

Simi¢, Josipa

UTJECA]J FIZICKOG OKRUZJA PRODAVAONICE NA PONASANJE POTROSACA

Lozancié, Tena

UTJECA) OGLASAVANJA NA INTERNETU NA PONASANJE POTROSACA

Nekié, Toni

ONLINE PR

Kokori¢, Drazen

PONASANJE INDUSTRIJSKIH POTROSACA

Bili¢, Ana

VREDNOVANJE ZADOVOLJSTVA KORISNIKA

Vuli¢, Tajana

PONASANJE POTROSACA NA INTERNETU

Devci¢, Matej

PONASANJE POTROSACA PRI KUPNJI OPG PROIZVODA

Golub, Mirna

POTENCIJALI MARKETINGA U TURIZMU U GRADU OSIJEKU KROZ ANALIZU HOTELSKOG TURIZMA

Mihaljevi¢, Marko

MARKETINSKI ASPEKTI RAZVOJA SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA

JeCmenijak, Kristina

PONASANJE POTROSACA NA INTERNETU

Rupi¢, Dino

ANALIZA PROCESA DONOSENJA ODLUKE O KUPOVINI

Stajcer, Sara

MARKETING TURISTICKIH AGENCIJA | TUROPERATORA

Cali¢, Karlo

ANALIZA SPECIFICNIH INTERNETSKIH POSLOVNIH MODELA U REPUBLICI HRVATSKO]

VareSevac, Mateja

INTERAKTIVNOST KAO NAJVAZNIJA OSOBINA DIGITALNE MULTIMEDIJE

Matkovié, Matea

Utjecaj osobnih ¢imbenika na ponasanje potrosaca

Pintar, Michaela

ANALIZA | POTENCIJALI VINSKOG TURIZMA

Kaksa, Dejan

INTERNETSKO OGLASAVANJE U HRVATSKOM TURIZMU

Dugandzi¢, Katarina

KUPNJA PO POSTUPKU JAVNE NABAVE

Ognjenci¢, lvana

TRZISTE EKOLOSKIH PROIZVODA

Mari¢, Matija

OSOBITOSTI KUPNJE LOKALNE TRADICIJSKE HRANE U UGOSTITELJSTVU

Paji¢, Davor

ZASTITA POTROSACA

Andrisi¢, Dasen

NASTUP TURISTICKIH ZAJEDNICA NA INTERNETU

Lasi¢, Luka

UTJECAJ KULTURE NA PONASANJE POTROSACA

Skara, Vedrana




POLOZAJ TURIZMA REPUBLIKE HRVATSKE PRIJE | NAKON PANDEMIJE

Salitrezi¢, Zlatko

PRIMJENA ANKETNIH ISTRAZIVANJA U AGENCIJI ZA ZNANOST | VISOKO OBRAZOVANJE

Zdero Petljak, Kristina

BRENDIRANJE RUCNO OPHEKLANIH BOCA KAO SAVRSEN SPOJ TRADICIJE | SUVREMENOSTI

Barun, Matea

UPRAVLJANJE MARKAMA U OKRUZENJU DRUSTVENIH MEDIJA

Marusi¢, Tajana

MARKETINSKI ASPEKTI POSLOVANJA HRVATSKOG ZAVODA ZA ZDRAVSTVENO OSIGURANJE U ONLINE

OKRUZENJU

Juki¢, Katarina

Uloga brenda u poslovanju na primjeru industrije namjestaja

Jeli¢, Kristina

Drustvene mreze kao marketinski alat u turizmu i ugostiteljstvu

Lali¢, Marko

MARKETINSKI ASPEKTI GASTRONOMSKOG TURIZMA

Samardzi¢, Vinko

PRAVNI ASPEKTI PONASANJA | ZASTITE TURISTA U ONLINE OKRUZENJU

Baban Bulat, Marija

ORGANIZACIJA | PROMOCIJA KULTURNIH MANIFESTACIJA VUKOVARSKO-SRIJEMSKE ZUPANIJE

Durkovié, Stjepan

Utjecaj drustvenih mreza na ponasanje potrosaca

Andri¢, Monika

ZAMJENA PLASTIKE ODRZIVIM AMBALAZNIM RJESENJIMA

Culek, Linda

Zastita potrosaca

Kresi¢, Antonio

Kupovne navike potrosaca izazvane pandemijom COVID-19

Vuka, Marina

Mobilne internetske aplikacije u turizmu

Buljan, Anita

Ponasanje industrijskih kupaca

Raguz, Antonija

Utjecaj ekonomske krize na ponaSanje potrosaca krajnje potrosnje

Purié, lvana

Marketinska komunikacija ugostiteljskog subjekta na internetu

Klen, Marija

Poduzetni¢ke aktivnosti u organizaciji festivala vina

Kati¢, Martina

RASTUCI PROBLEM LAZNIH VIJESTI U INTERNETSKOM INFORMIRAN]JU: PERCEPCIJA | STAVOVI
STANOVNIKA REPUBLIKE HRVATSKE

Bilos, Marina

Fransiza

Balog, Rea

Izravna prodaja poljoprivredno-prehrambenih proizvoda

Stupari¢, Nikolina

Robne marke i ponasanje potrosaca

Kovacevié, Ivan

Drustvene mreze kao marketinski alat u turizmu i ugostiteljstvu

Vidakovi¢, Marija




Internetsko oglasavanje u hrvatskom turizmu

Veji¢, Nives

STRATEGIJE UPRAVLJANJA | SIRENJA MARKE PROIZVODA U PREHRAMBENO]J INDUSTRIJI

Pucar, Marin

Lojalnost potroSaca i kvaliteta usluga u HEP Elektra d.o.o.

Krsti¢, Vladimira

Uloga strategije koristenja utjecajnih osoba (influencera) na kupovinu proizvoda putem interneta

Busi¢, Karmen

Upravljanje masovnim komunikacijama kroz oglasavanje, unaprjedenje prodaje, dogadaje i iskustva

Blatanci¢, Antonela

MARKETING U UZGOJU KONJA LIPICANSKE PASMINE U REPUBLICI HRVATSKOJ

Blazevié, Tina

CIMBENICI POZICIONIRANJA HRVATSKE KAO TURISTICKE DESTINACIJE

Nobilo, Ivana

Uloga e-marketinga u uspjesSnoj provedbi zakona o fiskalizaciji u prometu gotovinom

Kusié, lvica

Primjena gerila marketinga u malim i srednjim poduze¢ima

Slanac, Dalibor

Elektronicka trgovina s osvrtom na nacine placanja u elektronickoj trgovini

Bondza, Renato

Djeca u okruzenju digitalnog marketinga

Smit, Marija

Marketinski razvoj i strategija zrac¢nog prijevoznika

Olaj, Viktorija

Utjecaj korisni¢ki generiranoga sadrzaja na odabir planiranoga putovanja

Hrustek, Ana

Moguénosti marketinga sadrzaja na trzistu korporativnog wellbeing-a

Juri¢, lvana

E-marketing farmaceutskih proizvoda

Dburdic, Dijana

MALO PODUZETNISTVO U OKRUZJU E-MARKETINGA

Bogdanovi¢, Damir

Vaznost istrazivanja trziSta usluga otkupa i naplate potrazivanja

Zrng, Ilvan

Elektronski mediji i e-u¢enje u Srednjoj Skoli Koprivnica

Stubicar, Sandra

Razvoj, perspektiva i marketinska obiljezja nauti¢kog turizma i marina u Republici Hrvatskoj

Musliu, Teuta

Kupnja putem postupka javne nabave

Segedi, Tanja

Primjena poslovne inteligencije u sustavima za upravljanjem znanjem

Mesarié, Sasa

Zastita potrosaca

Glavota, Ana

Dubrovnik kao turisti¢cko odrediste

Stajcer, Sara

Guerilla marketing u turizmu

Paska, Matea

Ljudski resursi kao temelj konkurentske prednosti u hotelijerstvu

Gale, Ivan




Marketing mix hotelskog poduzeda na primjeru "Amadria Parka" Podoreski, Andreja
r;:;s;lnééo?sjcgsz.zflaa; donoSenje odluka pri izboru i kupnji namjestaja po mjeri na primjeru tvrtke Kocijan, Andrea
Evaluacija turistickog marketing programa Osjecko - baranjske Zupanije Bili¢, Ana
Internetski informacijski prostor Niksi¢, Goran
Pozicioniranje sportskog kolektiva u digitalnom okruzenju Koncarevié, Mihael
Marketinski aspekti razvoja selektivnih oblika turizma Sabo, Lucija
Ucinkovitost oglasavanja putem drustvene mreze Facebook Landeka, Kristijan
Ucinkovitost oglasavanja putem drustvene mreze Facebook Landeka, Kristijan
Analiza procesa donosenja odluke o kupovini Gregié, Ana
Marketing - mix na primjeru hotelskog poduzeéa Waldinger Grahovac, Lea
Marketinski aspekti razvoja selektivnih oblika turizma Turalija, Luka
Utjecaj osobnih ¢imbenika na ponasanje potrosaca Raguz, Maja
Vrednovanje zadovoljstva korisnika Ronta, Matej
Nastup turistic¢kih zajednica na internetu Krsi¢, Mario
Ponasanje potrosaca na drustvenim mrezama. Renduli¢, Diana
Ponasanje potrosaca u bankarstvu modernog doba Zeci¢, Nikolina
TrziSno pozicioniranje hrvatskog turistickog brenda u aktualnom okruzenju Dezeljin, Renata
BRENDIRANJE REPUBLIKE HRVATSKE KAO ZEMLJE VINA Brizi¢, Matea
Marketing turisti¢kih agencija i turoperatora Rupi¢, Dino
Digitalna strategija na primjeru turizma Bari¢, Ivan
Primjena tehnika i alata internetskog marketinga u promociji obiteljskog smjestaja Buljan, Tomislav
Odnosi s javnosS¢u u Oruzanim snagama RH i njihov znacaj Peti, Dragica
Marketing urbanog turizma u digitalnom okruzenju Bienenfeld, Martina
Odnosi s javnosc¢u banaka na internetu Vuée.milovic'-éimunovic',
Jasmina




Model upravljanja odnosima s potrosa¢ima u neformalnom obrazovanju

Herceg, Mirko

Marketinska komunikacija drzavne uprave za zastitu i spasavanje

Sockovié, Ivica

Poslovno komuniciranje - temelj poslovnih procesa

Sari¢, Eugen

Poslovno komuniciranje - temelj poslovnih procesa

Sari¢, Eugen

Uloga drustvenih mreza u poslovanju (studija sluc¢aja)

Mati¢, Anamarija

Uloga drustvenih mreza u poslovanju (studija slucaja)

Mati¢, Anamarija

Znacaj Googlea u online okruzenju

Lasi¢, Luka

Potrosac kao bitan ¢imbenik kontinentalnog turizma

Sovagovi¢, Tea

Potencijali selektivnih oblika turizma na primjeru Birdwatching turizma

Restarovi¢, Pamela

Potencijali marketinske komunikacije s ciljem preventivnog djelovanja u vatrogastvu

PaksSec, Zoran

Politi¢ki marketing u digitalnom okruzenju

Stilin, Zarko

Marketing manifestacija izvedbene tradicijske kulture

Vrbaslija, Dario

Model aplikacije CRM sustava u gradsku upravu

Slatkovié¢, Tin

Strateski pravci razvoja ljekarnistva u Republici Hrvatskoj

Mihanovi¢, Ante

Digitalni marketing kao glavna poluga za ostvarivanje poslovnih ciljeva

Rados, Ivan

Uvodenje sustava online financiranja u svrhu unapredenja prodaje

Rados, Ivona

Primjena nacela odrzivog razvoja turizma u nacionalnim parkovima

Staresini¢, Zrinka

Analiza moguc¢nosti i nacina implementacije upravljanja odnosima s potrosac¢ima u poslovni subjekt

Planini¢, Gordan

Pravni aspekti primjene marketinga

Samardzié¢, Vinko

TrziSni aspekti eko poljoprivrednih proizvoda

Stani¢ Pavosevi¢, Jadranka

Analiza ¢imbenika utjecaja na ponaSanje potrosaca na trziStu krajnje potrosnje

Bogovac, Dejan

Vrednovanje zadovoljstva korisnika turisti¢kih usluga.

Smoljko, lvan

Razvojni put tvrtke u podrucju internetske trgovine

Antolovié, Zrinka

Komparacija popularnih kriptovaluta Bitcoin i Ethereum

Sumiga, Daria

Promjene u upravljanju korisnickim podacima u kontekstu odredbi opée uredbe o zastiti podataka

Panduri¢, Tin




Izazovi i perspektive upravljanja marketingom u zdravstvenom turizmu

Popovi¢, Tena

Zadovoljstvo pacijenata kvalitetom zdravstvenih usluga

Podhraski Martinci¢, Kristina

Medunarodni marketing u IT industriji

Janas, Nikolina

Oglasavanje u politickom marketingu

Erkapi¢, Manuela

Uloga CRM-a u poslovanju

Primozi¢, Marina

Oblikovanje i komunikacija kampanje grupnog financiranja

Kraljevi¢, Borna

PonaSanje potrosaca na trzistu bezreceptnih lijekova

Curié¢, Mirna

Razvoj turisticke ponude Republike Hrvatske kroz hotelsko poslovanje

Mari¢, Vedran

Matrike marketinga

Rezi¢ Brdari¢, Maja

Prilagodba glazbene industrije u digitalnom okruzju

Pintari¢, Kresimir

Promjene potroSacke percepcije u okruzenju e-trgovine

Jacoby, Ines

Selektivni oblici turizma u Osjec¢ko baranjskoj zupaniji

Jurkovi¢, Tomislav

Zivotni ciklus proizvoda

Vasilj, Rade

Big Data i marketing 21. stolje¢a

H. Arapovi¢, Una

CRM U MALIM POSLOVNIM SUBJEKTIMA U ZAGREBACKO] ZUPANIJI

Blazevié, Ivica

Potencijali selektivnih vrsta turizma s naglaskom na lovni turizam

Milicevi¢, Marko

Udruzivanje proizvodaca jabuka radi izgradnje hladnjac¢e u sklopu klastera ,,Slavonska jabuka”

Skobi¢, Domagoj

Geolokacijski marketing na naprednim mobilnim uredajima

Arambasi¢, Sanja

Poticanje poduzetnistva kao oblik promocije razvojnih potencijala

Marolin, Martin

Utjecaj e-trgovina na ponasanje potrosaca

Posavac, Drazen

Analiza uspjeha novoosnovanih politi¢kih stranaka u Republici Hrvatskoj

Stipi¢, Igor

Uloga i primjena marketinga u hrvatskim kazalistima

Ljustina, Dusan

Utjecaj elektronickih medija na osobe starije zivotne dobi

Ljubi¢, Tamara

Upravljanje elitnim turizmmom kroz resorte

Ruzi¢, Toni

INTERNETSKI MARKETING GRASEVINE

Vajda-Mlinacek, Ljiljana




Marketinski plan i strategija uvodenja craft piva na trziste

Posavac, Melita

Model implementacije upravljanja odnosima s potroSacima u Petrokemiji

Prpi¢, Tomislav

Prevencija racunalnog kriminala

Brlek, Nikolina

Responzivni web dizajn i mobilne aplikacije kao nuznost internetskog marketinga

Cvrkovi¢, Zlatko

Nacin primjene Government to Bussiness (G2B) i Government to Citizens (G2C) portala s ciljem
ucinkovitog informiranja korisnika porezne uprave

Hajdukovi¢, Boris

Potencijali Bjelovarsko - bilogorske zupanije kao turisticke zajednice

Doki¢, Martina

Potencijali kamping turizma kao dio turisti¢cke ponude Hrvatske

Hodak, Maja

PERCEPCIJA PRIVATNIH MARKI PREHRAMBENIH PROIZVODA KOD VISKOOBRAZOVANE POPULACIJE S
PODRUCJA GRADA ZAGREBA

Zumbar Dobrota, Ivana

Uloga marketinga u razvoju novog turistickog proizvoda

Sustar, Kristian

Multimedijalne moguénosti fotografije na primjeru portretne fotografije

Mili¢, lvana

Marketing u turizmu zasti¢enih podrudja

Livak, Predrag

Vaznost marketinSkog istrazivanja u psihologiji potrosaca

Misi¢, Kresimir

Internetski marketing

Ivi¢, Danijel

Marketinski aspekti bankarstva

Maruki¢, Magdalena

PONASANJE POTROSACA HRVATSKOG ZAVODA ZA ZAPOSLJAVANJE

Holjevac, Marija

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Youtube

Perisa, Petra

Analiza marketinskih kampanja

Martinovi¢, Mario

MARKETINSKE FUNKCIJE DRUSTVENIH MREZA NA PRIMJERU BANAKA U REPUBLICI HRVATSKO)

Serti¢, lvana

Marketinski aspekti mra¢nog turizma na primjeru grada Vukovara

Mujki¢, lvana

Marketing elektroni¢kih medija

Mijaki¢, Marizabela

Poticanje poduzetnistva kao oblik promocije razvojnih potencijala

Martin, Marolin

Primjena internetskog marketinga u drvnoj industriji

Stefanovié, Kregimir

Primjena e-marketinga u studentskim udrugama

Helajz, Valentina

Marketinski aspekti poljoprivrednih zadruga

Marani¢, Monika




Utjecaj carine i carinskih usluga na ponasanje potrosaca

Hrsak, Zeljko

Zadovoljstvo potroSaca poljoprivredno prehrambenim proizvodima

Mitar, Ljubo

Aspekti politickog marketinga lokalnih izbora u Hrvatskoj

Baran, Ante

Marketing hrvatskoga dugometraznog igranog filma

Maloca, Ivan

Marketinski pristup razvoju kulturnog turizma u gradu ZapreSicu

Frani¢, Barbara

Uloga politickog marketinga u minimiziranju politicke apatije gradana

Pap, Ana

Alati za pretrazivanje i analizu internetskog informacijskog prostora

Milkovié, Luka

Analiza brokerskih modela u mobilnom okruzenju

Prnjak, Jelena

Analiza procesa donoSenja odluke o kupnji

Bi¢ani¢, Sladana

Koncept potrosackog etnocentrizma i njegov odnos s demografskim varijablama i stvarnim kupovnim
ponasanjem

Cerié¢, Nina

Kulturne manifestacije kao pokretacdi razvoja turizma isto¢ne Hrvatske

Lozi¢, Jasmina

Statisticki programi i metode mjerenja ucinkovitosti mobilnog marketinga

Glibusi¢, Luka

Studija izvodljivosti kupnje i obnove hotela

Gelo, Anica

Uporaba marketinskih informacijskih sustava u turizmu

Potocki, Maja

Upravljanje komunikacijskim kanalima s potroSa¢ima u marketingu osiguranja

Ukmar, Kristina

Upravljanje marketingom u institucijama kulture s naglaskom na kazalista

Kranjcevi¢, Irena

Utjecaj obitelji na kupnju prehrambenih proizvoda

Vukmir, Marko

Upravljanje marketingom u hotelskom poslovanju

Mari¢, Matej

Analiza poduzetni¢kog potencijala Vukovarsko-srijemske zupanije

Kresi¢, Zvonimir

Analiza upravljanja marketingom najbrze rastuc¢ih brandova na drustvenim mrezama

Pasuld, Ivana

Koristenje multimedijalnog marketinga u svrhu nove evangelizacije

Kljaji¢, Katarina

Modeli promocije selektivnog oblika turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Jelaci¢, Maja

Odnosi s javnoscu i publicitet u digitalnom okruzenju

Rist, Anja

Analiza i potencijali marketing programa ugostiteljskih objekata

Sikra, Franciska
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Koristenje multimedije na primjeru usluznog modela obrazovanja

Petrovi¢, Mirta

Poduzetnicke prilike u turisti¢koj djelatnosti

Caci¢, Sanja

Uporaba Google Analyticsa u analizi poslovnog web-sjedista

Bermanec, Valentina

Marketinsko planiranje razvoja turisticke ponude za posjetitelje urbanih festivala u gradu Osijeku

Berecié¢, Dario

Racunalni kriminal kao prijetnja e - trgovini

Bani¢ Babec, Helena

Uloga i znacaj fotografije u marketingu sadrzaja

Colari¢, Monika

Potencijali Google AdWords oglasavanja na mobilnim uredajima

Lukié, Iva

Web sjediste kao promocijski alat turistickog odredista

Miokovi¢, Matija

Marketinske moguénosti drustvenih mreza na primjeru nogometnog kluba

Ko6nig, Karlo

Marketinska valorizacija turisti¢kih manifestacija u kontinentalnoj Hrvatskoj

Glavas, Gabrijela

Upravljanje marketingom trgovackih lanaca maloprodaje

Boni, Antonio

Google analytics kao potpora google adwordsu u internetskom marketingu - mobile vs. desktop

Zbiljski, Matej

Komunikacijski znacaj web sjedista carine

HrSak, Dragutin

Poslovni informacijski sustav-poslovna etika-element uspjesnog poslovanja

Radicevié, lva

Primjena e-marketinga u bankarskom sektoru

Curi¢, Marijana

Primjena marketinga u javnom zdravstvu

Stivi¢, Marijana

Upravljanje odnosima s potrosacima usluga sportskih objekata

Gulam, Vice

Upravljanje viralnim marketingom kroz mobilne platforme

Barisi¢, Matea

Drustvene mreze kao kanal za oglasavanje

Tadi¢, Drazen

Utjecaj mobilnih aplikacija na suvremene poslovne aktivnosti

Krgovi¢, Dino

Multimedijalni marketing kao komunikacijsko sredstvo na primjeru proizvoda namjenjenih djeci

Camié, Ines

Upravljanje odnosima s potrosac¢ima u drvnoj industriji

Bajt, Mario

Upravljanje turistickim dogadajem

Putarek, lvana

Ponasanje potrosaca na trzistu osiguranja u Republici Hrvatskoj

Dudjak, Marko

Metodologija prodajnog poslovanja u B2B poduzedima

Zufika, Martina
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Neprofitni marketing na primjeru udruge za palijativhu pomo¢ "Srce" Novi Marof

Hrupek, Snjezana

Destinacijske menadzment kompanije

Mikulek Naki¢, Melita

Marketing ruralnog turizma

Galovi¢, Anja

Marketing usluga

Vitez, Renata

Polaziste i priprema kreiranja konkurentnog grada kao brenda

Dijan, Tanja

Marketing postanskih usluga

Monika, Kovac

PSIHOLOGIJA U MARKETINGU - DJECA KAO POTROSACI

Niksi¢, Andreja

Definicija i analiza metoda prodaje

Ivankovié¢, Andrea

STAVOVI MLADIH O HRVATSKOME SABORU

Vunié, Marina

Prikriveno oglasavanje kroz ciklus filmova o James Bond-u

Banoza, Marko

Uloga digitalnih tehnologija u osobnom marketingu

Radulovié¢, Filip

Upravljanje odnosima s klijentima u automobilskoj industriji

Sosnik, Josipa

Sportski marketing u funkciji promocije hrvatskog sporta

Laninovi¢, Dejan

Marketinski aspekti virtualne turisticke agencije

Misi¢ Peri¢, Zrinka

INTERAKCIJA KVALITETE VODOPRIVREDNIH USLUGA | TRZISNE ORIJENTACIJE NA TRZISTU POSLOVNE
POTROSNJE

Pap, Dejan

Analiza konkurencije i u¢inkovitosti komunikacije na Facebook stranicama

Ramljak, Snjezana

KORISTENJE BAZE PODATAKA U ODREBIVANJU PONASANJA POTROSACA

Horvat, lvan

ZENA POTROSAC - OFFLINE | ONLINE

Nobilo, Ivana

Marketinske moguénosti nosive tehnologije

Juri¢, lvana

PONASANJE POTROSACA | DONOSENJE ODLUKE O KUPNJI USLUGA TURISTICKIH AGENCIJA

Zec, Vedrana

Marketing u konji¢koj industriji

Sugni¢, Mihovil

PERSPEKTIVE RAZVOJA FILMSKOG TURIZMA U HRVATSKOJ

Savi, Adriana

BRENDIRANJE USLUGE KLINICKIH ISPITIVANJA LIJEKOVA | DRUGIH MEDICINSKIH PROIZVODA

Satai¢, lvana

Od ideje do realizacije poslovnog pothvata u agroturizmu

Kesi¢, Ana
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UPRAVLJANJE ODNOSIMA S JAVNOSCU NARUCITELJA U JAVNO] NABAVI

Maloc¢a, Anamarija

PonasSanje potrosaca na trzistu farmaceutike

Dlesk, Danijela

Selektivni oblici turizma

Sliskovié¢, Kristina

Upravljanje odnosima s potrosacima na trziStu farmaceutskih proizvoda

Sekuli¢, Marta

Potencijali E-uc¢enja

Serdarusi¢, Ana

Mobilna aplikacija u turizmu

Zec, Nives

Turisti¢ko - vinski potencijal Grada Kutjeva

Budimir, Josip

Potencijali suvremenih mobilnih tehnologija u modnoj industriji

Roncevi¢, Lucija

Utjecaj mobilnih uredaja na marketing na drustvenim mrezama

Amidzi¢, Bernarda

Mobilna i web aplikacija za pametnu i planiranu kupnju "Mybuy"

Sari¢, Ivan

Mobilno bankarstvo

Mihaljevi¢, Ivana

Medijski centar "Glas Slavonije"

Fabijani¢, Kristijan

Optimizacija web trazilica i sadrzaj kao strategije digitalnog marketinga

Grofelnik, Deni

Prikriveno oglasavanje na filmu

Vlajci¢, Marija

Trendovi u video marketingu

Loina, Marko

Mobilna promocija temeljena na lokaciji korisnika

Kovaci¢, Marija

Mobilna tehnologija u digitalizaciji javne uprave

Blagojevi¢, Lea

Neprofitni marketing na primjeru osnovne skole

Cevelak, Antonija

Online i offline promocija mobilne aplikacije turisti¢cke zajednice grada Osijeka

Cavar, Valentina

Potencijali lokacijskog maketinga

Soldo, Tonka

Utjecaj interneta i novih trendova na razvoj turizma

Juri¢, lvana

Vaznost responzivnog web dizajna u internetskom maketingu

Azabagi¢, Amra

Viralni marketing

Somodi, Larisa

Uloga marketinga u srednjoskolskom obrazovanju

Krizanovi¢ Maurer, Suzana

Drustveno odgovorno poslovanje

Aman, Dejan
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Primjena marketinga u medunarodnom marketingu

Vidakovi¢, Andreja

Proces donosenja odluke na trzistu krajnje potrosnje

Sovagovi¢, Tea

Utjecaj drustveno odgovornog poslovanja na ponasanje potrosSaca u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Rasi¢, Juraj

Potencijali vjerskog turizma u Republici Hrvatskoj

Adamcek, Ivana

Prikaz potencijala mobilnog oglasavanja kroz platformu Google AdWords

Vovra, Adam

Aspekti mobilnog marketinga kroz ucinkovito koristenje mobilnih aplikacija

El-Ayedi, Sindi

Mikro-trenuci korisni¢kog iskustva

Budimir, Bruno

Znacajke Online brandinga

burdic, Dijana

Potencijali mobilnog marketinga u turizmu Republike Hrvatske

Keli¢, Ivan

Osobni, psiholoski i drustveni ¢imbenici koji utjeCu na proces odlucivanja u kupovini

Bogdan, Kazimir

MARKETINSKI ASPEKTI HRVATSKE LUTRIJE U ONLINE OKRUZJU

Reki¢, Eduard

Vaznost neformalnog obrazovanja na primjeru Bookmark-udruge studenata Marketinga i njezina
integrirana marketinska komunikacija

Sabljo, Vedrana

Mobilno poslovanje

Perié¢, Antonello

Potencijali B2B mobilnih aplikacija

Krsi¢, lvana

Analiza Zivotnog vijeka proizvoda Cipi Cips u prodaji i nabavi

Jovi¢, Emilija-Antonija

Prednosti mobilnih aplikacija za promociju malog i srednjeg poduzetnistva, prikazano na primjeru
poslovnog subjekta Sleker d.o.o.

Pavié¢, Kristian

Analiza aktivnosti E-marketinga poslovnog subjekta IKEA

Ouzecky, Antonela

Google AdWords prikazivacka mreza

Greger, Boris

Potencijal mobilnih aplikacija kroz prikaz i dizajn mobilne aplikacije za Skolu jahanja konji¢kog kluba
Osijek

Galinec, Doris

ZNACAJ TRGOVINSKE FUNKCIJE INFORMIRANJA POTROSACA U DISTRIBUCIJI PROIZVODA SOLARNE
ENERGIJE

Wilhelm, Luka

DRUSTVENE MREZE | NJIHOVA ULOGA PRILIKOM PROMOCIJE PROIZVODA SPORTSKE SUPLEMENTACIJE |

ZDRAVE PREHRANE

Kuznini, Adrian

Znacaj Internet marketinga u promociji visokih ucilista

Jadri¢, lvana
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Potencijal zena u poduzetnistvu i turizmu

Sikavica, Vesna

Istrazivanje trziSta ekoloskih proizvoda u Varazdinskoj zupaniji

Kuster, Zeljko

Marketinske strategije Wal-Marta

Than, Antonia

Razvoj kontinentalnog turizma u Slavoniji i Baranji

Slatinac, Dragana

Marketing u hotelskom poslovanju

Katava, Lara

Ponovno uvodenje brenda "Kalodont" na trziste

Curi¢, Mislav

Masovni mediji i utjecaj na drustveni zivot

Gavranovié¢, Goran

E-marketing u funkciji unapredenja poslovanja poslovnih subjekata zdravstvenog turizma

Anti¢, Dario

Videooglasavanje na Youtubeu i Google prikazivackoj mrezi

Skegro, lvana

Preferencije prilikom odabira multimedijalnog sadrzaja medu studentskom populacijom

Masi¢, Dino

Marketing rije¢nog turizma

Bosni¢, Irena

Eno-gastronomska ponuda kao potencijal za kvalitetnije pozicioniranje kontinentalnog turizma u
Baranji.

Leci¢, Mila

Optimizacija multimedije

Bubalo, Zvonimir

Utjecaj informacijsko komunikacijske tehnologije na poboljsanje nastavnog procesa

Ruzi¢, Drago; Budi¢, Hrvoje
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