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IstraZivanje ucinkovitosti multimedijskog pristupa u promoviranju glagoljice kao

bastinskog pisma

SAZETAK

Predmet rada ispitivanje je povezanosti multimedijskog pristupa jedne visoko obrazovne
ustanove u povecanju prepoznatljivosti glagoljice kao bastinskog pisma. Projekti koji se
provode u sektorima kreativne industrije omoguéuju ¢uvanje, prenoSenje i umnazanje kulturne
bastine. Popularizacija glagoljice kao dijela nematerijalne kulturne bastine cilj je veceg broja
projekata. U radu se analiziraju stajalista ispitanika (n = 202) te njihova razina informiranosti o
glagoljici, projektu murala meandrirane glagoljice te marketinskom potencijalu koji murali
donose javno obrazovnoj ustanovi. Analizom prethodnih istrazivanja i provedenog empirijskog
istrazivanja oblikovane su preporuke kojima bi se ostvarila veca vidljivost prostora i stalnog
postava murala meandrirane glagoljice. Preporuke navode uvodenje virtualne i proSirene
stvarnosti u projekt promoviranja glagoljice meandriranim muralima. Istaknute preporuke
prosiruju moguénosti uporabe glagoljice u gospodarskim projektima posebice imajuéi u vidu

kako se glagoljica od uvodenja eurokovanica nalazi na trima apoenima.

Kljuéne rijeci: kreativna industrija, murali meandrirane glagoljice, parametrijska statistika,

projektni pristup, statisti¢ka analiza



Exploring the efficiency of a multimedia approach in promoting the Glagolitic script as a

heritage letter

ABSTRACT

The subject of this paper is an inquiry into the connection of the multimedia approach to
increasingly recognize the Glagolitic alphabet as an inheritance alphabet by the high
educational institution. Projects which are being carried out in the sectors of creative industries
are allowing conservation, passing on, and replicating cultural heritage. The popularization of
the Glagolitic alphabet as a part of nonmaterial cultural heritage is a subject of several projects.
The paper analyzes the viewpoints of the respondents (n = 202) and their level of information
about the Glagolitic, meandering Glagolitic mural project and the marketing potential that the
mural brings to a public educational institution. Based on the previous study analysis and the
conducted empirical research, the recommendations were formulated that would achieve
greater space visibility and the permanent display of murals in meandering Glagolitic script.
Recommendations state the implementation of virtual and augmented reality in the project of
promoting the Glagolitic alphabet with meandering murals. The highlighted recommendation
expands the possibilities of using the Glagolitic script in economic projects, especially bearing
in mind that the Glagolitic script has been used on three denominations since the introduction

of euro coins.

Keywords: creative industry, meandering Glagolitic murals, parametric statistics, project

approach, statistic analysis
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1. Uvod

Kultura je resurs koriSten u brojnim strategijama promoviranja i brendiranja drzava, mjesta ili
lokaliteta. Propitivanjem korisnosti i uéinkovitosti primjene multimedijskog pristupa U
promoviranju kulture i kulturnih vrijednosti uocava se doprinos konkurentskoj prednosti putem

pojacane prepoznatljivosti.

Kultura jednoga drustva vlastitu spomenicku bastinu dijeli na materijalnu i nematerijalnu.
Glagoljica je 2014. godine proglasena nematerijalnom bastinom Republike Hrvatske (Cunéié i
Draganic¢, 2017), a od 2019. godine na inicijativu Instituta za hrvatski jezik i jezikoslovlje 22.
veljace obiljezava se Dan hrvatske glagoljice 1 glagoljastva u spomen na dan tiskanja prve
hrvatske knjige 1483. godine — Misal po zakonu rimskoga dvora. Odlukom Vlade Republike
Hrvatske o postavljanju glagoljice 2022. godine na hrvatsku eurokovanicu u apoenima od
jednog, dva i pet centa, glagoljica je postala simbolom koji Republiku Hrvatsku predstavlja u
monetarnom i gospodarskom okruZju te time otvara prostor propitivanja uloge glagoljice u

njezinu ekonomskom znacenju.

,Danas se glagoljica i glagoljastvo smatraju fenomenom svjetske kulturne bastine. Pri tome se
uglavnom piSe 1 govori kako je to baStina svih Slavena. Ako bismo napravili grafikon koji bi
pokazivao gdje je i kako dugo glagoljica bila u uporabi, hrvatski bi stupac bio toliko iznad svih
drugih da bi se sam od sebe nametnuo zakljuc¢ak da je glagoljica zapravo samo u Hrvatskoj
zivjela daleko najdulje nego igdje drugdje i donosila svoje najbrojnije i najvrjednije plodove*
(Fuci¢, 1982:2). 1z tih razloga vazno je isticati glagoljicu kao kulturnu bastinu i utjecati na

njezino oZivljavanje i promociju.

Bogovi¢ (2019) istice kako je glagoljica jedan od kamena temeljaca price o hrvatskom
identitetu, iz koje se razvidno is¢itava kao sastavnica drugoga razdoblja hrvatske kulture. U
kontekstu zajednicke europske kulture glagoljica se nerijetko shvaca kao povijesna egzotika,

no jednako tako i kao nedovoljno popularizirani medij pocetnih identitetskih postavki.

Svrha rada istrazivanje je u¢inkovitosti multimedijskog pristupa u promoviranju glagoljice kao

bastinskoga pisma kojim se u gospodarskim aktivnostima uspostavlja prepoznatljivost. Predmet
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istrazivanja diplomskog rada povezanost je multimedijskog pristupa glagoljici, a tema rada je
upoznatost studenata s Aulom glagoljice i muralima na Ekonomskom fakultetu u Osijeku koji

oprimjeruju poucavanje o glagoljici boravljenjem u prostoru.

Ciljevi rada dijele se na glavne i pomoc¢ne, od kojih je glavni cilj mjerenje znanja o Auli
glagoljice i muralima na Ekonomskom fakultetu u Osijeku, a pomo¢ni ciljevi su istraziti §to
predstavlja Aula glagoljice i murali te utvrditi razinu informiranosti studenata i profesora o Auli

glagoljice i (promocijskim) aktivnostima povezanim s navedenim prostorom.

Temeljem prethodno navedenih ciljeva postavlja se glavna hipoteza rada: Studenti su
nedostatno informirani o Auli glagoljice i znac¢enjima murala kojima je oslikan unutarnji prostor
Ekonomskog fakulteta u Osijeku. U diplomskom radu postavljene su i pomoc¢ne hipoteze

opisane u poglavlju 3.4.

Diplomski rad sastoji se od uvodnog poglavlja (1. poglavlje) nakon kojeg se iznosi teorijska
podloga i prethodna istrazivanja u kojemu se opisuju dosadasnje spoznaje o nematerijalnoj
kulturnoj bastini i glagoljici koja je njezinim dijelom (2 poglavlje). Trece poglavlje sadrzi opis
metodologije rada u kojoj se iznose podatci 0 uzorku, metodama istrazivanja, mjernim
instrumentom za prikupljanje podataka, hipoteze istrazivanja te metode analize podataka. Opis
istrazivanja i rezultati istrazivanja (4. poglavlje) iskazuje $to se istrazivanjem spoznalo te do
kojih rezultata je istrazivanje dovelo. Rad se zakljucuje Raspravom (5. poglavlje) i Zaklju¢kom

(6. poglavlje) gdje se iznose zaklju¢na razmatranja i smjernice za buduca istrazivanja.



2. Teorijska podloga i prethodna istraZivanja

Uvod u teorijsku podlogu otvara se istrazivanjem pojma kreativne industrije (2.1) te ulozi i
mjestu kulture u kreativnoj industriji (2.2). Opisani projekti temeljeni na glagoljici (2.3)
povezuju se s visokoobrazovnom ustanovom koja u praksi primjenjuje projekte kreativne
industrije za populariziranje glagoljica putem boravljenja u prostoru oplemenjenom najveéim

stalnim postavom glagoljskih murala unutar obrazovne ustanove (2.4).

2.1. Kultura i kulturna bastina

Diplomski rad usmjeren je na glagoljicu i nacine njezina populariziranja. Glagoljica je dio
hrvatske nematerijalne kulturne bastine, a sama bastina jedan je od sektora kreativne industrije.
Prema TomasSevi¢ i Horvat (2012) kulturna bastina predstavlja jedan od kapitala koji se
nasljeduju i ¢ije posjedovanje podrazumijeva Zivot na odredenom prostoru §to znaci kako je
ona jedan od resursa koji dopusta brojna crpljenja. Tyler (1871) navodi kako se kultura odnosi
na vjeru, umjetnost, znanje, moral, obicaje i zakone. Prvotno se odnosila na materijalni proces
Stovanja, kolonizacije i oplodivanja zemlje, a danas se vezuje za simbolicki svijet odvojen od
tjelesnih potreba. Antropoloski koncept kulture podrazumijeva kulturu ,,kao skup vjerovanja,
obi¢aja i proizvoda neke viSe ili manje lokalizirane zajednice* (Jelin¢i¢, Gulisija i Bekic,
2010:18). Kroeber i Kluckhohn (1963) definiraju kulturu kao obrasce ponasanja stecene i
prenosene uz pomo¢ simbola koji obuhvacaju znacajna postignuéa ljudskih zajednica,

ukljucujuci njihovo predstavljanje u obliku artefakata.

Osnovna podjela kulturnoga nasljeda dijeli kulturno naslijede na materijalne i nematerijalne
artefakte, a Carek (2004) unutar ove podjele navodi odrednice svakog od segmenata:

a) Materijalna kultura — konkretni, opipljivi elementi, stvoreni tijekom vremena i
predstavljaju povijest naroda. To su, primjerice, crkve, umjetnicka djela, kazaliste,
odjeca, spomenici i sli¢no.

b) Nematerijalna kultura — apstraktni elementi povezani su s ponasanjem, tradicijom,
tehnikama, vjerovanjima i praksom neke skupine. Karakteristi¢no je njezino prenosenje
na buduce narastaje, ali i njezina promjenjivost te time i ranjivost. U nematerijalnu

kulturnu bastinu ubrajaju se pjesme, plesovi, jezik, knjizevnost, legende i slicno.

Uz ¢injenicu kako se kulturna bastina uporabom ¢uva, moguce je ovo promatranje preusmjeriti

1 na Siri kontekst kulture gdje se kultura promatra kao ,resurs koji se eksploatiranjem u
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projektima sektora kreativne industrije istodobno ¢uva i umnaza“ (Horvat, Mijo¢ i1 Zrni¢,
2018:16). Promatra li se kultura kao resurs iz kojega crpe sektori kreativne industrije, tada se
,kultura“ pohranjena u Bastinskom sektoru kreativne industrije oznacuje vrijednos¢u koja je u
sektoru Bastine (arhivi, knjiznice i muzeji) uskladistena za trenutacne i buduce generacije. Za
razliku od vecine drugih industrija u kojima se resursi pribavljaju za razmjenu na trzistu, kultura
je dostupna za koristenje bez naknade i bez licenciranja (Horvat, Crnkovi¢, Mijo¢, 2020).
Navedeno znaci kako osoba koja konzumira proizvode ili usluge temeljene na kulturi ne mora
placati naknadu za koriStenje kulturnog predloska i ne postoji prijepor kako ¢e se umnazanjem
i koristenjem odredeni kulturni predlozak potrositi ili unistiti. U svom istrazivanju Horvat,
Crnkovi¢, Mijo¢ (2020) navode kako se uporabom i transformacijom kulturnih predlozaka u
nove proizvode dogada upravo suprotno buduci da je kultura kapitalni resurs koji se koristenjem
obnavlja i umnaza, na njega se ne placaju licence, a (pred)uvjet za njegovo Koristenje
informacijske je prirode i usko je povezan s Bastinskim sektorom. Bastinski sektor koji u
Republici Hrvatskoj obuhvaca arhive, knjiznice i muzeje jedan je od sektora kreativne industrije
i ishodi$nim je sektorom iz kojega ,.kulturu® crpe drugi sektori, ali je i zakljuénim sektorom u

kojega se pohranjuju kulturom nadahnuti proizvodi kreativne industrije.

2.2. Kreativna industrija i kreativni proizvodi

Prva definicija kreativne industrije u Republici Hrvatskoj koja ispravlja nelogi¢nosti njezina
naziva donose istrazivaci instituta Andizet te navode kako ,,kreativna industrija podrazumijeva
proizvodnju zaSti¢enu autorskim pravima, a obuhvacenu projektima koji stvaraju
(ne)materijalne proizvode i usluge namijenjene razmjeni na trzistu* (Horvat, Mijo€ 1 Zrni¢,
2018:14). Kreativna industrija mjera je razvijenosti i inovativnosti drustva temeljena na znanju,
projektnom radu i sposobnosti stvaranja prototipa zasti¢cenih autorskim pravima (Mijoc,
2020:349). Autorice Horvat, Mijo¢ i Zrni¢ (2018) takoder upucuju na doprinos kreativne
industrije razvoju gospodarstva, raznih talenata, o€uvanja nacionalne kulturne bastine te izvozu.
Kreativna industrija od svojih teorijskih predstavljanja do danas potaknula je raspravu o
oblicima institucionaliziranja, broju i odlikama sektora koji su njezini sastavni dijelovi. U

Republici Hrvatskoj postoji 12 sektora kreativne industrije, a prikazani su na slici 1.
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Audiovizualna Bastina

Arhitektura umjetnost MUZEJI, KNJIZNICE
FILM, VIDEO ARHIVI
Dizajn Izvedbene

MODNI DIZAJN, GRAFIEKI 5 “
DIZAJN, DIZAJN INTERI- Glazba umjetnosti

JERA, PRODUKT DIZAJN KAZALISTE, BALET, PLES

h.d = 4 )

Knilas Mediji Oglasavanje
theprd TV, RADIO, itrzisne
nakladnistvo . 2
TISKANI MEDIJI | WEB komunikacije

Primijenjene
umjetnosti Vizualne umjetnosti
STAKLO, KERAMIKA, NAKIT Ragunalne igre, SLIKARSTVO, KIPARSTVO,
| DRUGE PRIMIJENJENE novi mediji GRAFIKA, FOTOGRAFIJA,
UMJETNOSTI | ZANATI NOVI MEDLJI

Slika 1. Sektori kreativne industrije u Republici Hrvatskoj

Autor prikaza: Ante Vekic¢
Izvor: Ars Andizetum (2018:15)

Kreativna industrija je ona ¢iji proizvodi su izgradeni na znanju, inovaciji, talentu, ali i na
medusektorskoj suradnji. Potencijal kreativne industrije prati i nacionalni interes za razvoj ove
industrije te je Vlada Republike Hrvatske uvrstila kreativnu industriju u Nacionalnu razvojnu
strategiju Republike Hrvatske do 2030. godine, gdje su zahtijevane javne politike kojima ce se
pridonijeti razvoju kulture i medija. Prioritetnima se navode sljedec¢e aktivnosti:

* jacanje 1 promicanje hrvatske kulture, umjetnickog stvaralastva i participacije u kulturi

» zaStita, ocuvanje, prezentacija i ekonomsko vrednovanje kulturne, povijesne 1 prirodne

bastine
» ulaganje u kulturne i kreativne industrije

+ razvoj medija i medijske pismenosti. (NN 13/2021).

Kako je kreativna industrija ona koja je temeljena na znanju vazno je poticati suradnju i
povezivanje sveucilista s gospodarskim, odnosno kreativnim sektorima. Primjerom izgradnje
platforme za susretanje znanstvenika, prakti¢ara, amatera i studenata osjecko je sveuciliSte
postalo prepoznato kao kreativno sveucilisno srediSte kroz projekt Kreativna riznica koja
aktivno propituje kreativnu industriju, a sveuciliSne sastavnice znanost stavljaju u sluzbu
razvijanja gospodarstva. Kreativna riznica osmisljena je kao besplatna platforma koja

predstavlja susretiSte teoretiCara i prakti¢ara iz domene kulturnog i kreativnog sektora kojom
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je moguce udruziti njihove snage i potencijale, a znanstvenim moderiranjem otvoriti nove
paradigme (Kreativna riznica, dostupno na https://kreativna-riznica.com, pristupljeno 4. rujna
2022.).

2.3. Glagoljica kao srediste projekata kreativne industrije

Glagoljicu je Ministarstvo kulture 2014. godine upisalo u svoj Registar nematerijalnih kulturnih
dobara Republike Hrvatske (Cun¢i¢ i Dragani¢, 2017) &ime je utvrdeno da Umijece ¢itanja,
pisanja i tiskanja glagoljice ima svojstva nematerijalne kulturne bastine. Danom glagoljice
2019. godine proglasen je 22. veljace (NN 17/2019) ¢ime je potreba promocije glagoljice
dobila novu potvrdu. Komisija za novac Hrvatske narodne banke na sjednici odrzanoj 21. srpnja
2022. godine utvrdila je ,,konac¢ni prijedlog motiva za nacionalne strane buduc¢ih hrvatskih
eurokovanica, koji ¢e razmotriti Nacionalno vije¢e za uvodenje eura kao sluzbene valute u
Republici Hrvatskoj.... Predlozeni motivi su Sahovnica, geografska karta Hrvatske, kuna,
glagoljica i lik Nikole Tesle. Pritom ¢e Sahovnica kao motiv biti zajedni¢ka podloga na svim
kovanicama, a ostali ¢e motivi na apoenima biti rasporedeni na sljedeé¢i nacin: na kovanici od
dva eura bit ¢e prikazana geografska karta Hrvatske, na jednom euru motiv kune, na 50, 20 i 10
centi Nikola Tesla, a na jednom, dva i pet centa naéi ¢e se motiv glagoljice.” (Vlada Republike
Hrvatske, 2022%). Postavljanjem glagoljice na hrvatsku eurokovanicu u apoenima od jednog,
dva i pet centa glagoljica je postala simbolom koji Republiku Hrvatsku predstavlja u

monetarnom 1 gospodarskom okruZzju.

Tomasevi¢ i Horvat (2011) navode samo dio glagoljskoga potencijala te tako smatraju kako se
glagoljica visestruko eksploatira u znanstvenom, kulturnom i turistickom smislu, ona postaje
arhitektonskim rjesenjem spomenicke vrijednosti (Basc¢anska staza glagoljice na Krku, Aleja
glagoljasa u podnozju Roca), dizajnerski detalj odjevnih predmeta, nakita i cijelog niza
suvenira. Autorski roman Jasne Horvat “Az”, dobitnik nagrade HAZU za knjizevnost 2010.,
naveden je u Rjesenju Ministarstva kulture iz 2014. jednim od poticaja za donoSenje Odluke o

proglasavanju glagoljice nematerijalnom kulturnom bastinom Republike Hrvatske.

1 https://vlada.gov.hr/vijesti/sahovnica-geografska-karta-hrvatske-kuna-glagoljica-i-nikola-tesla-predlozeni-
motivi-za-hrvatsku-stranu-eurokovanica/32596 (pristupljeno 4. rujna 2022.)
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Glagoljica ima znacajnu 1 sadrzajnu proslost, dok s druge strane nedefiniranu sadasnjost i
buducnost koje bi trebale pridonositi europskoj kulturi. Prema Bogovicu (2015) glagoljica se u
posljednjih godina u Hrvatskoj pozicionirala u podru¢ju ornamentike i dekora, a njezine

specificnosti 1 potencijali kao pismovnoga sustava slabo se rabe i nisu poznati.

Najveci broj projekata povezanih s populariziranjem glagoljice kroz projektno djelovanje
ponudili su istrazivaci i ¢lanovi Instituta Andizet. Andizet je studentska udruga Ekonomskog
fakulteta u Osijeku koju veéinu ¢lanova ¢ine studenti Sveudilista J. J. Strossmayera u Osijeku,
a tre¢ina Clanova dolazi iz profesorskih redova. Andizet je usmjeren istrazivanjima kreativne
industrije te su teorijski predlozili, a prakti¢no provode poslovne modele iz domene kruzne
kreativnosti. Njihova namjera je prakti¢no povezivanje studenata s kreativnom industrijom,
mentorski vodenje studentskih aktivnosti te (izvan)nastavana suradnja na istrazivackim i

projektnim aktivnosti kojima se izgraduju nove vjestine i usavrSavaju postojece.

2.4. Projekti u visokom obrazovanju temeljeni na glagoljici

Intenzivan razvoj kreativne industrije generiran je razvojem digitalne tehnologije te se danas
kreativna industrija promatra kao generator razvoja gospodarstva (Mijo€ 1 suradnici, 2021).
Sukladno navedenoj postavci, a imaju¢i u vidu kako se glagoljica nalazi na hrvatskim
eurokovanicama, opravdano je glagoljicu promatrati kao polazi$nu ideju za generiranje novih
kreativnih proizvoda kakvima su i eurokovanice. Na tom tragu Ekonomski fakultetu u Osijeku,
njegovi studenti i profesori, mentorski suraduju na pronalazenju rjesenja i stvaranju poslovnih
prilika upotrebom kulture kao resursa. Upravo novi poslovni koncepti i projektno gospodarstvo
otvaraju pretpostavke samozaposljavanja u rastuc¢oj industriji projekata koja je u Republici
Hrvatskoj trenuta¢no u fazi oblikovanja (Jobst, 2018).

U radu se u nastavku navode projekti visokoobrazovnih ustanova, a oslonjeni na glagoljicu kao
resursnu osnovu. Zabiljezena je provedba brojnih projekata ¢iji je cilj popularizacija i
muzealizacija glagoljske bastine, a u nastavku se izdvajaju oni koji se opisuju kao
interdisciplinarni i1 intermedijski. ,,Ciljem promoviranja glagoljice i njezinog ozivljavanja
pokrenut je projekt Hrvatska glagoljica od strane Nacionalne i sveucili$ne knjiZnice u Zagrebu

zajedno s hrvatskim znanstvenim 1 baStinskim ustanovama. Projekt potice digitalizaciju

glagoljskih knjiga ¢ime se S§titi izvorna i osjetljiva grada od Cestog koristenja i izlaganjima



neodgovaraju¢im uvjetima. Digitalna zbirka sadrzi 342 suvremena rada u kojoj su medu
ostalima glagoljske mape umjetnice Vjere Reiser te ulomak romana Az Osjecke znanstvenice |
spisateljice Jasne Horvat. Nacionalna i sveuciliSna knjiznica u Zagrebu osigurala je internetsku
domenu glagoljica.hr u kojoj je vidljiv portal s podacima, preslikama, digitalnim, slikovnim i

drugim tekstnim sadrzajima koji su povezani s glagoljicom.” (Glagoljica.hr, 20162).

Glagoljica u eksperimentalnom filmu projekt je kojeg su 2012. godine provele tri studentice
Filozofskog fakulteta u Osijeku, smjera Hrvatskog jezika i knjizevnosti: Sanja Herakovi¢, Mia
Juri¢ 1 Sonja Smojver, s ciljem upucivanja Sire publike u potentnu snagu glagoljice kao
nacionalnog pisma te istrazivanja njezine afirmacije u 21. stolje¢u (Herakovi¢, Juri¢, Smojver,
2012:41). Ishod njihova istrazivanja je desetominutni film Sto to pise u nasem gradu snimljen
u Osijeku, a pokazao je kako glagoljica nije potonulo kulturno dobro. ,,Rezultati potvrduju da
smo preko medija eksperimentalnog filma uspjele prikazati i one znanstvene odlike glagoljice
koje su zapazene od strane gledatelja, ali i one umjetnike koje su izazvale cudenje i
odusevljenje. Takoder, uspjele smo i zainteresirati gledatelje za ono §to je ekranizirano.*

(Herakovi¢, Juri¢, Smojver, 2012:41).

Sto minuta S/slave — Glagoljica rediviva interaktivni je i intermedijski seminarski rad 19
studenata 3. godine jednopredmetnoga preddiplomskog studija hrvatskoga jezika i knjizevnosti
Filozofskog fakulteta u Osijeku. Projekt pridonosi popularizaciji glagolji¢énoga pisma kroz
upotrebu umjetni¢kih kodova, novih medija te primjenu postmodernisti¢kih 1 avangardnih

postupaka.

Glagoljica — jucer, danas, sutra mrezna je stranica na drustvenoj mrezi Facebook koje su 2011.
godine oblikovale studentice Filozofskog fakulteta u Osijeku Ivana Buljubasi¢ i Nikolina
Rebrina s ciljem potrage oblika popularizacije glagolji¢noga drevnoga pisma.’

Glagopedija — virtualna glagoljska enciklopedija mobilna je aplikacija oblikovana 2017.
godine u okviru projekta Glagolji¢ni spomenici kroz stoljeca hrvatske pismenosti. Aplikaciju
su kreirali studenti hrvatskoga jezika i knjizevnosti Filozofskoga fakulteta u Osijeku pod
vodstvom prof. dr. sc. Milice Luki¢ te studenti elektrotehnike, racunarstva i informacijskih

tehnologija sa svojim mentorima. Luki¢ (2019) isti¢e kako je cilj projekta bio osvijestiti ne

2 https://glagoljica.hr/?oprojektu=I (pristupljeno: 29. 8. 2022.)
3 https://www.facebook.com/people/Glagoljica-ju%C4%8Der-danas-sutra/100076441661292/ (pristupljeno: 29.
8.2022.)
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samo studente, nego i kulturnu javnost o nuznosti poznavanja bastinskih spomenika, odnosno
lakse pretrazivanje istih pa je upravo zbog toga ostvaren kao aplikacija pomocu koje se na
jednostavan nacin mogu dobiti sve potrebne informacije te popis svih hrvatskih glagolji¢nih i
¢iriliénih spomenika od 11. do kraja 19. i pocetka 20. stolje¢a. U okviru svog mentorskog
vodenja prof. dr. sc. Luki¢ organizirala je popularizacijske Glagoljaske veceri. Do sada su

odrzane Cetiri GlagoljaSke veceri.

Glagoljaska vecer(a) 1: Gastronomija dijaka grisnoga fra Karla, z Osika, slavonskoga
glagoljasa odrzana je 2015. godine na Filozofskom fakultetu u Osijeku. Posjetitelji su na veceri
mogli poslusati popularna znanstvena predavanja o hrvatskome glagoljastvu i glagolizmu,

hrvatskoj knjizevnosti, kulturi stola te brojne druge sadrzaje.

Glagoljaska vecer(a) 2: Gastronomia zriniana glagolitanska odrzana je 2016. godine. Program
je, uz blagovanje hrane, obuhvatio predavacke nastupe studenata i profesora, glazbene i
glumacke toc¢ke, modnu reviju i pregrst drugih aktivnosti inspiriranih kulturom blagovanja i

svakodnevnicom na dvoru Zrinskih tijekom 16. 1 17. stoljeca.

Glagoljska vecer(a) 3: Kreativna riznica 2017. odrzana je na tre¢oj Kreativnoj riznici s
namjerom ozivljavanja atmosfere Zivota i1 blagovanja hrane u glagoljaSkome samostanu.
Obuhvaceni su razli€iti sadrzaji: predavanja o hrvatskome glagoljastvu 1 kulturi stola u
srednjem vijeku te o suvremenome glagoljastvu; blagovanje odabrane hrane 1 pica; glazba ¢iji
je zadatak docarati samostansku atmosferu; glumacke izvedbe uz odgovarajucu kostimografiju

i scenografiju i dr.

Glagoljska vecer(a) 4: Gastronomia Cyrillomethodianska odrzana je 2017. godine kao
interdisciplinarni, intermedijalni 1 multimedijalni projekt. Program je sadrzavao poucna
predavanja o hrvatskome jeziku i kulturi u 19. stolje¢u te umjetni¢kim vezama suvremenosti i
tradicije. Takoder su izvedene glumacke i glazbene toc¢ke, molitve na staroslavenskome jeziku

te se mogla vidjeti zanimljiva modna revija.
2.5. Ekonomski fakultet u Osijeku i glagoljica

Nakon Katedrale u Zagrebu, drugi po veli¢ini zatvoreni prostor u Republici Hrvatskoj oslikan
glagoljicom jest Ekonomski fakultet u Osijeku. Horvat (2019) kao cilj projekta navodi
ostvarenje stalnog galerijskog postava glagoljskin murala kojima je namjena javno
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prezentiranje glagoljice u prostorima visoko obrazovne ustanove. Takvim pristupom nastojalo
se pridonijeti poznavanju kulturne bastine i mogucnosti buduéega koriStenja glagoljice u
projektima kreativne industrije. Horvat (2009) u svom romanu Az predstavila je vizualno
rjeSenje murala meandrirane glagoljice, dok je njihovo postavljanje na Ekonomskom fakultetu
u Osijeku ostvarila prof. dr. sc. Josipa Mijo¢. Tako su u samoj Auli glagoljice postavljeni murali
Plod, Voda, Alkar, Broj, Vrt i Prvi.

Dizajn stalnogalerijskoga prostora osmislile su profesorice Jasna Horvat i Josipa Mijo¢. Jedna
od unutarnjih prostorija fakulteta, Aula glagoljice, doprinosi obrazovanju i poucavanju o
glagoljici samim boravljenjem u prostoru. Aula je glagoljice ispunjena impresivnim muralima
— zidovima oslikanim glagoljickim ligaturama, takvo zvanom meandriranom glagoljicom.
Znakovi glagoljice opisani su pojasnjenjima. Aula je takoder opremljena sadrzajima
povezanima s kreativnom industrijom te uredajima za projekciju kako bi se prenosili dogadaji
organizirani u njoj. Ekonomski fakultet u Osijeku otvorenjem ovog prostora pridruzio se
cuvarima glagoljice te pokazuje kako se interijerom mogu poucavati tradicijska i kulturna
nasljeda te dovodi u vezu eurokovanice oslikane glagoljicom i klju¢ne simboli¢ke kodove tog
bastinskog pisma. lzgled dijela Aule glagoljice na Ekonomskom fakultetu u Osijeku prikazan

je slikom 2.
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Slika 2. Izgled Aule glagoljice*

Izvor: Mrezna stranica Ekonomskog fakulteta u Osijeku, Autor: Marin Topi¢

Na slici 2. vidi se prevladavajué¢i mural Aule glagoljice kojemu je naziv Broj°. Sredisnji mural
predstavlja devet glagolji¢kih znakova koji prenose poruku: ,,Ja koji poznajem slova govorim
da je vrlo dobro Zivjeti na zemlji“. O projektu Ekonomskog fakulteta u Osijeku i muralima
meandrirane glagoljice pisala je akademkinja Dubravka Orai¢ Toli¢ te zakljuCuje kako ,,U
sklopu projekta dvorane i hodnici mati¢cnoga Ekonomskog fakulteta ukraseni su muralima
meandrirane glagoljice kao znakom hrvatskoga kulturnog identiteta i podsjetnikom na glasovite
meandre Osjecanina Julija Knifera. Bila je to realizacija autocitatnosti Jasne Horvat u
stvarnome zivotu, ikonopis glagoljice dostupan studentima i posjetiteljima fakulteta kao
proizvod kreativne industrije potaknute konceptualnom umjetnoséu zacetnice projekta koja
spaja umjetnost i drustvenu odgovornost, semiotiku i ontologiju, pa joj nije strano ni citiranje

vlastite umjetnosti u zivotu.* (Orai¢ Toli¢ 2019: 331).

4 http://www.efos.unios.hr/virtualna-setnja/ (pristupljeno: 1. 9. 2022.)
® Rije¢ je o auronskom broju ljepote, odnosno broju fi &ije su znamenke upisane u polja murala.
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Idejni zacetnici projekta su uz stalni postav murala meandrirane glagoljice 2019. godine
osigurali mogucnost samostalnog obilaska studenata i drugih posjetitelja uz koristenje
multimedijskih smjernica kojima se reproduciraju tonski i video zapisi. ,,Takvim
multimedijskim pomagalima ostvareno je autorsko vodenje Aulom glagoljice ¢ime je Aula
glagoljice postala stalnim galerijskim postavom s dostupnim tumacenjem* (Horvat, Crnkovi¢,
Mijo¢, 2020: 322).

O glagoljskim muralima na Ekonomskom fakultetu u Osijeku postoji film pod nazivom Az, a
autori su Jasna Horvat, Josipa Mijo¢, Domagoj Topi¢ i Sanda Katavié-Causi¢®. Jasna Horvat
(2016) takoder je autorica koja je prva napisala hrvatski pametni roman — Vilijun. U njemu se
nalaze QR kodovi koji sadrze ¢itanja multimedijskog teksta koji pjeva i govori te primjenjuje
obrasce knjizevnosti i matemati¢ke modele u kojima su prikazani i numericke vrijednosti
glagoljickih znakova. Roman Vilijun primjer je projekta kruzne kreativnosti u kojem se svih
dvanaest sektora kreativne industrije medusobno ispreplicu. Kirchherr (2017) oznacava kruznu
ekonomiju kao vrstu ekonomskog sustava osnovanog na poslovnom modelu recikliranja,
ponovne uporabe i obnove materijala u proizvodnji. Takav model bi osigurao produljenje
zivotnog vijeka proizvoda te smanjio otpad kroz povecanje uporabe obnovljivih izvora energije.
Mijo¢ (2020) istice kako je Ekonomski fakultet u Osijeku svojim interijerom s porukom
pokazao kako je moguce stvarati prostore u kojima se uci bez napora koji je najcesée za ucenje
potreban te da se takvim pristupom istodobno promovira i ¢uva kulturna bastina i glagoljica

kao zasti¢eno nematerijalno kulturno dobro.

Meandrirani murali glagoljice predmet su empirijskog istraZivanja opisanog kroz naredna

poglavlja rada.

2.5.1. Milenijsko natjecanje

Jedan od primjera kako popularizirati glagoljicu na medunarodnoj razini je Milenijsko
natjecanje iz kreativne industrije koje od 2019. godine organizira Ekonomski fakultet u Osijeku.
Na natjecanje su pozvani sudjelovati osnovnoskolci, srednjoskolci te studenti iz Republike

Hrvatske i inozemstva. Natjecanje se odrzava s ciljem poticanja na izvannastavne aktivnosti za

8 https://www.youtube.com/watch?time_continue=8&v=D8YrVTB1CAM&feature=emb_logo (pristupljeno: 1. 9.
2022.)
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razvoj vjestina, kreativnost, kritickog razmisljanja i unaprjedivanja steGenih znanja. Natjecatelji
mogu izabrati teme kojima ¢e sudjelovati u natjecanju: Vodik, Put svile, Mitologija i Glagoljica.
Kroz temu Glagoljice sudionici trebaju odgovoriti na pitanje: ,,Kako osvajati glagoljicom?.
ZavrSetkom prezentiranja rjeSenja odabiru se pobjednici u svakoj kategoriji te isti dobivaju

nagradu VVodikovu statuu.’

Na 3. Milenijskom natjecanju iz kreativne industrije 2021. godine pobjedu u Milenijskom
natjecanju na temu Glagoljice osvojile su Ana Ci¢kovié, Dora Rasi¢ i Daria Nedi¢, studentice
Filozofskog fakulteta u Osijeku pod mentorstvom doc. dr. sc. Vere BlaZevi¢ Krezi¢. Natjecanju
su pristupile pod imenom Sudenice glagoljaske, a svoj projekt nazvale su Glagoljada —
bombonijera koja sadrzi 28 Cokoladnih slova glagoljice.® Slikom 3 prikazan je izgled

bombonijere.

Slika 3. Glagoljada®

Izvor: Mrezna stranica Milenijskog natjecanja

Natjecatelji svojim rjeSenjima predstavljaju proizvod (ili nac¢in) kojim bi ostvarili kreativni
proizvod nadahnut glagoljicom kao nematerijalnom kulturnom bastinom. Prijedloge je
potrebno ponuditi kao rezultat jednog ili vise sektora kreativne industrije, a za predstavljanje

rjeSenja na raspolaganju im stoji pet minutno izlaganje.

7 http://milenijsko.efos.hr/ (pristupljeno: 2. 9. 2022.)

8 https://www.jutarnji.hr/life/zivotne-price/slatki-biznis-s-humanitarnom-notom-studentice-nagradene-za-ideju-
cokoladnih-slova-glagoljice-15141911 (pristupljeno: 2. 9. 2022.)

® http://milenijsko.efos.hr/rezultati/ (pristupljeno: 2. 9. 2022.)
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3. Metodologija rada

Izgradnja istrazivackog procesa zahtijevala je razradu i provedbu kvantitativnog istrazivackog
procesa. U poglavlju Metodologija rada donosi se opis opcih i1 posebnih metoda koje su u
istrazivanju primijenjene (Zelenika, 2000). Ponajprije je opisan okvir uzorka istrazivanja (3.1),
potom dijelovi upitnika temeljem kojega su prikupljani istrazivacki podatci (3.2), metode

analize podataka (3.3) te istrazivacke hipoteze (3.4).

3.1. Opis uzorka

Istrazivanje je bilo usmjereno na one ispitanike koji su imali prilike boraviti na Ekonomskom
fakultetu u Osijeku gdje je izloZen trajan postav Murala meandrirane glagoljice. IstraZivanje se
provodilo upitnikom prilagodenim za mrezno prikupljanje podataka na mreznoj platformi
Alshemer. Poziv za istrazivanje objavljen je na mreznom mjestu Ekonomskog fakulteta u
Osijeku te su u istrazivanje pozvani svi oni koji su barem jednom boravili na Ekonomskom
fakultetu u Osijeku. Slijedom navedenog svi studenti i profesori Ekonomskog fakulteta u
Osijeku ve¢ po svojoj obrazovnoj odrednici pripadaju osnovnom okviru populacije. IstraZivanje
je otpocelo 19. sije¢nja 2021. godine te je zavrsilo 23. sije¢nja 2021. godine. Sukladno opisanim

pretpostavkama, uzorak se smatra prigodnim.
Za prikupljanje podataka kreiran je visoko strukturirani upitnik (Prilog 1) ¢ije je procijenjeno

vrijeme trajanja oznaceno na 11 minuta, a upitnik je ispunilo 202 ispitanika. Socio-demografske

karakteristike uzorka prikazane su u nize navedenim grafikonima i tablicama.
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Grafikon 1. Spol ispitanika
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Prema Grafikonu 1. uocava se kako je upitniku pristupilo vise osoba zenskog spola (75%), nego
muskaraca (25%). Prosjecna dob ispitanika je 31,47 godina (standardna devijacija 87,83
godine), gdje je starost najmladeg ispitanika 19 godina, a najstarijeg 65 godina. U tablici 1.

izneseni su podaci o statusu zaposlenja ispitanika.

Tablica 1. Status u Zaposlenju ispitanika

n % Valjani %
Zaposlen 17 8,4 8,9
Umirovljenik 2 1,0 1,0
Student 172 | 851 89,6
Ucenik 1 5 5
Ukupno 192 | 950 | 100,0
Nedostajuée vrijednosti | 10 50
Ukupno 202 | 100,0

S obzirom na to da prostore Ekonomskog fakulteta u Osijeku najviSe koriste i u njima borave
studenti, o¢ekivano je u istrazivanju zabiljezen najveci udio studenata (89,6%), dok je 8,9%
zaposlenih. Studenti su dodatno opisani podatcima o studijskom smjeru, vrsti studija i razini
studija kojoj pripadaju (Tablica 2).
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Tablica 2. Studijski smjer

% Valjani % | Kumulativni %
Ekonomska politika i regionalni razvitak 4 2,0 4,1 4,1
Financijski menadzment 14 6,9 14,4 18,6
Marketing 21 10,4 21,6 40,2
MenadZment 12 5,9 12,4 52,6
Op¢i smjer 79 39,1 79,1 56,7
Poduzetnicki menadzment i poduzetniStvo | 11 54 11,3 68,0
Poduzetnistvo 8 40 8,2 76,3
Poslovna informatika 23 11,4 237 100,0
Nedostajuce vrijednosti 30 14,9
Ukupno 202 | 100,0

Tablicom 2. prikazani su odgovori ispitanika kojem smjeru pripadaju te se moze uo¢iti kako

najviSe studenata koji su sudjelovali u istraZivanju pohada smjer Op¢i smjer (39,1%), a

najmanje pohada smjer Ekonomska politika i regionalni razvitak (2%). Studijska razina

ispitanika opisana je nize u tablici.

Tablica 3. Studijska razina ispitanika

Preddiplomski studij Diplomski studij

% %

n % Valjani% | n % Valjani %
1. godina 14 6,9 38,9 11 | 54 84,6
2. godina 22 10,9 61,1 2 1,0 15,4
Ukupno 36 17,8 100,0 13 | 64 100,0
Nedostajuce vrijednosti | 166 | 82,2 189 | 93,6
Ukupno 202 | 100,0 202 | 100,0

Ako se analiziraju ispitanici preddiplomskog studija, tada se primjecuje kako su istrazivanju u

najvecoj mjeri pristupili studenti druge godine preddiplomskog studija. Promatraju li se studenti

s obzirom na diplomsku razinu, uocava se kako je 84,6% ispitanika prve godine diplomskog

studija.
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3.2. Upitnik

Upitnik koristen u diplomskom radu sastoji se od tri dijela. Prvi dio upitnika odnosi se na pitanja
vezana za izgled Ekonomskog fakulteta u Osijeku te njegova povezanost sa muralima i
meandriranom glagoljicom u Auli glagoljice. Drugi dio govori o povezanosti virtualne
stvarnosti sa glagoljicom i tre¢i dio o socio-demografskim karakteristikama ispitanika.

Slikom 4. prikazana je dijagnostika klju¢nih pokazatelja izgradenog online upitnika.

11 3
minutes ™. Ve

Estimated Length Fatigue Score Accessibility

Slika 4. Dijagnostika upitnika

Za ispunjavanje upitnika ispitanicima je u prosjeku potrebno 11 minuta, stupanj zamora vrlo je

nizak, a pristupacnost vrlo visoka.

3.3. Metode analize podataka

U statistickoj analizi diplomskog rada koriStene su univarijantne i bivarijantne statisticke
metode. U prvom dijelu rada analizirani su parametri deskriptivne statistiCke analize za
numericke varijable kao i tablice frekvencija za nominalne i ordinalne varijable. U analizi
rezultata primijenjene su prikladne bivarijantne statisticke metode. Za identificiranje statisticki
znaCajnih razlika koriSten je t-test nezavisnih uzoraka (Independent Samples T test) i
jednostavna analiza varijance nezavisnih uzoraka (One-Way ANOVA). Korelacijska analiza
koriStena je u testiranju povezanosti dviju varijabla (Correlate), a u analizi ovisnosti izmedu

varijabla hi-kvadrat test (Cross-tabs).

3.4. Hipoteze istraZivanja

Temeljem prikazane teorije 1 prethodnih istraZzivanja uz nove znanstvene spoznaje u podruc¢ju

nematerijalne kulturne bastine kreirane su sljedece hipoteze istrazivanja:
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Hia... Ispitanici se razlikuju u stupnju zadovoljstva uredenjem dnevnog boravka Ekonomskog
fakulteta u Osijeku s obzirom na to jesu li boravili u Auli glagoljice

Hib... Ispitanici se razlikuju prema stupnju slaganja kako je Aula glagoljice prikladan prostor
za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku s obzirom na rod

Hic... Ispitanici se razlikuju prema stupnju slaganja kako je Aula glagoljice previse
provokativna s obzirom na rod

Hiq... Postoji razlika izmedu studijskog statusa ispitanika s obzirom na stupanj slaganja kako je
Aula glagoljice prikladan prostor za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku
Hzie... Postoji razlika u ocjenama znanja o auli glagoljice s obzirom na stupanj slaganja o tome
kako glagoljski murali daju posebnu vrijednost Ekonomskom fakultetu u Osijeku

Hit... Postoji razlika izmedu stupnja zadovoljstva uredenjem unutra$njosti Ekonomskog
fakulteta u Osijeku s obzirom na izbor preporuke posjeta fakultetu

Hag... Postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva uredenjem unutrasnjosti Ekonomskog
fakulteta u Osijeku i stupnja slaganja da je Ekonomski fakultet u Osijeku prepoznatljiv po
uredenju svojih interijera

Hin... Postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva muralima meandrirane glagoljice na
Ekonomskom fakultetu u Osijeku i stupnja slaganja kako su glagoljski murali zastitni znak
Ekonomskog fakulteta u Osijeku

Hai... Postoji ovisnost izmedu spola i preporuke posjete fakulteta
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4. Rezultati istrazivanja

Cilj je istrazivanja spoznati povezanost multimedijskog pristupa Ekonomskog fakulteta u
Osijeku koja se o¢ituje u poveéanju prepoznatljivosti bastinskog pisma glagoljice. Namjera
rezultata usmjerenje je na pristupe kojima bi se to ostvarilo.

Rezultati istrazivanja zapo€inju deskriptivnom (4.1), a zavrSavaju inferencijalnom statistiCkom

analizom (4.3). Izmedu dviju analiza provelo se testiranje normalnosti jedne distribucije (4.2).

4.1. Deskriptivna statisticka analiza

Deskriptivnom analizom opisuju se rezultati istrazivanja prvim dijelom upitnika, gdje su
studenti iznosili stajalista 0 samoj ustanovi. ,,Deskriptivnom statistikom opisuju se statisticki
podaci. Ona koristi brojéane i graficke metode kako bi prikupljene podatke prikazala na
razumljiv i jasan naéin.” (Horvat i Mijo¢, 2019:152). Prikazivanje rezultata otpocinje opisom
varijabla prema najvaznijim statistickim pokazateljima (aritmeticka sredina i standardna
devijacija) za one varijable mjerene na numeriCkim ljestvicama, a varijable mjerene

nominalnom ili ordinalnom ljestvicom opisuju se apsolutnim i relativnim frekvencijama.

Statisticki prikazani rezultati dobiveni su analizom provedenog upitnika kroz program IBM
SPSS Statistics 23.0 namijenjen statisti¢koj analizi podataka. ,,SPSS je tehnoloska olaksica koja
korisnicima osigurava jednostavno i brzo izracunavanje statistickih pokazatelja. Rijec je o
programu za statisticke analize koji skup podataka preko izraCunatih parametara prevodi u skup
pokazatelja. Pritom korisnici SPSS-a ostvaruju samostalno analiziranje primarnih podataka
prikupljenih vlastitim snagama ili dostupnih sekundarnih podataka za koje posjeduju poznate i
prihvatljive metodologije prikupljanja. Statisticka analiza podataka uz SPSS postaje prvom
pretpostavkom istrazivackog rada koja vodi tumacenju izraCunatih pokazatelja i izgradnji

istrazivackih izvjeséa“ (Horvat i Mijoc, 2019:13).

Analiza stupnja zadovoljstva uredenjem Ekonomskog fakulteta u Osijeku nalazi se nize u

tablici.
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Tablica 4. Stupanj zadovoljstva uredenjem EFOS-a (opéenito)

n Min | Max | Aritmeticka Standardna
sredina devijacija

Uredenje Aule glagoljice 193 | 2 5 4,40 723
Uredenje muralima meandrirane | 194 | 1 5 4,32 ,841
glagoljice na EFOS-u

Uredenje unutrasnjosti EFOS-a 196 1 5 4,29 173
Uredenje dnevnog boravka EFOS-a 195 | 1 5 4,18 ,858
Uredenje eksterijera EFOS-a 193 | 2 5 3,89 ,868

Podatci pokazuju kako su ispitanici najzadovoljniji uredenjem Aule glagoljice (4,40) i
muralima meandrirane glagoljice (4,32). Uredenje unutrasnjosti Ekonomskog fakulteta u
Osijeku ocjenjuju 4,29, a dnevni boravak 4,18. Najmanje su zadovoljni uredenjem eksterijera
Ekonomskog fakulteta u Osijeku (3,89).

Ispitanicima je postavljeno pitanje da odgonetnu $to predstavlja mural koji dominira prostorom
Aule glagoljice na Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Opisni odgovori grupirani su i prikazani

tablicom 5.

Tablica 5. Mural koji dominira prostorom Aule glagoljice

Naziv murala n
Alkar 3
Broj fi 22
Broj pi 4
EFOS

Glagoljica 10
J. J. Strossmayer

Plod 5
Ne znam 23

Nedostajué¢i odgovori | 133
Ukupno 202

Razli¢iti murali pridonose znacaju fakulteta, Sto se vidi i prema podatcima prikazanima u
tablici. Samo 69 ispitanika pokusalo je iznijeti svoje misljenja o muralu u Auli glagoljice.
Ispitanici navode kako broj fi zauzima najve¢u dominaciju prostorom Aule glagoljice (n = 22),
a 5 ih navodi kako je mural naziva Plod, 4 ispitanika smatraju da je rije¢ o broju pi, dok 3
ispitanika smatra kako je to mural Alkar. Kako je tocan onaj odgovor koji ukazuje na broj fi

moze se zakljuciti kako je samo 10,89% ispitanika ponudilo to¢an odgovor.
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Deskriptivna analiza nac¢ina na koji studenti provode vrijeme na Ekonomskom fakultetu u
Osijeku potencijalna je smjernica za obogacivanje istih razliitim sadrzajima. Nacini

provodenja vremena na fakultetu prikazana su u Tablici 6.

Tablica 6. Nacin provodenja vremena u boravku na Ekonomskom fakultetu u Osijeku

Nacin provodenja vremena Odgovort % ispitanika
n %
Cekam pocetak predavanja. 149 | 32,3% 84, 7%
Druzim se s kolegama. 123 | 26,7% 69,9%
Pripremam se za kolegij. 52 11,3% 29,5%
PiSem zadace. 50 10,8% 28,4%
Promatram murale. 10 2,2% 5,7%
Cekam konzultacije. 17 3,7% 9,7%
Ucim. 48 10,4% 27,3%
Ne provodim vrijeme u dnevnom boravku. | g 1,1% 2.8%
Ne znam gdje je dnevni boravak Fakulteta. | 3 0,7% 1.7%
Nesto drugo 4 0,9% 2,3%
Ukupno 461 | 100,0% | 261,9%

Vidljivo je kako ispitanici najviSe provode vrijeme u boravku na Ekonomskom fakultetu u
Osijeku na nacin da ¢ekaju pocetak predavanja (84,7%). Velika vecina ispitanika odlucuje se
za druZenje s kolegama (69,9%). Svoje vrijeme u boravku iskoriStava na pripremanje za kolegij
29,5% ispitanika. Promatranje murala primjetno je kod samo 5,7% ispitanika, a njih 1,7% ne

zna gdje se nalazi dnevni boravak fakulteta.

Broj posjeta odredenoj lokaciji uvelike pridonosi spoznaji o njezinoj privlac¢nosti. Tako ¢e

analiza ucCestalosti boravka ispitanika u Auli glagoljice pruZiti uvid u njezinu atraktivnost.

Tablica 7. Ucestalost boravka u Auli glagoljice

Koliko Eesto boravite u Auli glagoljicel N | % valjani %
Svaki puta kada sam na fakultetu 71 1351 [410
Ponekad 92 |45,5 |53,2
Rijetko 10 |50 |58
Ukupno 173|85,6 |100,0
Nedostajuce vrijednosti 29 (144
Ukupno 202]100,0
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U Auli glagoljice, svaki puta kada je na fakultetu, boravi 71 ispitanik (35,1%), ponekad u Auli
provodi vrijeme 92 ispitanika (45,5%), dok rijetko posjec¢uje Aulu samo 10 ispitanika (5,0%).

Razna dogadanja, atrakcije, sadrzaji i programi doprinose popularnosti institucije koja ih
organizira. Ekonomski fakultet u Osijeku intenzivno nastoji biti prepoznatljiv po inovativnosti,
kreativnosti 1 izvrsnosti na regionalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj razini. Iz tih razloga vazno
je pruziti uvid ispitanika u stajaliSta o tim aktivnostima kako bi se pruzile smjernice njthovom

unaprjedenju.

Tablica 8. Ocjene znanja ispitanika

Ocjena znanja o: Aritmeticka | Standardna
n | Min|Max | sredina devijacija

Studijskim programima EFOS-a 194|1 5 3,67 ,890
Izvannastavnim sadrzajima na EFOS-u [ 194 |1 5 3,02 1,018
Studentskim udrugama na EFOS-u 1941 5 3,36 1,069
Hrvatskoj tradicijskoj kulturi i bastini [194 |1 5 3,34 ,843
Glagoljici 194|1 |5 2,88 ,993

Auli glagoljice 194]1 5 2,86 1,051

Navedeno je Sest polja po kojima je Ekonomski fakultet prepoznatljiv, a ispitanici su oznacavali
u kojoj mjeri su upoznati s njima, odnosno koliko misle da znaju o njima. Najvecu ocjenu
ispitanika pridobili su studijski programi na fakultetu (3,67), zatim studentske udruge na
fakultetu (3,36) te hrvatska tradicionalna kultura i bastina (3,34). Nize ocjene odnose se na
izjave 0 izvannastavnim sadrzajima na fakultetu (3,02), glagoljici (2,88) te Auli glagoljice
(2,86).

Uz prethodno analizirana polja prepoznatljivosti Ekonomskog fakulteta u Osijeku vazno je i

pruziti uvid u doprinos ove institucije kroz njezino zalaganje za kulturu i hrvatsku bastinu.
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Tablica 9. Stupanj slaganja ispitanika sa tvrdnjama u tablici

Stupanj slaganja: o Min | Max Aritmeti¢ka | Standardna
sredina devijacija

Aula glagoljice je prikladan prostor za javna

dogadanja na EFOS-u. 194 | 1 5 4,53 ,783

Glagoljski murali daju posebnu vrijednosti

EFOS-u. 194 | 1 5 4,23 ,997

Glagoljski murali zastitni su znak EFOS-a 192 | 1 5 3,92 1,007

EFOS je prepoznatljiv po uredenju svojih | 194 | 1 5 3,87 1,022

interijera.

O interijerima EFOS-a postoje objave u | 193 | 1 5 3,72 ,949

medijima.

Glagoljski murali EFOS-a turisticki su | 193 | 1 5 3,44 1,093

atraktivni.

Aula glagoljice prostor je na Ekonomskom fakultetu u Osijeku u kojemu se odrzavaju razna
javna dogadanja, a ispitanici je u velikoj mjeri oznacavaju kao prikladnom za to (4,53).
Glagoljskim muralima oslikane su prostorije fakulteta, a da mu oni daju posebnu vrijednost -
ispitanici se poprili¢no slazu (4,23) te sli¢no tako i da su zasStitni znak fakulteta (3,92). U nesto
manjoj mjeri ocjenjuju atraktivnost glagoljskih murala (3,44). Prepoznatljivost interijera

fakulteta ispitanici ocjenjuju 3,87, a objave o njima u medijima 3,72,

Kada je rije¢ o ¢imbenicima koji utjecu na razvoj fakulteta, vazno je osvrnuti se na obrazovne
sadrzaje koji odgovaraju potrebama trzista rada. U skladu s time nastoji se povecati njihova
atraktivnost, a kako ispitanici ocjenjuju Ekonomski fakultet u Osijeku u tom polju, prikazano

je sljedec¢om tablicom.
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Tablica 10. Stupanj slaganja ispitanika sa tvrdnjama u tablici

Stupanj slaganja: o Min | Max Aritmeticka | Standardna
sredina devijacija

Uporaba novih tehnologija u promociji | 194 | 1 5 4,65 ,651

fakulteta moze pridonijeti ugledu fakulteta.

Aula glagoljice primjer je prostora Ucenje iz | 195 | 1 5 4,04 ,960

interijera.

Aula glagoljice doprinijela je vidljivosti | 194 | 1 5 3,85 ,959

Fakulteta.

Zadovoljan sam s promotivnim aktivnostima | 194 | 1 5 3,79 ,832

fakulteta.

VR (virtualna stvarnost) uspjesnije prenosi | 194 | 1 5 3,60 ,967

nova znanja nego zvucni i video zapisi.

Fakultet promovira isklju¢ivo svoje obrazovne | 195 | 1 5 3,41 977

programe.

Aula glagoljice previse je provokativna. 195 1 5 1,76 1,008

Kroz uporabu novih tehnologija fakultet nastoji biti u trendu, a da takav nacin pristupa trziStu
rada moZze doprinijeti ugledu samoga fakulteta, ispitanici se u velikoj mjeri slazu (4,65). Jedna
od novih tehnologija danasnjice je virtualna stvarnost za koju ispitanici u prosjeku od 3,60
smatraju kako ona uspjeSnije prenosi nova znanja nego zvucni i videozapisi. Aula glagoljice
obogacena je projekcijskim i obrazovnim sadrzajima, a kao primjer prostora u¢enja iz interijera
ispitanici je ocjenjuju 4,04, dok njezin doprinos vidljivosti fakulteta 3,85. Provokativnost Aule

glagoljice ocijenjena je prosje¢nom ocjenom 1,76.

4.2. Testiranje normalnosti

Horvat i Mijo¢ (2018) navode kako je normalna distribucija ona distribucija koja posjeduje
teorijske vrijednosti koje se kre¢u u intervalu od — o do + « te upravo zbog toga krivulja
normalne distribucije nikada ne dodiruje apscisu. Sve tri srednje vrijednosti su jednake (AS =

MO = ME). Mjere asimetrije i mjere zaobljenosti iznose 0.

Normalnost distribucije ispituje se kroz proceduru Explore u programu IBM SPSS Statistics
23.0.
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Ispituje se normalnost distribucije za varijablu Fakultet promovira iskljucivo svoje obrazovne
programe.

Ho... distribucija je normalnog oblika

Hs... distribucija nije normalnog oblika

Za ocjenu normalnosti izdvajaju se podaci o asimetriji i zaobljenosti, grafikoni normalnosti te

inferencijalni testovi za normalnost distribucije.

Tablica 11. Deskriptivna statistika za varijablu Fakultet promovira iskljucivo svoje obrazovne

programe
Pokazatelji Standardna
pogreska

Fakultet promovira isklju¢ivo | Aritmeti¢ka sredina 3,41 ,070
svoje obrazovne programe. Interval 95% pouzdanosti | Donja granica | 3,27

aritmeticke sredina Gornja granica | 3,55

5% sjeCena aritmetic¢ka sredina 3,43

Medijan 3,00

Varijanca ,955

Standardna Devijacija 977

Minimum 1

Maksimum 5

Raspon varijacija 4

Interkvartil 1

Skewness — mjera asimetrija -,265 174

Kurtosis — mjera zaobljenosti -274 ,346

Prema mjeri asimetrije (-0,265) i mjeri zaobljenosti (-0,274), ali i izra¢unu omjera ovih mjera s
pripadajué¢im standardnim pogreskama: -1,52¢ i -0,79c (rezultati su unutar omjera od -1,96 do

1,96) moguce je komentirati da su podatci normalno distribuirani.

25



Grafikon 2. Testiranje normalnosti - Histogram
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Stupanj slaganja: Fakultet promovira iskljucivo svoje
obrazovne programe

Promatrajuc¢i Grafikon 2. uocava se kako raspored podataka sugerira na normalnu distribuciju

podataka navedene varijable. Nema uocenih izdvojenica koje bi upucivale suprotno.

Grafikon 3. Testiranje normalnosti - Q-Q grafikon

Normal Q-Q Plot of Stupanj slaganja: Fakultet promovira iskljucivo svoje
obrazovne programe
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Q-Q grafikon prikazuje kako su tocke smjesStene na liniji ili u neposrednoj blizini iste, Sto

takoder upucuje kako je analizirana varijabla normalne distribucije.

Grafikon 4. Testiranje normalnosti — Dijagramom stabla i lista

Stupanj slaganja: Fakultet promovira iskljug€ivo svoje obrazovne programe Stem-and-Leaf Plot
Fregquency Stem & Leaf
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Stem width: 1

Each leaf: 1 case(s)

Dijagram stabla i lista pokazuje na normalno distribuirane podatke, bez izdvojenica, Sto je jos

jedan dokaz kako je analizirana varijabla normalne distribucije.

Iz svih prethodno navedenih grafova i tablica moze se zakljuciti kako nije narusena normalnost
distribucije. lako rezultati Kolmogorov-Smirnovljevia i Shapiro-Wilkova testiranja upucuju da
je p < 0,05, izneseno je vise dokaza da nije narusena normalnost distribucije. Na to ukazuju
dijagram stablo-list, histogram, Q-Q dijagram te omjeri Skewnessa i Kurtosisa. Konacno, ne
odbacuje se nul-hipoteza o normalnosti distribucije.
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4.3. Inferencijalna statisticka analiza

Temeljem glavne hipoteze rada u poglavljima koja slijede, postavljaju se i testiraju pomoéne
hipoteze. Testovi se provode sukladno njihovoj prikladnosti i zadovoljenju pocetnih
pretpostavki svakog od parametrijskih i neparametrijskih testova. ,,Inferencijalna statistika
obuhvaca brojne statistiCke procedure poput procjena, testiranja hipoteza, odredivanju veza

izmedu varijabla, ali i donoSenja predvidanja o populaciji® (Horvat i Mijo¢, 2019:336).

4.3.1. Parametrijski testovi

Metode koriStene u radu za predvidanje parametara populacije kroz primjenu uzoraka su

procedura Independent-samples t-test, One-way ANOVA i procedura Correlate.

4.3.1.1. Procedura Independent-Samples T-test

Sukladno istrazivackom problemu, provjerava se postojanje razlike u zadovoljstvu uredenjem
dnevnog boravka Ekonomskog fakulteta u Osijeku s obzirom na to jesu li boravili u Auli

glagoljice. Istrazivacke hipoteze glase:

Hoa... Ispitanici se ne razlikuju u stupnju zadovoljstva uredenjem dnevnog boravka
Ekonomskog fakulteta u Osijeku s obzirom na to jesu li boravili u Auli glagoljice
H1a... Ispitanici se razlikuju u stupnju zadovoljstva uredenjem dnevnog boravka Ekonomskog

fakulteta u Osijeku s obzirom na to jesu li boravili u Auli glagoljice
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Tablica 12. T-test nezavisnih uzoraka

Leveneov
test 0
jednakosti
varijanci  [t-test o jednakosti aritmeti¢kih sredina
Inteval 95%
Std. pouzdanosti za
Sig. Razlika Pogreska | razlike a.sredina
(dvostrani | aritmetickih | razlike | Donja | Gornja
F Sig. |t df test) sredina a.s. granica | granica
Stupan;j Jednake
. . 1,200 192 232 ,254 ,212 -1,64 |,673
zadovoljstva | varijance
uredenjem | Varijance
o 4,603,033
dnevnog nisu jednake
1,390 22,306 |,178 ,254 ,183 -,125 |,634
boravka
EFOS-a.
Boravak u prostoru
Aule glagoljice na Aritmeticka | Standardna | Standardna pogreska
EFOS-u n_|sredina Devijacija | aritmeti¢ka sredina
Stupan;j zadovoljstva | Da 1764,20 ,869 ,065
uredenjem dnevnog boravka | N
EEOS-a. 18 (3,94 725 171

Rezultati provedenog t-testa nezavisnih uzoraka pokazuju kako je na razini 5% znacajnosti
izneseno dovoljno dokaza za neodbacivanje Ho hipoteze (t = 1,390, df = 22,306, p = 0,178).
Drugim rije¢ima, ne postoji statisticki znacajna razlika izmedu ispitanika u stupnju zadovoljstva
uredenjem dnevnog boravka Ekonomskog fakulteta u Osijeku s obzirom na to jesu li boravili u
Auli glagoljice. Oni ispitanici koji su boravili u Auli glagoljice u prosjeku ocjenjuju uredenje

dnevnog boravka 4,20, dok oni koji nisu boravili 3,94 i ta razlika nije statisticki znacajna.

Nadalje se ispituje razlika izmedu stajaliSta muskaraca i Zena u stupnju slaganja kako je Aula

glagoljice prikladan prostor za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku:

Hob. .. Ispitanici se ne razlikuju prema stupnju slaganja kako je Aula glagoljice prikladan prostor

za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku s obzirom na rod
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Hub... Ispitanici se razlikuju prema stupnju slaganja kako je Aula glagoljice prikladan prostor

za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku s obzirom na rod

Tablica 13. T-test nezavisnih uzoraka (1)

Leveneov
test 0
jednakosti
varijanci_ [t-test o jednakosti aritmetic¢kih sredina
Interval  95%
pouzdanosti za
Std. razlike a.
Sig. Razlika pogreska | sredina
(dvosmijerni | aritmeti¢kih | razlike a. | Donja | Gornja
F Sig. |t df test) sredina S. granica | granica
Aula Jednake -
. . 189 ,007 -,356 ,130 -612 |-,099
glagoljice | varijance 2,737
je Varijance nisu
prikladan |jednake
prostor za 9,987 |,002
javna ) 62,561,023 -,356 ,153 -661 |-,051
dogadanja 2332
na EFOS-
u.
Aritmeti¢ka | Standardna | Std. pogreska
Rod n |[sredina devijacija | aritmeticke sredine
Aula glagoljice je prikladan prostor za|Muskarac |47 |4,26 ,966 ,141
javna dogadanja na EFOS-u Zena 144|461 701 ,058

Analizom tablice 16. na razini 5% znacajnosti izneseno je dovoljno dokaza za odbacivanje Ho
hipoteze (t = 2,332, df = 62,561, p < 0,05). Drugim rije¢ima, postoji statisticki znacajna razlika
izmedu ispitanika u stupnju slaganja kako je Aula glagoljice prikladan prostor za javna
dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku s obzirom na rod. Ispitanici Zenskog roda u
prosjeku ocjenjuju Aulu glagoljice kao prikladniji prostor za javna dogadanja na Ekonomskom
fakultetu u Osijeku 4,61, nego muskarci 4,26.
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T-testom nezavisnih uzoraka ispituje se postoji li razlika u stupnju slaganja izmedu muskaraca

i Zzena o tome kako je Aula glagoljice previse provokativna:

Hoc... Ispitanici se ne razlikuju prema stupnju slaganja kako je Aula glagoljice previse
provokativna s obzirom na rod
Hic... Ispitanici se razlikuju prema stupnju slaganja kako je Aula glagoljice previse

provokativna s obzirom na rod

Tablica 14. T-test nezavisnih uzoraka (I11)

Leveneov
test 0
jednakosti

varijanci ft-test o jednakosti aritmeti¢kih sredina

Interval 95%

Std. pouzdanosti za
Sig. Razlika pogreska | razlike a. sredina
(dvosmjerni | aritmetickih | razlike a. | Donja | Gornja
F Sig. |t df test) sredina S. granica | granica
Aula Jednake
2,669 (191 ,008 442 ,166 ,115 ,769

glagoljice varijance

previSe  je|Varijance | 8,268 |,004

provokativna | nisu 2,301 64,919,025 442 ,192 ,058 ,826
jednake
Aritmeti¢ka | Standardna | Std. pogreska aritmeticke
Rod n |sredina devijacija | sredine
Stupanj slaganja: Aula glagoljice previse | Muskarac |48 | 2,10 1,225 177
je provokativna Zena 145(1,66 ,907 ,075

Na razini 5% znacajnosti izneseno je dovoljno dokaza za odbacivanje Ho hipoteze (t = 2,301,
df = 64,919, p < 0,05). Drugim rije¢ima, postoji statisticki znacajna razlika izmedu ispitanika u
stupnju slaganja kako je Aula glagoljice previse provokativna s obzirom na rod. Ispitanici
zenskog roda u prosjeku ocjenjuju Aulu glagoljice kao provokativnu 1,66, dok ispitanici

muskog roda 2,10.

31



Procedurom T-test nezavisnih uzoraka ispituje se postojanje razlika izmedu studijskog statusa
ispitanika s obzirom na stupanj slaganja kako je Aula glagoljice prikladan prostor za javna

dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku:

Hod... Ne postoji razlika izmedu studijskog statusa ispitanika s obzirom na stupanj slaganja kako
je Aula glagoljice prikladan prostor za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku
Haq... Postoji razlika izmedu studijskog statusa ispitanika s obzirom na stupanj slaganja kako je

Aula glagoljice prikladan prostor za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku

Tablica 15. T-test nezavisnih uzoraka (1V)

Levenov test
jednakosti
varijanci t-test o jednakosti aritmeti¢kih sredina
Interval 95%
Std. pouzdanosti  za
Sig. Razlika pogreska | razlike a. sredina
(dvosmjerni | aritmetickih | razlike a. | Donja | Gornja
F Sig. [t df test) sredina S. granica | granica
Aula Varijance
glagoljice |su 16,587 | ,000 ;1,350 136 ,000 -,667 ,153 -970 |-,364
je jednake
prikladan | Varijance
prostor za|nisu
javna jednake -
. 25,231,010 -,667 ,239 -1,158 |-,175
dogadanja 2,794
na EFOS-
u.
Studij: Studijski Aritmeticka | Standardna Std. pogreska
status n sredina devijacija aritmeticke sredine
Aula glagoljice je prikladan | Izvanredni 24 14,00 1,142 ,233
prostor za javna dogadanja na | Redoviti
EFOS-U 114 4,67 ,543 ,051

Na razini 5% znacajnosti izneseno je dovoljno dokaza za odbacivanje Ho hipoteze (t = 2,794,

df = 25,231, p < 0,05). Drugim rije¢ima, postoji statisticki znacajna razlika izmedu ispitanika

prema studijskom statusu s obzirom na stupanj slaganja kako je Aula glagoljice prikladan
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prostor za javna dogadanja na Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Stupanj slaganja ispitanika
redovitog studijskog statusa kako je Aula glagoljice prikladan prostor za javna dogadanja na
Ekonomskom fakultetu u Osijeku u prosjeku iznos 4,67, dok ispitanika izvanrednog studijskog
statusa 4,00.

4.2.1.2. Procedura One-Way ANOVA

U istrazivanju su ispitanici zamoljeni za ocjenu znanja o Auli glagoljice te su im ponudene
razine niska, prosjecna i visoka razina znanja o Auli glagoljice. Navedena varijabla koriStena
je kao kriterij usporedbe u jednostavnoj analizi varijance za nezavisne uzorke. Postavljene su
hipoteze:

Hoe... Ne postoji razlika u ocjenama znanja o auli glagoljice s obzirom na stupanj slaganja o
tome kako glagoljski murali daju posebnu vrijednost Ekonomskom fakultetu u Osijeku

Hie... Postoji razlika u ocjenama znanja o auli glagoljice s obzirom na stupanj slaganja o tome

kako glagoljski murali daju posebnu vrijednost Ekonomskom fakultetu u Osijeku

Tablica 16. Rezultati analize varijance

Zbroj kvadrata df- stupnjevi slobode Sredina kvadrata F Sig.
Izmedu skupina 6,616 2 3,308
Unutar skupina 185,404 191 971 3,408 |,035
Ukupno 192,021 193

Tablica 17. Visestruke usporedbe (Post-hoc test)

Standardna Interval 95%
pogreska pouzdanosti razlika
razlike aritmetickih sredina
(I) Ocjena znanja o | (J) Ocjena znanja o | Razlika aritmetickih | aritmetickih Donja Gornja
Auli glagoljice Auli glagoljice sredina (1-J) sredina Sig. | granica granica
Nisko znanje Prosje¢no znanje -,376" ,149 ,038(-,74 -,02
Visoko znanje -,036 271 ,999 | -,69 ,62
Prosjecno znanje Nisko znanje 376" ,149 ,038(,02 74
Visoko znanje ;339 ,265 ,490 | -,30 ,98
Visoko znanje Nisko znanje ,036 271 ,999 | -,62 ,69
Prosje¢no znanje -,339 ,265 ,490 | -,98 .30
*. Razlika aritmeti¢kih sredina statisti¢ki znacajna na razini znaéajnosti od 5%
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Tablica 18. Deskriptivna statistika

Glagoljski murali daju posebnu vrijednosti Ekonomskom fakultetu u Osijeku
Interval 95% pouzdanosti
Standardna | aritmetickih sredina
Aritmetic¢ka Standardna | pogreska Donja Gornja
n_|sredina Devijacija | a.s. granica granica Min | Max

Nisko znanje |76 |4,03 1,070 ,123 3,78 4,27 1 |5
Prosjecno

) 102 | 4,40 ,904 ,089 4,22 4,58 1 |5
znanje
Visoko

. 16 | 4,06 1,063 ,266 3,50 4,63 2 |5
znanje
Ukupno 194 4,23 ,997 ,072 4,09 4,37 1 5

Jednosmjerna analiza varijance za nezavisne uzorke provedena je s ciljem usporedbe znanja
ispitanika o Auli glagoljice s obzirom na njihovo slaganje kako glagoljski murali daju posebnu

vrijednost fakultetu.

Na razini znacajnosti od 5% odbacuje se nul-hipoteza kako ne postoji razlika u ocjenama znanja
o Auli glagoljice s obzirom na stupanj slaganja o tome kako glagoljski murali daju posebnu
vrijednost Ekonomskom fakultetu u Osijeku (F (2,191) = 3,408, p < 0,05,). Rezultati F-omjera
statisticki su znacajni te je moguce zakljuciti kako postoji razlika u ocjenama znanja o auli
glagoljice s obzirom na stupanj slaganja o tome kako glagoljski murali daju posebnu vrijednost

Ekonomskom fakultetu u Osijeku.

Post-hoc Hochbergov GT2 test viSestruke usporedbe ukazuje kako postoji razlika izmedu
prosje¢nog znanja o Auli glagoljice i svih ostalih skupina (s.d. = 0,904). Prosje¢na ocjena
skupine ispitanika prosje¢nog znanja o Auli glagoljice da glagoljski murali daju posebnu
vrijednost fakultetu iznosi 4,40 (s.d. = 0,904). Skupini ispitanika visokog znanja pridruzena je

ocjena 4,06 (s.d. = 1,063), dok skupini ispitanika niskog znanja 4,03 (s.d. = 1,070).

Ispitanici su izrazavali svoje zadovoljstvo uredenjem fakulteta te Svoju spremnost na preporuku
posjeta istog drugima. Ispituje se postoji li statisticki znacajna razlika izmedu navedenih

skupina:

Hot... Ne postoji razlika izmedu stupnja zadovoljstva uredenjem unutrasnjosti Ekonomskog

fakulteta u Osijeku s obzirom na izbor preporuke posjeta fakultetu.
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Has...

fakulteta u Osijeku s obzirom na izbor preporuke posjeta fakultetu.

Tablica 19. Rezultati analize varijance (I1)

Postoji razlika izmedu stupnja zadovoljstva uredenjem unutraS$njosti Ekonomskog

Zbroj kvadrata df — stupnjevi slobode Sredina kvadrata F Sig.
Izmedu skupina 16,622 4 4,156
Unutar skupina 90,697 183 ,496 8,385 |,000
Ukupno 107,319 187
Tablica 20. Visestruke usporedbe (Post-hoc test) (1)
Interval 95%
pouzdanosti razlika a.s.
()] Preporuka | (J) Preporuka | Razlika aritmetickih | Std. pogreska Donja Gornja
posjeta fakultetu | posjeta fakultetu | sredina (I-J) razlike a.s. Sig. |granica granica
Uopée ne Vjerojatno ne -,600 ,345 ,576 |-1,58 ,38
Mozda -1,029" ,331 021 [-1,97 -,09
Vjerojatno da -1,274" ,325 ,001 |-2,19 -,35
Sigurno da -1,329" ,337 ,001 [-2,28 -,37
Vjerojatno ne Uopée ne ,600 ,345 ,576 |-,38 1,58
Mozda -,429 174 134 |-,92 ,06
Vjerojatno da -,674" ,162 ,001 |-1,13 -21
Sigurno da -,729" ,185 ,001 [-1,25 -,20
Mozda Uopée ne 1,029" ,331 ,021 |,09 1,97
Vjerojatno ne 429 174 134 |-,06 92
Vjerojatno da -,245 ,130 463 |-,61 12
Sigurno da -,300 ,158 449 |-75 ,15
Vjerojatno da Uopée ne 1,274" ,325 ,001 |,35 2,19
Vjerojatno ne 674" ,162 ,001 |21 1,13
Mozda ,245 ,130 463 |-12 ,61
Sigurno da -,056 ,145 1,000 -,47 ,36
Sigurno da Uopée ne 1,329" ,337 ,001 |,37 2,28
Vjerojatno ne 729" ,185 ,001 |,20 1,25
Mozda ,300 ,158 449 |-15 75
Vjerojatno da ,056 ,145 1,000 -,36 A7

*. razlika aritmetickih sredina statisticki znacajna na razini znacajnosti od 5%
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Tablica 21. Deskriptivna statistika (I1)

Interval 95% pouzdanosti
Std. a.s.
Aritmetica Std. pogreska Donja Gornja
n_|sredina devijacija a.s. granica granica Min | Max

Uopce ne 5 1320 1,095 490 1,84 4,56 2 4
Vjerojatno

e 25 (3,80 ,707 141 3,51 4,09 3 |5
Mozda 48 4,23 ,751 ,108 4,01 4,45 1 |5
;/;erojatno 76 (4,47 ,702 ,081 4,31 4,63 3 |5
Sigurnoda |34 |4,53 ,563 ,097 4,33 4,73 3
Ukupno 1884,30 ,758 ,055 4,19 4,41 1

Na razini znacajnosti od 5% odbacuje se nul-hipoteza kako ne postoji razlika izmedu stupnja
zadovoljstva uredenjem unutras$njosti Ekonomskog fakulteta u Osijeku s obzirom na izbor
preporuke posjeta fakultetu (F (4,183) = 8,385, p < 0,05,). Rezultati F-omjera statisticki su
znacajni te je moguce zakljuCiti kako postoji razlika u stupnju zadovoljstva uredenjem
unutra$njosti Ekonomskog fakulteta u Osijeku s obzirom na izbor preporuke posjeta fakultetu.
Post-hoc Hochbergov GT2 test visestruke usporedbe ukazuje kako postoji razlika izmedu
preporuke posjete fakulteta kao sigurno da sa ostalim izborima (a.s. = 4,53, s.d. = 0,563).
Prosjecna ocjena skupine ispitanika koji uopée ne bi preporucili posjet fakultetu iznosi 3,20

(s.d. = 1,095), a onih koji vjerojatno ne bi 3,80 (s.d.= 0,707).

4.2.1.3. Procedura Coreelate

Ispitivanje povezanosti izmedu varijabla provodi se korelacijskom analizom i Pearsonovim
koeficijentom korelacije kao statistickim pokazateljem analize. ,,Korelacijska analiza ispituje
stupanj povezanosti dviju varijabla. Koeficijent korelacije naj¢esce je upotrebljavana mjera za
opisivanje povezanosti varijabla. Mjeri se smjer i snaga linearne povezanosti dviju varijabla,

ali ne i utjecaj jedne varijable na drugu* (Horvat i Mijo¢, 2012:472).
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Metodom korelacije ispituje se povezanost iznesena sljede¢im hipotezama:

Hog... Ne postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva uredenjem unutra$njosti
Ekonomskog fakulteta u Osijeku i stupnja slaganja da je Ekonomski fakultet u Osijeku
prepoznatljiv po uredenju svojih interijera

Hig... Postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva uredenjem unutrasnjosti Ekonomskog
fakulteta u Osijeku i stupnja slaganja da je Ekonomski fakultet u Osijeku prepoznatljiv po

uredenju svojih interijera

Tablica 22. Korelacijska analiza

Stupanj zadovoljstva
uredenjem unutra$njosti | EFOS je prepoznatljiv po

EFOS-a uredenju svojih interijera
Stupan;j zadovoljstva | Pearsonov
uredenjem unutrasnjosti | koeficijent 1 476"
EFOS-a korelacije (r)
Sig. (jednosmjerno
9. @ ] 000

testiranje)
n 196 194
EFOS je prepoznatljiv po | Pearsonov

uredenju svojih interijera koeficijent AT6™ 1
korelacije (r)

Sig. (jednosmjerno
. (ednosmjemo
testiranje)
n 194 194

**_Korelacija statisti¢ki znacajna na razini znacajnosti od 1%

Izmedu analiziranih varijabla stupanj zadovoljstva uredenjem unutra$njosti Ekonomskog
fakulteta u Osijeku i stupanj slaganja da je Ekonomski fakultet u Osijeku prepoznatljiv po
uredenju svojih interijera postoji statisti¢ki znacajna povezanost (r = 0,476, p <0,01). Utvrdena

povezanost snazna je i pozitivnog smjera (r > 0,2).
Metodom korelacija dodatno se prikazuje postoji li povezanost izmedu stupnja zadovoljstva

muralima meandrirane glagoljice na Ekonomskom fakultetu u Osijeku i stupnja slaganja kako

su glagoljski murali zastitni znak Ekonomskog fakulteta u Osijeku:

Hon... Ne postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva muralima meandrirane glagoljice na
Ekonomskom fakultetu u Osijeku i stupnja slaganja kako su glagoljski murali zastitni znak
Ekonomskog fakulteta u Osijeku
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Hinh... Postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva muralima meandrirane glagoljice na

Ekonomskog fakulteta u Osijeku i stupnja slaganja kako su glagoljski murali zastitni znak

Ekonomskog fakulteta u Osijeku

Tablica 23. Korelacijska analiza (1)

Stupanj zadovoljstva uredenjem | Glagoljski ~ murali
muralima meandrirane | zastitni su  znak
glagoljice na EFOS-u EFOS-a
Stupanj zadovoljstva uredenjem | Pearsonov
muralima meandrirane | koeficijent 1 ,489™
glagoljice na EFOS-u korelacije (r)
Sig. (jednosmjerno
testiranje) 000
N 194 191
Glagoljski murali zaStitni su | Pearsonov
znak EFOS-a koeficijent ,489™ 1
korelacije (r)
Sig. (jednosmjerno
testiranje) 000
n 191 192

** Korelacija statisti¢ki znacajna na razini znacajnosti od 1%

Izmedu analiziranih varijabla stupanj zadovoljstva uredenjem muralima meandrirane glagoljice

na Ekonomskom fakultetu u Osijeku 1 stupanj slaganja kako su glagoljski murali zaStitni znak

Ekonomskog fakulteta u Osijeku postoji statisticki znac¢ajna povezanost (r = 0,489, p < 0,01).

Utvrdena povezanost snazna je i pozitivnog smjera (r > 0,2).
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4.2.2. Neparametrijski testovi

Neparametrijskom statistickom metodom crosstabs analizirani su podaci mjereni nominalnim 1

ordinalnim mjernim ljestvicama.

4.2.2.1. Procedura Crosstabs

Procedurom Crosstabs utvrduje se postoji li ovisnost izmedu varijabli. Hipoteze kojima ¢e se

utvrditi postojanost ovisnosti izmedu varijabli su sljedece:

Hoi... Ne postoji ovisnost izmedu spola i preporuke posjete fakulteta.

Haii... Postoji ovisnost izmedu spola i preporuke posjete fakulteta.

Tablica 24. Hi-kvadrat test

fakultetu

Rod
Muskarac | Zena Ukupno
Uopce ne n 4 1 5
% Preporuka posjeta
80,0% 20,0% 100,0%
fakultetu
Vjerojatnone |n 6 18 24
% Preporuka posjeta
25,0% 75,0% 100,0%
fakultetu
Mozda n 17 31 48
% Preporuka posjeta
35,4% 64,6% 100,0%
fakultetu
Vijerojatnoda |n 13 61 74
% Preporuka posjeta
17,6% 82,4% 100,0%
fakultetu
Sigurno da n 6 28 34
% Preporuka posjeta
17,6% 82,4% 100,0%
fakultetu
Ukupno n 46 139 185
% Preporuka posjeta
24,9% 75,1% 100,0%
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AsymptoticSign

Pokazatelji ificance

testa df (dvostrani)
Pearson Chi-Square 14,054° 4 ,007
LikelihoodRatio 12,644 4 ,013
Linear-by-LinearAssociation | 7,008 1 ,008
n valjanih podataka 185
a. 2 polja (20,0%) ima ocekivanu frekvenciju manju od 5.
Minimalna je vrijednost ocekivanih frekvencija provedenog testa 1,24.

Na razini znac¢ajnosti od 5% odbacuje se nul-hipoteza o neovisnosti spola i preporuke posjete
fakultetu (x? = 14,054, df = 4, p < 0,05). Drugim rije¢ima, moguée je zaklju¢iti kako postoji
ovisnost izmedu varijabla te da bi ispitanici muskog spola mozda preporucili posjet fakultetu

(35,4%), dok bi ispitanice zenskoga spola vjerojatno preporucile posjet fakultetu (82,4%).
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5. Rasprava

Promoviranje kulture i kulturnih vrijednosti kroz primjenu multimedijskog pristupa moze
povecati prepoznatljivost institucija koje ih provode. Razvoj digitalne tehnologije doprinosi
razvoju kreativne industrije kroz 12 sektora. S obzirom na vaznost oCuvanja i prenosenja
nematerijalne kulturne bastine na buduce narastaje, obrazovne institucije provode aktivnosti.
Ekonomski fakultet u Osijeku, s ciljem popularizacije i muzealizacije glagoljske bastine, Svojim
interijerom stvorio je prostore u kojima se uci bez napora, a jednako tako popularizira i ¢uva
kulturna bastina. U radu je analizirana povezanost prostora i multimedijskog pristupa
Ekonomskog fakulteta u Osijeku u povecanju prepoznatljivosti glagoljice kao bastinskog pisma

i kulturnog dobra.

Uzorak je obuhvatio 202 ispitanika s kriterijem izbora koji se odnosio na barem jedno
boravljenje u prostoru Aule glagoljice te stoga uzorak u najvecoj mjeri ¢ine Studenti
Ekonomskog fakulteta u Osijeku. Najveée zadovoljstvo ispitanika izrazeno je uredenjem Aule
glagoljice te muralima meandrirane glagoljice koje spadaju u unutrasnjost fakulteta, dok su
najmanje zadovoljni sa uredenjem eksterijera fakulteta. Shodno tome, sugerira se dodatna
analiza mogucénosti poboljSanja eksterijera te njegova realizacija.

Ispitanici su pokazali visoku razinu neprepoznavanja znacenja murala koji prevladava
prostorom Aule glagoljice te je uz ostale iznesene dokaze moguce ne odbaciti glavnu hipotezu
rada.

Ekonomski fakultet u Osijeku provodi razne dogadaje i1 programe ciljem povecanja
prepoznatljivosti, stoga je vazno da njegovi dionici budu upoznati sa njima. Od analiziranih
aktivnosti koje fakultet provodi ispitanici su najviSe upoznati sa studijskim programima i
udrugama na fakultetu, dok su najmanje upoznati sa glagoljicom, Aulom glagoljice te
hrvatskom kulturom i bastinom. S ciljem ostvarenja §to veée upoznatosti studenata s navedenim
poljima, preporuka je povecanje angazmana kroz obrazovne programe na fakultetu ili kroz

izvannastavne programe.

Popularizacija glagoljicnoga pisma cilj je analizirane obrazovne institucije. Analizom je
utvrdeno kako ispitanici visoko ocjenjuju Aulu glagoljice kao prikladnim prostorom za javna
dogadanja na fakultetu, stoga se predlaze nastavak organiziranja buduc¢ih dogadaja upravo u
tom prostoru. Kao zastitni znakovi fakulteta, glagoljski murali dobivaju takoder visoku ocjenu,
kao i u slu¢aju kada daju posebnu vrijednost fakultetu. Medutim, ocjena murala kao turisticke
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atraktivnosti niska je, $to upucuje na potrebu za veé¢im intenzitetom medijskih aktivnosti kojima

se prostor promovira, kako u nastavne tako i u turisticke svrhe.

Ekonomski fakultet u Osijeku tezi uCenju iz interijera, cilj je da se svi dionici obrazovne
ustanove u njemu osjec¢aju ugodno te da se njihovo zadovoljstvo prenosi na buduce dionike.
Istrazivanjem se ustanovilo kako ispitanici provode vrijeme u dnevnom boravku fakulteta na
razne nacine. NajviSe vremena ondje provedu Cekajuéi pocCetak predavanja i u druzenju S
kolegama, dok najmanje promatraju¢i murale. Ciljem povecanja interesa za murale pozeljno je
dionicima fakulteta na zanimljiv i kreativan nacin ucestalo predstavljati znacenja murala i

doprinos koju oni donose ovoj obrazovnoj ustanovi i kulturnoj bastini.

Izneseni rezultati o analizi povezanosti multimedijskog pristupa i glagoljice donose smjernice
za studente, nastavnike i upravu fakulteta kako bi povecali vidljivost samog Fakulteta, njegovih
nastavnih, znanstvenih i stru¢nih aktivnosti te s Aulom glagoljice postali i mjesto koje doprinosi

razvoju turisticke ponude grada Osijeka.
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6. Zakljuéak

Kulturna bastina, osim $to pruza osjecaj identiteta, takoder podize i1 kvalitetu zivota, potice
kreativnost te stvara drugaciji pogled na svijet. Kulturnu bastinu promi¢u mnoge obrazovne
institucije, a glagoljica i1 glagoljska bastina kao dijelovi nematerijalne kulturne bastine, u sve
vecoj mjeri populariziraju se kroz razliCite izvannastavne aktivnosti i projekte. Shodno tome
utvrdeno je kako interes za glagoljicu u danasnje vrijeme ostvaruje sve veéi porast.
Promicanjem glagoljice studenti i ucenici nece ste¢i znanje samo o kulturi i jeziku, ve¢ ¢e ih to
uCiniti i aktivnim C¢uvarima kulturne basStine posebice otkako se glagoljica nalazi na
eurokovanicama te je i u Sirem smislu povezana s gospodarstvom i ekonomijom Republike

Hrvatske.

Iz analiziranih podataka primjenom univarijantnih i bivarijantnih statistickih metoda moze se
ustanoviti kako je Ekonomski fakultet u Osijeku obrazovna institucija koja svojim aktivnostima
I programima intenzivno doprinosi popularizaciji kulturne bastine. Istrazivanjem je potvrdeno
kako je Aula glagoljice uspjesan primjer ucenja iz interijera. Kontinuirano organizira razna
dogadanja u fakultetskim prostorima, posebice u Auli glagoljice kojom se ponosno predstavlja,
i ¢ijim dizajnom ostvaruje veliko zadovoljstvo ispitanika. Uporaba informaticke opreme
omogucuje prijenos dogadaja odrzanim u prostorijama fakulteta kako bi se §ira javnost uputila

u aktivnosti organizirane na fakultetu.

Ulaganja u popularizaciju nematerijalne kulturne bastine, u ovome slucaju glagoljice, za
znanstvenu 1 struénu granu ekonomije dobiva dodatnu vaZnost uvodenjem glagoljice na
eurokovanice. Primjeri Milenijskog natjecanja i Kreativne riznice potvrdeni su i nagradeni
primjeri uvodenja kulturne bastine u istrazivacke i popularizacijske aktivnosti drustvenih

Znanosti.
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Prilog

UPITNIK
ISTRAZIVANIJE UCINKOVITOSTI MULTIMEDIISKOG PRISTUPA U
PROMOVIRANJU GLAGOLJICE KAO BASTINSKOG PISMA

Ovo je anketa o istrazivanju potencijala virtualne stvarnosti u promoviranju Ekonomskog
fakulteta u Osijeku. Istrazivanjem se ispituju i potencijal Aule glagoljice te stalnog izlozbenog
prostora murala meandrirane glagoljice. Upitnik sadrzi pitanja o Vama osobno i o Vasim
razmi§ljanjima vezanim uz virtualnu Stvarnost i njezinu primjenu te potencijal prostora
Ekonomskog fakulteta u Osijeku. Anonimnost Vasih odgovora u potpunosti je zajamcena.
Unaprijed zahvaljujem na odgovorima i suradnji.

Ivana Vasilj, studentica diplomskog studija Poslovna informatika, Ekonomski fakultet u

Osijeku
1. Spol: M Z
2. Godina rodenja:

Status u zaposlenju:
a) Zaposlen

b) Umirovljenik
c) Student

d) Ucenik

Zaposlenje:

a) Na Sveucilistu J. J. Strossmayera u Osijeku
b) Na Ekonomskom fakultetu u Osijeku

c) Neko drugo zaposlenje

Studij:
a) Preddiplomski studij (upiSite godinu)

b) Diplomski studij (upisite godinu)

c) Studijski status (redoviti/izvanredni)
d) Studijski smjer:

Pitanja vezana za Ekonomski fakultet u Osijeku:

1.

Izrazite stupanj zadovoljstva uredenja Ekonomskog fakulteta u Osijeku:
1 — u potpunosti nisam zadovoljan/na, 2 — nisam zadovoljan/na, 3 — niti sam zadovoljan/na niti sam
nezadovoljan/na, 4 — zadovoljan/na sam, 5 — u potpunosti sam zadovoljan/na

a) Dizajn/uredenje interijera fakulteta 1 2 3 4 5
b) Uredenje eksterijera fakulteta 1
c) Dizajn/uredenje Aule glagoljice 1 2 3 4 5

N
w
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d) Uredenje dnevnog boravka fakulteta 1 2 3 4 5
e) Murali meandrirane glagoljice na fakultetu 1 2 3 4 5

. Jeste li do sada boravili u prostoru Aule glagoljice na Ekonomskom fakultetu u Osijeku?

DA NE

Koji mural dominira Aulom glagoljice?

. Kako najcesce provodite vrijeme u dnevnom boravku fakulteta?
(moguce oznaciti vise odgovora)

a) Cekam podetak predavanja

b) Druzim se s kolegama

c) Pripremam se za kolegij

d) Pisem zadace

e) Promatram murale

f) Cekam konzultacije

g) Ucim

h) Ne provodim vrijeme u dnevnom boravku
i) Ne znam gdje je dnevni boravak fakulteta
J) Nesto drugo (navedite):

. Koliko ¢esto boravite u Auli glagoljice?

a) Svaki puta kada sam na fakultetu
b) Rijetko
c) Ponekad

. Ocijenite svoje znanje o:
(1 — vrlo nisko znanje, 5 - vrlo visoko znanje)

a) Studijskim programima EFOS-a

b) lzvannastavnim sadrzajima na EFOS-u
c) Studentskim udrugama na EFOS-u

d) Hrvatskoj tradicijskoj kulturi i bastini
e) Glagoljici

f) Auli glagoljice

N e
NN DN NN
W wwwww
B S T S T S SN SN
o1 o1 o1 O1 O1 O1

. Izrazite stupanj slaganja sa sljede¢im tvrdnjama:
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1 — u potpunosti se ne slazem, 2 — ne slazem se, 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 4 — slazem se, 5 — U
potpunosti se slazem

a) EFOS je prepoznatljiv po uredenju svojih interijera. 12345
b) Aula glagoljice je prikladan prostor za javna dogadanja na EFOS-u.1 2 3 4 5
c) Glagoljski murali daju posebnu vrijednost EFOS-u. 12345
d) Glagoljski murali zastitni su znak EFOS-a. 12345
e) O interijerima EFOS-a postoje objave u medijima. 12345
f) Glagoljski murali EFOS-a turisti¢ki su atraktivni. 12345

8. lIzrazite stupanj slaganja sa sljede¢im izjavama:

1 — u potpunosti se ne slazem, 2 — ne slazem se, 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 4 — slazem se, 5 — U
potpunosti se slazem
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a) Zadovoljan sam sa promotivnim aktivnostima fakulteta.
b) Uporaba novih tehnologija u promociji fakulteta moze
pridonijeti ugledu fakulteta.
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c) Fakultet promovira isklju¢ivo svoje obrazovne programe. 12345
d) Aula glagoljice doprinijela je vidljivosti fakulteta. 12345
e) Aula glagoljice primjer je prostora 'Ucenje iz interijera’. 12345
f) Aula glagoljice previse je provokativna. 12345
g) VR (virtualna stvarnost) uspjesnije prenosi nova znanja 12345

nego zvucni 1 video zapisi.

9. Smatram kako virtualna stvarnost moZe doprinijeti promociji sljede¢ih sadrZajima
fakulteta:

1 — u potpunosti se ne slazem, 2 — ne slazem se, 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 4 — slazem se, 5 —u
potpunosti se slazem

a) Knjiznica

b) Uredenje interijera fakulteta
c) Projekti fakulteta

d) Istrazivacki rad profesora

e) Aktivnosti studenata

f) Volonterski rad studenata
g) Manifestacije fakulteta

h) Promociji fakulteta opéenito
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