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Kreativni gradovi buduénosti

SAZETAK

Kreativni grad je mjesto gdje ljudi osjecaju da mogu ispuniti svoje zelje, potrebe i imaju
mogucnosti za vlastiti razvoj. To je mjesto gdje ljudi mogu izraziti svoje razliCite talente koji se
mogu iskoristiti za opée dobro. Kreativni gradovi se najviSe razvijaju kroz kreativne i kulturne
industrije. Kreativne i kulturne industrije igraju vaznu ulogu u regionalnoj otpornosti i odrzivom
razvoju, posebice kroz turizam. Kreiraju se kroz digitalizaciju, medunarodnu suradnju gradova,
istrazivanja, projekte. Ulaganje u takve industrije dovodi do rjeSavanje mnogih urbanih prepreka.
Kreativni gradovi nastaju iz potrage za novim rjeSenjima za postindustrijske urbane probleme,
ukljucujuéi visoku stopu kriminala, degradaciju urbane infrastrukture i druStvenu odvojenost.
Kreativni gradovi su srediSta koja promicu socioekonomski i kulturni razvoj po modelu kreativne
industrije, a kulturna bastina jedna je od osnova za razvoj koncepta kreativnog grada. Analiza
strukture bilo kojeg grada otkrit ¢e teznju za urbanim razvojem po modelu kreativne industrije.
Promatrajuéi stvaralastvo grada kao dinamican proces usmjeren na razvoj zajednice, potrebno je
identificirati identitet grada i poruke njegovih stanovnika kroz arhivsku gradu i dokumentaciju,
koju nazivamo kulturnom bastinom. Kako bi osigurale rast svojih gradova, razvijene zemlje
smatraju da je prioritet mobilizirati kreativni potencijal, razviti kreativne i kulturne industrije,
iskoristiti potencijal koji pruzaju kultura i umjetnost svakog grada i zemlje, privuci kreativne ljude

u gradove 1 stvoriti okruZenje prilagodeno njithovim aktivnostima.

Kljuéne rijeci:

Kreativnost, inovativnost, grad, kultura



Creative cities of the future

ABSTRACT

A creative city is a place where people feel that they can fulfill their desires, needs and have
opportunities for their own development. It is a place where people can express their various talents
that can be used for the common good. Creative cities are mostly developed through creative and
cultural industries. Creative and cultural industries play an important role in regional resilience
and sustainable development, especially through tourism. They are created through digitization,
international cooperation of cities, research, projects. Investing in such industries leads to solving
many urban obstacles. Creative cities emerge from the search for new solutions to post-industrial
urban problems, including high crime rates, degradation of urban infrastructure and social
exclusion. Creative cities are centers that promote socioeconomic and cultural development
according to the creative industry model, cultural heritage is one of the bases for the development
of the creative city concept. An analysis of the structure of any city will reveal an aspiration for
urban development based on the creative industry model. Observing the creativity of the city as a
dynamic process aimed at the development of the community, it is necessary to identify the identity
of the city and the messages of its inhabitants through archival material and documentation, which
we call cultural heritage. In order to ensure the growth of their cities, developed countries consider
it a priority to mobilize creative potential, develop creative and cultural industries, use the potential
provided by the culture and art of each city and country, attract creative people to cities and create

an environment adapted to their activities.

Keywords:

Creativity, innovation, city, culture
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1. Uvod

Pojam kreativnog grada seze od 1970-ih do prvog desetlje¢a sadasnjeg stoljeca. Kao Sto ¢e se
vidjeti, Ujedinjeno Kraljevstvo odigralo je klju¢nu ulogu u ovom procesu, pri ¢emu je takoder bilo
potrebno uzeti u obzir tezinu koju je europska regija imala pri prilagodavanju i potvrdivanju

prijedloga politike koji je dobio globalnu dimenziju.

Suvremeno drustvo temelji se na intelektualnom kapitalu, a kreativnost je klju¢ konkurentnosti,
zbog Cega se predvida brzi rast kulturnih 1 kreativnih industrija u buduénosti, te su ukljucene u
razvojne strategije. Buduc¢i da regije, nacije 1 gradovi zbog vlastitih specificnosti imaju razlicite
modele predstavljanja i mjerenja kulturnih i kreativnih industrija, cilj ovog rada je definirati

tematiku kreativnih gradova i razvoj u buducnosti.

Rad sadrzi nekoliko poglavlja. Nakon uvoda i metodologije rad pojasnjava povijesni razvoj
kreativnih gradova, koja je povezanost izmedu kreativnosti i gradova, kao 1 koje predispozicije
grad treba imati da bi bio kreativan. Zatim, rad se bavi kreativnim i kulturnim industrijama.
Promatra mreze kreativnih gradova Hrvatske. Za kraj se bavi istrazivanjem grada Osijeka, kao

kreativnoga grada. U zadnjem poglavlju se nalazi zakljucak.



2. Metodologija rada

Cilj diplomskog rada je prikazati kako kreativnost utjeCe na gradove. Hipoteze glase: ,,Postoji
pozitivna povezanost kreativnosti 1 opcée dobrobiti drustva“ i ,,Kreativne industrije nisu dovoljno

zastupljene u razvoju ekonomije*.

Za potrebe izrade rada koristena je literature u tiskanom i digitalnom obliku. Prilikom izrade ovog

rada koriStene su sljedece metode:

e Metoda sinteze — znanstvena metoda prouCavanja i tumacenja jednostavnih stajaliSta u
kompleksne

e Metoda analize — znanstvena metoda koja kompleksna stajaliSta razgrani¢ava na jednostavna

e Metoda kompilacije - znanstvena metoda upotrebe u¢inaka tudih radova

e Metoda komparacije - znanstvena metoda komparacije istovjetnih i razli¢itih konstatacija

e Metoda deskripcije - znanstvena metoda analiziranja i objasnjavanja pojmova



3. Kreativni gradovi

U ovome poglavlju se pojasnjava nastanak pojma kreativnoga grada, sto je to kreativnost. Koja je

povezanost Kreativnosti i razvoja gradova.
3.1. Povijesni razvoj

,Partners for Livable Places (kasnije Partner for Livable Communities, ali u daljnjem tekstu
Partneri) osnovan 1977. bio je vazan u ranom razvoju ideje o kreativnom gradu. Partneri su se u
pocetku usredotocili na dizajn i kulturu kao resurse za zivot. PoCetkom 1980-ih, Partners je
pokrenuo program za dokumentiranje ekonomske vrijednosti dizajna i kulturnih sadrzaja. Program
Economics of Amenity istrazivao je kako su kulturni sadrzaji i kvaliteta zivota u zajednici
povezani s gospodarskim razvojem i otvaranjem radnih mjesta. Ovaj je rad bio katalizator za

znacajan niz studija ekonomskog utjecaja umjetnosti diljem svijeta.“(Oliveira i Pualino, 2017)

Kljucni koncepti koje su koristili Partneri bili su kulturno planiranje i kulturni resursi, koje su
vidjeli kao planiranje urbanih resursa ukljucujuci kvalitetan dizajn, arhitekturu, parkove, prirodni

okoli§, animaciju i posebno umjetnicke aktivnosti i turizam.

Od kasnih 1970-ih nadalje UNESCO i Vije¢e Europe poceli su istrazivati kulturne industrije. Iz
perspektive gradova, Nick Garnham je bio taj koji je, kada je 1983./84. poslan u Vijece Sireg

Londona, osnovao jedinicu za kulturne industrije kako bi kulturne industrije stavio na dnevni red.

,»Oslanjajuci se na, ponovno ¢itajuci 1 prilagodavajuci izvorno djelo Theodora Adorna 1 Waltera
Benjamina iz 1930-ih koji su kulturnu industriju vidjeli kao neku vrstu ¢udovista i pod utjecajem
Hansa Magnusa Enzensbergera, vidio je kulturne industrije kao potencijalno oslobadaju¢u snagu.
Ovo istrazivanje kulturnih industrija tog vremena otkrilo je da grad i nacija koji su naglasavali svoj
razvoj kulturnih industrija dodali vrijednost, izvoz i nova radna mjesta, dok podrzavaju

konkurentnost, nastavljaju Siriti rast grada i drzave u globalnom gospodarstvu.* (Tomasevi¢, 2015)

Prvo spominjanje kreativnog grada kao koncepta bilo je na seminaru koji su organizirali Australia
Council, Grad Melbourne, Ministarstvo planiranja i okoliSa (Victoria) i Ministarstvo umjetnosti
(Victoria) u rujnu 1988. Njegov fokus je bio istraziti kako bi se pitanja umjetnosti 1 kulture mogla

bolje integrirati u proces planiranja razvoja grada.



Glavni govor Davida Yenckena, bivSeg tajnika za planiranje i okoli§ u Victoriji, iznio je Siri
program rekavsi da dok je u¢inkovitost gradova vazna, potrebno je mnogo vise: Grad bi trebao

biti emocionalno zadovoljavajuli i poticati kreativnost medu svojim gradanima.

Drugi vazan rani igrac bila je Comedia, koju je 1978. osnovao Charles Landry. Nakon njegove
studije iz 1991., Glasgow: Kreativni grad i njegova kulturna ekonomija, 1994. uslijedila je studija

0 urbanoj kreativnosti pod nazivom Kreativni grad u Britaniji i Njemackoj.

3.2. Kreativnost i gradovi

,,>am Kreativni proces tok je kreativnog djelovanja i odnosi se na tok misli ili radnje koje vode do
kreativnog proizvoda. Teorija kreativnog procesa mora biti sposobna pokazati kako se kreativni
proces razlikuje od rutinskog postupka rjeSavanja problema. Kreativni proces je promisljen
postupak novih kombinacija koji bi trebali biti proizvod ili rjeSenje problema dostupnog drugima,
vizualno, ali drugadije. Kreativni proces navodi sljedece: Proces kreativnosti je sustav.* (Bognar,
2010).

Njeguje osobnost koja usmjerava i oblikuje okolis, tako da temeljne probleme pretvara u uspjesna
postignuéa. Djecja kreativnost proizlazi iz posebnih sposobnosti i sklonosti, igra¢ih aktivnosti i

mogu rezultirati zanimljivim i neobi¢nim proizvodima.

Kreativne sposobnosti razvijaju se kroz prakticnu primjenu, uklju¢ivanjem u kreativne misaone
procese. Klju¢ni zadatak profesora je pomoc¢i mladima da razumiju te procese 1 steknu kontrolu

nad njima. To su posebne tehnike i vjestine specifi¢ne za razlicite discipline i oblike rada.

,Medutim, postoje i neke op¢e karakteristike (funkcije, znacajke) kreativnih procesa koje bi djeca
trebala iskusiti i prepoznati. Faze kreativnog procesa mogu se medusobno isprepletati i ciklicki
ponavljati. Da bi se pokazalo Sto se dogada u procesu rjeSavanja problema 1 koliki je udio
divergentnog i konvergentnog misljenja, kreativni proces podijeljen je u faze. Opis tih faza ima
dugu povijest, ali prvenstveno je povezan s Wallaceom koji je, usporedujuci i generalizirajuci
podatke o radu razli¢itih mislilaca, identificirao Cetiri osnovne faze svakog djela: priprema i
prezentacija problema, inkubacija, osvjetljenje i1 provjera (provjera) i rjeSavanje problema.

(Spendlove, 2008)



Pocetna faza svakog kreativnog procesa je priprema i ukljuuje prepoznavanje i upoznavanje
problema, isticanje zadatka, prikupljanje informacija, ¢injenica, materijala i njthovo povezivanje
kako bi se problem lakse rijesio. Prikupljanje podataka i ¢injenica koje ¢e kreativna osoba kriticki
provjeriti takoder ¢e pomoéi u otkrivanju problema, mogucéeg rjeSenja, ali ne i konacnog

odgovora.

To mogu biti prve note melodije, prva slika ili metafora, prva skica u umjetnosti, postavljanje
matematickih problema i tako dalje. Konvergentnim procesima i izgradnjom znanja koje je
dostupno, prihvatljivo i lako razumljivo, u ovoj se fazi pojavljuje novi, jo§ neistrazeni problem,
koji dovodi do angaZmana divergentnog misaonog procesa. Ovo zapocinje kreativni Cin ili

postupak pronalaska rjesenja problema.

,Kreativni grad, kada je predstavljen, viden je kao aspiracijski ; jasan poziv za poticanje otvorenog
uma i maste koji implicira dramatic¢an utjecaj na organizacijsku kulturu. Njegova je filozofija dau
postindustrijskom gradu uvijek ima viSe kreativnog potencijala. Pretpostavlja se da je potrebno
stvoriti uvjete za ljude da razmisljaju, planiraju i djeluju mastovito u iskoriStavanju moguénosti ili

rjesavanju naizgled nerjesivih urbanih problema.“ (Oliveira i Pualino, 2017)

To zahtijeva infrastrukturu izvan hardvera—zgrade, ceste ili kanalizacija koja ukljucuje meku
infrastrukturu. Kreativna infrastruktura kombinacija je tvrdog i mekog. Ukljuuje nacin
razmiSljanja grada, nacin na koji pristupa prilikama 1 problemima; njegovu atmosferu, poticaje 1
regulatorni reZim. Da bi bio kreativan grad, meka infrastruktura ukljucuje: visokokvalificiranu 1

fleksibilnu radnu snagu; dinami¢ni mislioci, kreatori i implementatori.

,U kreativnom gradu nisu kreativni samo umjetnici i oni uklju¢eni u kreativnu ekonomiju , iako
igraju vaznu ulogu. Kreativnost moze do¢i iz bilo kojeg izvora, ukljucujuéi svakoga tko se bavi
problemima na inventivan nacin, bio to socijalni radnik, poslovni ¢ovjek, znanstvenik ili javni

sluzbenik. Kreativnost nije samo imati ideje, ve¢ i sposobnost da ih provedete.“ (Tomasevic¢, 2015)
Zalaze se za to da kultura kreativnosti bude ugradena u nacin na koji urbani dionici djeluju.
Poticanjem i legitimiranjem koriStenja maste u javnoj, privatnoj i drustvenoj sferi prosirit ¢e se
baza ideja o mogucnostima i potencijalnim rjeSenjima za bilo koji urbani problem.

,Kreativni grad prepoznaje, njeguje, privlaci i odrzava talente kako bi mogao mobilizirati ideje,

talente i kreativne organizacije. Izgradeno okruzenje - pozornica i okruzenje - presudno je za



uspostavljanje miljea. Kreativni milje je mjesto koje sadrzi potrebne zahtjeve u smislu tvrde 1 meke
infrastrukture za generiranje protoka ideja i izuma. Okruzenje moze biti zgrada, ulica, podruéje ili

Cetvrt, grad ili regija.” (Oliveira i Pualino, 2017)

Popularnost kreativnosti nastala je zbog sve vece spoznaje da se svijet, zajedno sa svojim
ekonomskim, drustvenim i kulturnim strukturama, dramati¢no mijenja. To je dijelom potaknuto
revolucijom informacijske tehnologije. Suocavanje s tim promjenama zahtijevalo je ponovnu

procjenu resursa i potencijala gradova te proces nuznog ponovnog pronalazenja na svim frontama.

,,Kulturni resursi utjelovljeni su u kreativnosti, vjeStinama i talentima ljudi. Oni nisu samo stvari
poput zgrada, ve¢ i1 simboli, aktivnosti i repertoar lokalnih proizvoda u obrtu, proizvodnji i
uslugama. Urbani kulturni resursi ukljuuju povijesno, industrijsko i umjetni¢ko nasljede dobara

ukljucujuéi arhitekturu, urbane krajolike ili znamenitosti.” (Tomasevié¢, 2015)

Oni takoder ukljucuju lokalne i autohtone tradicije javnog zivota, festivale, rituale ili price, kao 1
hobije i entuzijazme. Jezik, hrana i kuhanje, aktivnosti u slobodno vrijeme, moda dio su kulturnih
resursa grada, kao i supkulture i1 intelektualne tradicije koje se mogu koristiti za izrazavanje

posebnosti lokacije.

Oni ukljucuju raspon i kvalitetu vjestina u izvedbenim i vizualnim umjetnostima te kreativnim
industrijama. Uvazavanje kulture trebalo bi oblikovati tehni¢ke detalje urbanog planiranja i
razvoja umjesto da se na nju gleda kao na marginalni dodatak koji treba razmotriti nakon §to se
pozabavi stanovanjem, prijevozom 1 koriStenjem zemljiSta. Ovaj fokus skrece pozornost na

osebujno, jedinstveno i posebno na svakom mjestu.

3.3. Predispozicije kreativnog grada

,Osim Sto su srediSte kreativne ekonomije 1 dom znaajnoj kreativnoj klasi, teoretizira se da
kreativni gradovi utjelovljuju odredenu strukturu. Ova struktura se sastoji od tri kategorije ljudi,

prostora, organizacija i institucija: gornji, podzemni i srednji:

- Gornji dio se sastoji od tvrtki i poslova koji se bave kreativnim industrijama. To su
organizacije koje stvaraju gospodarski rast koji se nada prona¢i u kreativnhom gradu,
uzimajuci kreativne proizvode stanovnika grada i pretvarajuéi ih u dobro ili uslugu koja se

moze prodati.



- Underground se sastoji od pojedina¢nih kreativnih ljudi - na primjer, umjetnika, pisaca ili
inovatora - koji proizvode ovaj kreativni proizvod.

- Srednji dio, dakle, sluzi kao prostor za kontakt gornjeg i podzemnog. Sredina se moze
sastojati od fizickih podruc¢ja, na primjer Cetvrti s velikom populacijom kreativnih
pojedinaca ili podruéja s galerijama i barovima u kojima se ti pojedinci okupljaju.

Moze se sastojati i od organizacija, poput umjetnickih kolektiva, koje sluze okupljanju kreativnih
pojedinaca. Sredina omoguéuje kreativnom proizvodu podzemlja da dobije konkretniji oblik
sintetiziranjem razli¢itih kreativnih rezultata u diskretne proizvode. U svojstvu prostora, on
takoder dopusta susret pojedincima iz gornje zemlje i pojedincima iz podzemlja, olakSavajuci

prijenos ideja i ljudi s jedne razine na drugu.* (Oliveira i Pualino, 2017)

Prema Tomasevicu (2015) politicke implikacije ovog teorijskog okvira su da, kako bi se iskoristio
potencijal gospodarskog rasta koji kreativne industrije donose sa sobom, urbane vlasti moraju
poticati rast srednjeg i podzemnog, kao 1 visokog. To se moZe uciniti putem inicijativa za urbano
planiranje koje stvaraju prostore koji se mogu koristiti kao sredisnje mjesto i politike koje poticu

"kreativnu klasu" koja se sastoji od podzemlja.

,Ovu politicku dimenziju koncepta kreativnog grada drugi su kritizirali kao alat, ne za
revitalizaciju gradova, ve¢ za stvaranje industrije posvecene pruZanju obecanja urbane obnove. U
radu Richarda Floride o kreativnim gradovima i kreativnoj klasi, on kvantificira razli¢ite mjere
"kreativnog potencijala” grada, a zatim rangira gradove na temelju svog "indeksa kreativnosti".
To, zauzvrat, potice gradove da se medusobno natjecu za visi rang i popratne ekonomske koristi

koje navodno dolaze s njima.* (Oliveira i Pualino, 2017)

Kako bi to postigle, gradske vlasti angazirat ¢e konzultantske tvrtke koje ¢e ih savjetovati o tome
kako povecati svoj kreativni potencijal, stvarajuéi tako industriju i klasu stru¢nosti oko kreativnih

gradova.

Bilo je kritika ideje kreativnog grada tvrde¢i da je namijenjena samo hipsterima, investitorima i

onima koji gentrificiraju podrucja ili ih zele glamurizirati, unistavajuci tako lokalnu posebnost.

To se ponegdje dogodilo, ali nije neizbjezno. Kreativni izazov je pronaci odgovarajuce propise 1
poticaje za izbjegavanje negativnih aspekata. Opravdana zabrinutost bila je svjesna upotreba
umjetnika kao avangarde gentrifikacije, podizanja vrijednosti imovine i stvaranja sigurnih

podrucja prije nego Sto drugi usele, Sto se inace naziva ispiranjem umjetnosti.



,Kritike kreativnog grada te kreativnih i kulturnih industrija isti¢u ih kao neoliberalni alat za
izvlacenje vrijednosti iz kulture i kreativnosti grada. Kulturne resurse grada tretira kao sirovine
koje se mogu koristiti kao imovina u 21. Stoljecu, bas kao $to su ugljen, ¢elik i zlato bili imovina

grada u 20. Stoljecu.” (Oliveira i Pualino, 2017)

Znanstvenici kao $to je Jamie Peck kritizirali su Floridin rad kao da tiho radi sa zrnom postojecih
neoliberalnih razvojnih agendi, uokvirenih oko meduurbanog natjecanja, gentrifikacije, potrosnje

srednje klase i marketinga mjesta.

,Drugim rije¢ima, recepti Floride za poticanje kreativne klase nisu revolucionarni, ve¢ samo nac¢in
jacanja konvencionalnog ekonomskog modela grada. Ideja kreativne klase sluzi stvaranju kulturne
hijerarhije i kao takva reproducira nejednakosti; StoviSe, ¢ak je i sama Florida ¢ak priznala da su
podrucja koja on sam hvali kao Zarista kreativne klase u isto vrijeme dom Sokantnih razlika u

ekonomskom statusu medu njihovim stanovnicima.“ (Oliveira i Pualino, 2017)

Kako bi to objasnio, on ukazuje na inflaciju cijena stanova koju navala kreativaca moze donijeti
na neko podruc¢je, kao i na oslanjanje kreativne klase na usluzne djelatnosti koje svojim

zaposlenicima obi¢no placaju niske place.

Kriticari tvrde da je ideja kreativnog grada sada postala sveobuhvatna fraza u opasnosti da izgubi
svoje znacenje i u opasnosti da se isprazni opéom prekomjernom upotrebom rije¢i 'kreativan' u
primjeni na ljude, aktivnosti, organizacije, urbane cetvrti ili gradove koji objektivno nisu posebno

kreativni.

Gradovi jo$ uvijek imaju tendenciju ograni¢avanja njegovog znacenja na umjetnost 1 kulturne
aktivnosti unutar profesija kreativne ekonomije, nazivaju¢i svaki kulturni plan planom kreativnog
grada, dok su takve aktivnosti samo jedan aspekt kreativnosti zajednice. Postoji tendencija da
gradovi usvoje taj izraz bez razmisljanja o njegovim stvarnim organizacijskim posljedicama i

potrebi da promijene nain razmisljanja.

Kreativnost implicirana u pojmu, kreativni grad, odnosi se na lateralno i integrativno razmisljanje
u svim aspektima gradskog planiranja i urbanog razvoja, stavljajuci ljude, a ne infrastrukturu, u

srediSte procesa planiranja.

»lzvorna vizija Kreativnog grada Landryja gotovo je u potpunosti zamijenjena vizijom sa

sjediStem u Floridi uokvirenom ekonomskim inovacijama i potrebnom kvalificiranom radnom



snagom. Kreativni grad na mnogim je mjestima postao poslovni projekt, a ne okvir za potpunu

transformaciju urbane politike.*“ (Tomasevi¢, 2015)

Smanjio je svoja ocekivanja i viSe ne zahtijeva da urbana politika razvija kreativnhu mastu. “Teza”
se moze implementirati kao strategija bez uznemiravanja previse vladaju¢ih pretpostavki o ulozi
gradova u globalnom gospodarskom poretku. Rasprava o kreativnom gradu jos uvijek sadrzi dva

.....

ekonomija u velikoj mjeri predstavlja ono $to kreativni grad jest.



4. Kreativne i kulturne industrije

Kultura ima veliki utjecaj na naSe zivote. UtjeCe na jezik koji govorimo, stavove, nasu osobnu
strukturu ali 1 strukturu okoline koju stvaramo. RazliCite kulture razlikujemo po npr. skupu
zajednickih stavova, vjerovanja, vrijednosti, tj. na¢ina na koji ljudi definiraju sami sebe, po nekim

zajedni¢kim normama, ulogama i vrijednostima.
4.1. Uloga kulture

,,U svakoj drzavi pojam ,,kultura® ima raznoliko znacenje. Za neke drzave kaze se da je kulturno
da zena pozdravi poznanika odredenim gestama ili fizickim kontaktom, dok za druge kulture Zene
se ne smiju obracati niti prilaziti drugima bez dopustenja njihovih muzeva. Opet s druge strane za
neke ljude kultura je njihov nacin zivota, nesto po ¢emu se mogu identificirati u danasnjem svijetu
te odredena pripadnost nekoj zajednici. Na slican se to preslikava i na medukulturalno

komuniciranje.« (Samovar i suradnici, 2005)

Svaka kultura poznaje razlicite obi¢aje komuniciranja te obrasce ponasSanja u tim pregovarackim
procesima. Takoder razli¢ita su i pravila postupanja s drugim kulturama te tko sve moze
sudjelovati u pregovarackim procesima medu kulturama i $to sve utjeCe na faktore ponaSanja 1

pregovaranja u tome procesu.

Kulture znaju stvoriti i medunarodne probleme zbog odredenog neprijateljskog ponasanja jedni

prema drugima kao npr. vjerski ili rasni sukob.

Postoje brojni primjeri medukulturalnog komuniciranja u povijesti a 1 kod sadasnjih nekih
dogadaja. Jedan od nacina je i banket putem kojeg se u odredenu svrhu pozivaju osobe na veliki
objed kako bi i na taj nacin podijelili neke svoje obicaje kulture i uz to razgovarali o stvarima

relevantnim za odnose izmedu dviju drzava, organizacija itd.

No, treba 1 pripaziti u takvim situacijama da se ne narusi odnos samim nepostovanjem kulture
drugoga, ako se npr. pozivaju turski diplomati potrebno je pripaziti da im se za objed ne servira
hrana koju oni ne jedu kao dio svoje kulture. Ponekad bi ¢ak i to moglo narusiti odnos izmedu
osoba, te takav izraz neposStovanja kulture bi mogao uveliko utjecati na pregovaracke odnose tada

a 1 u buduénosti.

Evolucija u definiciji kulturnih i kreativnih industrija omoguéila je ukljucivanje industrijskih

sektora koji se do sada nisu smatrali kreativnim. To se moze pripisati pojavi interneta i novih

10



medija koji su se pokazali znacajnom pokretatkom snagom kreativne ekonomije. U Njemackoj je
devet kljucnih sektora identificirano kao dio kulturnih i kreativnih industrija. To je primijenjeno u
svim njemackim studijama iu nekim europskim izvjes¢ima. Medutim, UNCTAD-ova Globalna
banka podataka o kreativnoj ekonomiji i industrijama nudi 236 kodova temeljenih na

klasifikacijskoj metodologiji sadrzanoj u UNESCO-ovom okviru za kulturnu statistiku.

Kulturna i kreativnih industrija te kulturna raznolikost koja postoji medu narodima svijeta
potaknuli su mnoga drustva, organizacije i vlade da definiraju industriju na temelju osobitosti svoje
specificne kulture i okruzenja. Vladine agencije poput Ministarstva kulture, medija i sporta
Ujedinjenog Kraljevstva i multilateralnih institucija poput UNCTAD-a (Konferencija Ujedinjenih
naroda za trgovinu i razvoj) sve su definirale industriju koriste¢i se posebnim kriterijima koje su

razvile u tu svrhu.

Svako drustvo posjeduje bogatu raznoliku kulturnu bastinu koja se smatra vrijednos¢u ljudi i koja
predstavlja zajednicki identitet koji ih povezuje. Dionici unutar kulturne i kreativne industrije
ulazu maksimalne napore u oCuvanju ove bastine i1 raznolikog kulturnog sadrzaja u kontekstu

prevladavajuce politicke i gospodarske klime.

,,Kao §to je slucaj na globalnoj razini, kulturne i kreativne industrije privlace toliko pozornosti na
lokalnoj razini, prvenstveno kao rezultat medusobnog povezivanja s novim medijskim
tehnologijama 1 zato §to se smatraju kljuénim izvorom inovacija i doprinositeljima nacionalnom

bogatstvu.* (De Miguel Molina i suradnici, 2012)

Kulturne i kreativne industrije promi¢u prijelaz na nove modele odrzivog razvoja temeljene na
zelenom 1 pametnom gospodarstvu te postaju vazna paradigma za nove europske razvojne

strategije.

,,Unato¢ odjeku na globalnoj razini i sve vecoj vaznosti literature o pitanjima vezanim uz kreativne
industrije 1 kreativnu ekonomiju, postoji Zestoka rasprava o tome koje aktivnosti su dovoljno
znacajni da se mogu smatrati dijelom kreativnog sektora. Prema Ministarstvu kulture, medija 1
sporta (DCMS) Ujedinjenog Kraljevstva, postoji potreba za usvajanjem $ire prihvac¢enog modela.
Stoga je glavni kvalificiraju¢i ¢imbenik da se sektor smatra kreativnim visok postotak kreativnih
zanimanja ili onoga §to se naziva kreativni intenzitet, svojstven takvom sektoru.“ (Bakhshi i

suradnici, 2013.)
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»Suprotno tome, drugi smatraju da bi pristup trebalo prosiriti kako bi se ukljucile aktivnosti koje
se odnose na obrt, turizam, dogadaje ili ekonomiju dozivljaja i digitalizacija kulturnih dobara.*

(De Laurentis, 2006)

Ovaj pokusaj da se prosiri taksonomija kreativnih industrija kako bi se ukljucile razlicite aktivnosti

doveo je do daljnjih izazova i kontinuirane evolucije u definiciji kulturnih i kreativnih industrija.

Izraz "kulturne industrije” izvorno su upotrijebili Horkheimer i Adorno (2002) za oznacavanje
zabave koja proizlazi iz procesa industrijske proizvodnje. To ukljucuje snimljenu glazbu,

izdavastvo, film i emitiranje.

Pojava interneta i digitalizacija medija drasti¢no su promijenili izvorni koncept kulturnih industrija
koje su stavljale naglasak na vizualnu i kreativhu umjetnost, radiodifuziju, glazbu i film.
Implikacija je, dakle, da dok su kulturne industrije proizasle iz napretka tehnologije zabiljezenog
u ranom dijelu dvadesetog stoljeca, kreativne su industrije pokrenute tehnoloskim promjenama

uocenim izmedu kraja dvadesetog stoljeca i pocetka 20. stoljeca. dvadeset i prvo stoljece.

»Kreativne industrije bore se s nekim oblikom izazova identiteta izazvanih viSestrukim
definicijama i nedosljednim tretmanom onoga §to se kvalificira kao kreativna aktivnost.*

(Lazzaretti i Capone, 2015).

PromiSljanja o pitanju univerzalne definicije kulturne 1 kreativne industrije pokazala su se teSkima
uglavnom zbog terminoloske zbrke sadrzane u kulturnim perspektivama. Posljedi¢no, vecina
definicija industrije temelji se na agregaciji pet glavnih kriterija — kreativnosti, intelektualnog

vlasni$tva, simboli¢kog znacenja, uporabne vrijednosti i metoda proizvodnje.

4.2. Kreativna ekonomija

Korijeni danasnje kreativne ekonomije sezu unatrag do dvije glavne teme o prirodi rada, a posebno
o odnosu izmedu pojedinca 1 njegova rada. Prvi je zapo€eo industrijskom revolucijom 1 bio je
usredotocen na urbanizaciju, informacije 1 znanje, a razvili su ga ekonomisti i pisci o

menadzmentu.

U drugoj polovici 20. stoljeca te su ideje izrazene kao postindustrijsko drustvo, informacijsko

drustvo, drustvo znanja i umrezeno druStvo. Ovi koncepti daju prednost podacima i znanju u
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odnosu na stvaranje novih ideja od strane pojedinca i malo se pozivaju na osobnu kreativnost

pojedinca ili kulturni kontekst.

Druga tema bila je umjetnost i kultura. Europa je 1990-ih pocela prepoznavati ekonomske
elemente kulture i razvijati koncepte kulturnih i kreativnih industrija. Oni su dali prednost kulturi,
dizajnu i medijima. Taj je pristup predvodio britanski Odjel za kulturu, medije i sport (DCMS)

koji je 1998. oznacio 14 kreativnih industrija, kasnije smanjen na 12.

Ostali razvoji na prijelazu stolje¢a ukljuc¢uju kreativnu klasu Richarda Floride i kreativni grad
Charlesa Landryja. Primarnu ulogu individualne kreativnosti kao odluCujuceg izvora nove

ekonomije iznio je John Howkins 2001. godine.

Dao je prednost kreativnosti, a ne informacijama ili kulturi. Kreativni proizvod definirao je kao
ekonomsko dobro, uslugu ili iskustvo koje proizlazi iz kreativnosti i ima karakteristike osobnosti,
nove i smislene. Rekao je da su njegova definirajuca svojstva dvojaka: proizlazi iz kreativnosti 1
njegova se ekonomska vrijednost temelji na kreativnosti. Drugo izdanje Howkinsove Kreativne
ekonomije iz 2013. pokazuje jos vecu svijest o vaznosti kreativnosti i potrebi ukljuéivanja svih

gospodarskih aktivnosti.

Howkins priznaje da su kreativna gospodarstva tijekom vremena pronadena u mnogim drustvima.
Kreativnost nije nova, kao ni ekonomija, ali ono §to je novo je priroda odnosa izmedu njih. On
sugerira da ovaj novi odnos odraZava povecanje visokog obrazovanja, promjene u obrascima
zaposljavanja, liberalizaciju trziSta, viSe prosjecne place, viSe slobodnog vremena i rastucu

urbanizaciju.

Godine 2013. britanski NESTA kritizirao je pristup vlade Ujedinjenog Kraljevstva temeljen na
kulturi rekavsi: Na primjer, definicija ne ukljucuje veliki (i rastuc¢i) softverski segment kreativnih

industrija.

PredloZio je novi model temeljen na kreativnom intenzitetu. Ovo koristi pet kriterija za mjerenje
u kojoj je mjeri odredeno zanimanje kreativno, bez obzira na to je li radnik u nominiranoj industriji.

Kriteriji su novost, otpornost na mehanizaciju i neponovljivost.

Kreativna gospodarstva se ¢eS¢e nalaze u trziSnim gospodarstvima gdje mogu imati koristi od

intelektualne 1 umjetnicke slobode, nedostatka cenzure, pristupa znanju, dostupnosti privatnog

13



kapitala i slobode odredivanja trzi$nih cijena i gdje stanovni§tvo moze ostvariti svoje vlastiti izbor

u pogledu toga $to odluciti kupiti ili unajmiti.

NetrziSne ekonomije mogu dopustiti odabranim pojedincima da budu kreativni, ali ne mogu
odrzati kreativnu ekonomiju. Rast kineskog gospodarstva od 1980. stimuliran je trziSnom
kreativno$¢u i inovacijama. Europa, Amerika, Japan, Kina i druge zemlje vide kreativnost kao
dominantnu gospodarsku snagu koja utjece na radna mjesta, gospodarski rast i drustvenu dobrobit.
Forum OECD-a 2014. proglasio je 'Kreativnost i inovacija sada pokre¢u gospodarstvo, preoblikuju
¢itave industrije i potic¢u ukljuciv rast'.

Kreativno gospodarstvo temelji se na tome da ljudi koriste svoju kreativnu mastu kako bi povecali
vrijednost ideje. John Howkins razvio je koncept 2001. kako bi opisao ekonomske sustave u
kojima se vrijednost temelji na novim imaginativnim kvalitetama, a ne na tradicionalnim resursima

zemlje, rada i kapitala.

U usporedbi s kreativnim industrijama, koje su ograni¢ene na odredene sektore, pojam je koristi

se za opisivanje kreativnosti kroz cijelo gospodarstvo.

Neki promatra¢i smatraju da je kreativnost klju¢na karakteristika razvijenih gospodarstava 21.

stoljeca, bas kao §to je proizvodnja bila tipi¢na za 19. i rano 20. stoljece.

Definicije moderne kreativne ekonomije nastavljaju se razvijati. Kada je John Howkins 2001.
godine popularizirao pojam "kreativno gospodarstvo”, primijenio ga je na umjetnost, kulturna
dobra 1 usluge, igracke i igre te istraZivanje 1 razvoj. Najces¢i modeli kreativne ekonomije dijele
mnoge elemente. Howkinsov model temeljen na kreativnosti ukljucuje sve vrste kreativnosti, bilo

da je izraZena u umjetnosti ili inovaciji.

UZi modeli temeljeni na kulturi koncentriraju se na umjetnost, dizajn i medije i obi¢no su
ograniceni na nominirane industrije. Pojam se sve viSe odnosi na sve ekonomske aktivnosti ¢ija
ekonomska vrijednost ovisi o individualnoj kreativnosti osobe bez obzira ima li rezultat kulturni
element ili ne. U ovoj se uporabi kreativna ekonomija pojavljuje gdje god je individualna

kreativnost glavni izvor vrijednosti i glavni uzrok transakcije.

Postoji nekoliko nacina za mjerenje kreativne ekonomije. Moguce je koristiti iste pokazatelje kao

u drugim gospodarstvima, kao $to su outputi proizvodaca, izdaci potrosaca, zaposlenost i trgovina.
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Poduzeca takoder koriste podatke o vrednovanju, lancima vrijednosti, cijenama i transakcijama.

Postoje dodatni pokazatelji intelektualnog vlasnistva.

Medutim, mjerenje nematerijalnih dobara kao Sto su ideje, dizajn, marke i stil predstavlja izazov.
Nadalje, priroda posla je drugacija, s visokim udjelom radnika s nepunim radnim vremenom 1i s

mnogim transakcijama koje nisu financijske.

Vlade su sporo prilagodavale svoje nacionalne statistike kako bi obuhvatile nove oblike kreativnih
zanimanja, produkcija i transakcija. Zbog toga su nacionalni podaci o zaposlenosti, BDP-u i
trgovini Cesto nepouzdani. Amerika i Ujedinjeno Kraljevstvo su u procesu prilagodbe svojih

nacionalnih statistika kako bi to¢nije mjerile svoje kreativne ekonomije.
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5. Urbana revitalizacija

Budu¢i da vise od 70% europskog stanovnistva sada zivi u urbanim podruc¢jima, gradovi imaju

vitalnu ulogu u pruzanju ekonomske i drustvene dobrobiti za Europu.
5.1. Strategije razvoja

Pojavljuje se nova generacija urbanih utjecajnih osoba i inovatora koja prepoznaje da su kultura i
kreativnost kljucni za rjeSavanje izazova s kojima se gradovi suocavaju. Creative Cities podupire
ovu novu generaciju, pruzajuci prilike za razvoj 1 razmjenu ideja koje europske gradove Cine

boljim mjestima za zivot, rad 1 igru.

,Urbanizacija je proces migracije iz ruralnih u urbana podrucja, voden raznim politickim,
ekonomskim i kulturnim ¢imbenicima. Do 18. stoljeca postojala je ravnoteza izmedu ruralnog
poljoprivrednog stanovnistva i gradova s trziStima i malom proizvodnjom. Poljoprivrednom i
industrijskom revolucijom urbano stanovniStvo zapocelo je svoj rast bez presedana, i migracijama

i demografskom ekspanzijom.« (Batty, 2016)

Gradovi Sirom svijeta fizi¢ki su se $irili kako rastu u broju stanovnika, s poveéanjem njihove
povrsine, stvaranjem visokih zgrada za stambenu i1 komercijalnu upotrebu i razvojem pod

zemljom.

Urbanizacija moze stvoriti brzu potraznju za upravljanjem vodnim resursima, jer se nekada dobri
izvori slatke vode pretjeruju i zagaduju, a koli¢ina otpadnih voda pocinje premasivati upravljive

razine. Danas u gradovima zivi viSe od 50% svjetske populacije.

Uz rast grada, proporcionalno raste i znacaj gradskog prometnog sustava za njegovo normalno

funkcioniranje i intenzivan gospodarski razvoj.

Kompatibilnost prometnih sustava temeljna je pretpostavka optimalnog doprinosa prometnom

sustavu grada u njegovom funkcioniranju.

Lokalna wuprava gradova ima razliite oblike, odgovorna osoba grada ima titulu
gradonacelnika. Bez obzira na njihov stvarni stupanj politicke vlasti, gradonacelnik obi¢no djeluje

kao figura ili personifikacija njihovog grada.

,,Gradske vlasti imaju ovlasti donositi zakone koji reguliraju aktivnosti unutar gradova, dok se

njihova nadleZnost opcenito smatra podredenom (u rastu¢em redoslijedu) drzavnom, nacionalnom
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i mozda medunarodnom pravu. Ova se hijerarhija zakona ne provodi rigidno u praksi - na primjer
u sukobu izmedu opéinskih propisa i nacionalnih nacela kao $to su ustavna prava i imovinska

prava.“(Leszcynszki, 2016)

Pravni sukobi i problemi javljaju se ¢eS¢e u gradovima nego drugdje zbog gole Cinjenice njihove
veCe gustoe. Moderne gradske vlasti temeljito reguliraju svakodnevni zivot u mnogim
dimenzijama, ukljucujuci javno i osobno zdravlje, prijevoz, pokop, koriStenje 1 vadenje resursa,
rekreaciju te prirodu i uporabu zgrada. Tehnologije, tehnike i zakoni koji upravljaju tim
podrucjima - razvijeni u gradovima - postali su sveprisutni u mnogim podruc¢jima. Opcéinski

sluzbenici mogu biti imenovani s vi$e razine vlasti ili birani na lokalnom nivou.

,»QGradska infrastruktura ukljucuje razne fizicke mreZe 1 prostore potrebne za prijevoz, koriStenje
vode, energiju, rekreaciju i javne funkcije. Infrastruktura nosi visoke pocetne troskove u
osnovnom kapitalu (cijevi, Zice, postrojenja, vozila itd.), ali nize grani¢ne troskove i time pozitivnu
ekonomiju razmjere. Zbog vecih zapreka ulasku, ove su mreze Klasificirane kao prirodni
monopoli, §to zna¢i da ekonomska logika favorizira kontrolu svake mreze od strane jedne

organizacije, javne ili privatne.* (Leszcynszki, 2016)

Gradski prometni sustav je slozena struktura definirana politikama koris$tenja zemljista i prometa.
Prijevoz ukljucuje sve vrste mobilnosti, pjeSake, bicikliste, motocikle, automobile, autobuse i
zeljeznicke sustave. Kako se veli¢ina grada povecava, obrasci putovanja se mijenjaju u smislu

duljine putovanja 1 izbora nacina putovanja.

Dizajn infrastrukture ¢esto odlucuje o prakti¢nosti koriStenja odredenih na¢ina. Na primjer,
lokacija 1 dizajn autobusnih stajaliSta 1 pristup autobusnim postajama ili Zeljeznickim postajama
vazni su ¢imbenici koji utjecu na koriStenje autobusa ili tramvaja (u nekim zemljama i podzemne

zeljeznice).

Infrastruktura opcenito (ako ne i svaki infrastrukturni projekt) igra vitalnu ulogu u kapacitetu grada
za gospodarske aktivnosti i Sirenje, podupiru¢i sam opstanak stanovnika grada, kao i tehnoloske,

komercijalne, industrijske i drustvene aktivnosti.

Strukturno, mnogi infrastrukturni sustavi imaju oblik mreza s suviSnim vezama i viSestrukim

putovima, tako da sustav u cjelini nastavlja raditi ¢ak i ako njegovi dijelovi propadnu. Pojedinosti
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gradskih infrastrukturnih sustava imaju povijesnu ovisnost o putu, jer se novi razvoj mora graditi

iz onoga $to ve¢ postoji.

,Megaprojekti poput izgradnje zra¢nih luka, elektrana i Zeljeznica zahtijevaju velika unaprijed
ulaganja, pa stoga imaju tendenciju da zahtijevaju financiranje od drzavne vlade ili privatnog
sektora. Privatizacija se takoder moze prosiriti na sve razine izgradnje i odrzavanja infrastrukture.
Urbana infrastruktura idealno sluzi svim stanovnicima na jednak nacin, ali u praksi se moze
pokazati nejednakom - u nekim gradovima jasne prvoklasne i drugorazredne alternative.“ (Hunt,
2016)

Medutim, ozbiljne guzve u prometu i dalje se redovito dogadaju u gradovima Sirom svijeta, dok
se vlasniStvo 1 urbanizacija privatnih automobila i dalje povecavaju, nadvladavajuéi postojece

urbane uli¢ne mreze.

Sustav gradskih autobusa, najc¢esc¢i oblik javnog prijevoza na svijetu, koristi mrezu redovnih ruta
za kretanje ljudi kroz grad, pored automobila, cestama. Uvedene su tehnike kao $to je racioniranje

cestovnog prostora i naknade za koriStenje cesta kako bi se ogranicio gradski promet automobila.

British Council je 2007. godine razvio projekt Creative Cities u partnerstvu s nizom gradova i
organizacija aktivnih u razvoju inovativnih pristupa gradskoj politici. Pojedinci koji sudjeluju u
projektnim dogadanjima razvijaju nove vjestine i grade nove kontakte diljem Europe. Gradovi koji
se uklju¢e u mrezu projekta imaju priliku uspostaviti konkurentsku prednost za sebe 1 privuci
kreativne talente te na taj nacin postaviti temelje za buduci gospodarski rast. Projekt Creative Cities
provodi se u Velikoj Britaniji, Poljskoj, Ceskoj, Madarskoj, Slovac¢koj, Sloveniji, Ukrajini,
Svedskoj, Norveskoj, Danskoj, Finskoj, Estoniji, Latviji, Litvi i Rusiji.

Kreativni gradovi istrazuju nove nacine poboljSanja kvalitete Zivota u gradovima ukljuc¢ivanjem
mladih stru¢njaka iz razliCitih sredina. Tijekom projekta ti ¢e mladi ljudi ste¢i znanja, mreze,
vjestine 1 alate koji ¢e im dati veci utjecaj na odluke koje se donose o urbanoj sredini u kojoj Zive.
To ¢e im omoguciti da naprave razliku u nizu pitanja kao §to su: javni prostori, umjetnost i

drustvene aktivnosti te kulturna politika.

Tri temeljna dijela projekta su: Future City Game, Urban Ideas Bakery i Urban Forum. Osim triju

smjerova, projekt pruza platforme koje omogucuju mladim drustvenim inovatorima u Europi da
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ostanu u kontaktu s projektom i jedni s drugima: interaktivno web mjesto, Facebook grupa, Twitter

i e-mail bilten.

Posljednjih godina koncept kreativnog grada sve se vise koristi kao dio nacionalnih kampanja
brendiranja u Europi (npr. Creative Britain), a prihvacaju ga gradovi i organizacije. Usred tog
razvoja pojavljuju se takozvani indeksi kreativnosti, koji ocrtavaju i mjere razlicite interpretacije

kreativnosti u gradovima i zemljama.

To rezultira iznimno raznolikim nizom aktivnosti i inicijativa koje pridonose ostvarenju modela
kreativnog grada, koji je uskladen s ciljem Kreativnih gradova da otkriju druStvene inovacije,

kreativnost i novo razmisljanje kako bi gradovi postali bolja mjesta za Zivot.

Tablica 1. prikazuje efekte uspje$nog sadrzajnog grada. Najvazniji su eventi, soci-kulturni aspekti,
okruZenje, upravljanje te ekonomski aspekti. Oni za posljedicu imaju znatan razvoj grada te

njegovih stanovnika.

Tablica 1. Peterostruki model ocjene u¢inaka sadrzajnog grada

Aspekti Socio-kulturalni | Aspekti Upravljanje Ekonomski
izgradnje aspekti okruzenja aspekti
kapaciteta kroz
event
Vodstvo i Stavovi Minimaliranje Predstavnistvo Potrosnja na
upravljanje stanovnika utjecaja eventa stakeholdera u event
eventom prema gradu na odlu¢uju¢im
okolis tijelima Broj posjetitelja

Sustav Unapredenja
upravljanja kvalitete zivota | Prikladno Odgovor Stvaranje
dogadanjem koriStenje vladajuéih radnih mjesta

Razina javnog prostora | struktura
Organizacijske sudjelovanja na potrebe Medijska
vjestine i znanje | cjelokupne Minimiziranje stakeholdera pokrivenost
eventa populacije i zvukovnog

manjina Neovisnost
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Sposobnost
isporuke
planiranih
evenata na

vrijeme

Uc¢inkovito

planiranje eventa

Uc¢inkovitost
upravljanja

rizicima

Volja stanovnika
za volontiranjem

u eventu

Kvaliteta

programa

Drustvena
ukljucenost
Povecana
kulturna

proizvodnja

Razvoj vanjskih
kulturnih

poveznica

Ukljucenost
lokalnih
poslova, skola
itd.

Uzitak u

eventima

Osjecaj da su
eventi vrijedni

truda

Osjecaj da
eventi pridonose
lokalnoj

zajednici

Ukljucenost
lokalnog
kulturnog

sektora

zagadenja,

otpada

Doprinos
eventa okolis$noj

osvijestenosti
KoriStenje
javnog
Prijevoza

Sigurnost eventa

Koli¢ina javnog

Prostora

Pristupac¢nost

eventa

vladajuc¢ih

struktura

Izgradnja
kreativnosti u

politici eventa

Imidz grada
lokalno/
nacionalno/

globalno

Razvoj vanjskih
poslovnih

poveznica

Sponzorstva

Maksimiziranje
potroSnje
eventa s
lokalnim

dobavljacima

Potro$nja

posjetitelja

Cijene karata,

distribucija

Prihodi od

karata

Prepoznatljivost
brenda
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Svjesnost o

eventu

Obrazovanje i

treniranje

Izvor: Lamza - Maroni¢ M., Glavas J., Marvin 1. Urbani management. Osijek. Studio HS

Internet d.o.o.

5.2. Odrzivi razvoj

,Prva definicija odrzivog razvoja pojavila se u izvjes¢u Ujedinjenih naroda iz 1987. pod nazivom
Nasa zajednicka buduc¢nost koje se sada opcenito naziva 'Bruntlandovo izvjes¢e Svjetske komisije
za okoli$ 1 razvoj 1987. Definirao je odrzivi razvoj kao razvoj koji zadovoljava potrebe sadasnjosti
bez ugrozavanja sposobnosti buducih generacija da zadovolje svoje vlastite potrebe.” (Vrcic,
2018)

,» Lakoder, Nacionalna strategija odrzivog razvoja definira odrzivi razvoj kao ciljani, dugorocan,

sveobuhvatan i sinergijski proces koji:

- utjece na uvjete i sve aspekte zivota na svim razinama,
- zadovoljava bioloSke, materijalne, duhovne i socijalne potrebe 1 interese ljudi,
- otklanja ili znatno smanjuje smetnje koje ugrozavaju, oSte¢uju ili uniStavaju uvjete i oblike
zivota,
- ne opterecuje drzavu,
- Cuvaresurse 1
- §titi kulturnu i prirodnu bastinu.“ (Bac¢un i suradnici, 2012)
U akademskoj literaturi, odrzivi razvoj se definira kao proces poboljSanja kvalitete ljudskog zivota

dok Zivi unutar nosivosti nosivih ekosustava.

Pearce, Atkinson i Dubourg (1994.) definiraju odrzivi razvoj u smislu putanje potrosnje po glavi

stanovnika koja je konstantna ili raste tijekom vremena.
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Iako bi koncepte odrzivog razvoja i odrzivosti trebalo definirati u skladu s prihva¢enim
standardima akademske strogosti , postoji odredena kritika o tome $to ta dva pojma zapravo znace

i kome.

Akademici gledaju na ova dva koncepta Siroko kao na proces povecanja prosje¢nog materijalnog
blagostanja bez nepovratnog oStecenja prirodnog okolisa. Kreatori politike ta dva koncepta vide
kao skup kodeksa, standarda, pravila ili zakona koji usmjeravaju koriStenje resursa na odrziv nacin.
Aktivisti vide dva koncepta kao program koji favorizira zaStitu okoliSa naustrb povecanja
materijalnog blagostanja, osobito kada povecanje materijalnog blagostanja dolazi po cijenu

degradacije okolisa.

,Druga kritika je da se znacenje odrzivosti 1 odrzivog razvoja moze razlikovati po disciplinama.
Ljudi u politickim disciplinama obi¢no definiraju ta dva koncepta u terminima zakona, dok oni u
ekologiji, ekonomiji, antropologiji, kemiji, fizici i geologiji ta dva koncepta definiraju u terminima

materijala, razvoja i okolisa.* (Kordej-De Villa i Stubbs, 2009)

Ove razlike upucuju na to da odrzivost i odrZivi razvoj moraju biti Siroko definirani kako bi bili
sveobuhvatni jer gotovo sve discipline mogu nesto doprinijeti prouc¢avanju odrzivosti i odrzivog

razvoja.

Pitanje urbanog okoliSa postalo je jedno od najvaznijih u cjelokupnom kontekstu globalnih
promjena i razvoja strategija odgovora. Urbane aktivnosti uvelike doprinose rastucoj emisiji

staklenickih plinova zbog relativno intenzivnog koristenja energije.

,B1Zo rastu¢e stanovni$tvo u mnogim urbanim podrucjima takoder je najosjetljivije na utjecaj
klime i Kklimatskih promjena. Ovi su zakljucci zabiljezeni tijekom Dvanaestog svjetskog
meteoroloskog kongresa (1995.), koji je odluc¢io da WMO treba uloZiti pojacane napore, u suradnji
s drugim zainteresiranim organizacijama, da se pozabavi meteoroloskim 1 hidroloskim aspektima

urbanizacije.” (Bettencourt i suradnici, 2012)

Na proces urbanizacije utjecu lokalni klimatski uvjeti. Istodobno, urbani razvoj uveo je promjene
u karakteristike povrSine zemlje $to je, zauzvrat, promijenilo lokalnu klimu u ono §to se moze

definirati kao "urbana klima".

Prirodni okoli§ koji se nalazi na selu, kojem pogoduje ujednacena klima blagoslovljena Cistim

zrakom 1 obiljem ciste vode, doista je ¢udesan i najdragocjeniji resurs za covjecanstvo. Urbana
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klima uglavnom je inferiorna u kvaliteti od ruralne klime, posebice u odnosu na ljudsko zdravlje i
dobrobit. Promjene uvedene urbanizacijom takoder mogu imati negativan utjecaj na strukture i

materijale.

Najizravniji utjecaj odnosi se na lokalnu sposobnost da se odupre silama u vezi s prirodnim
katastrofama. Tvrde, ¢esto poplo¢ane povrsine u urbanim podru¢jima utjeCu na obrasce otjecanja
1 mogu, ako su lose projektirane i odrzavane, biti izravan razlog za katastrofalne ucinke poplava.
Visoke strukture i zgrade Cesto uzrokuju Stetne i neugodne udare vjetra, a topli zrak iznad grada

moze izazvati jake lokalne grmljavinske oluje.

,» Lemperatura u urbanom podruc¢ju obi¢no je visa nego u okolnom selu. Veli¢ina ili intenzitet ovog
takozvanog urbanog toplinskog otoka (UHI) ovisi o razli¢itim ¢imbenicima, kao $to su veli¢ina 1
morfologija grada. Primarni ¢imbenici su poveéana apsorpcija topline uzrokovana promjenama u
zemljiSnom pokrovu, zadrzavanje topline u zgradama zbog njihove mase i geometrije poput
kanjona te smanjenje vegetacije. Grijanje i druga povecana potro$nja energije bez sumnje
doprinose povecanju vanjskih gradskih temperatura, posebno tijekom zime na visokim

geografskim Sirinama.* (Bettencourt i suradnici, 2012)

Na nizim geografskim $irinama, klimatizacija povecava vanjsku temperaturu dok istovremeno
osigurava ugodnu unutarnju klimu. Promjena bilance vode u urbanom podrucju pridonosi
stvaranju UHI kao rezultat smanjenog hladenja isparavanjem od vegetacije i prisilne odvodnje
kiSnice.

Voda, u svojim razli¢itim oblicima, duboko utjeCe na zivot grada. Velike se koli¢ine razvode za
industrijsku 1 kuénu upotrebu. Oborinska voda mora se kontrolirano odvoditi kako bi se izbjegle
poplave, erozije 1 kliziSta. Snijeg i led moraju se o€istiti, a moguci utjecaj tuce i grmljavinskog
nevremena svesti na minimum.

,Urbana podru¢ja mogu uzrokovati znatno pojacanje kise, tuce i grmljavinske oluje, posebno «niz
vjetar» od glavnih izvora kiSnih jezgri. Zaledivanje na strukturama, kao §to su stupovi i dalekovodi,
moze predstavljati sigurnosnu prijetnju ljudima i imovini. Vr$no otjecanje se postize brze i vece
je nego da grada nema.* (Rezai i suradnici, 2017)

,»Kada su vjetrovi velikih razmjera slabi ili tihi, UHI moZe generirati vlastiti sustav vjetra. Ono §to

se ponekad naziva "gradski vjetar" razvija se na nacin koji je slican morskom povjetarcu; u
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obalnim podru¢jima, dva sustava vjetra mogu se kombinirati u intenzivna i slozena kolanja.
Povrsina u urbanom podrucju obi¢no je hrapavija nego u okolnom selu, §to uzrokuje urbano urbano
oneci$¢enje u uvjetima inverzije. Kada su vjetrovi velikih razmjera jaki, dolazi do smanjenja brzine

vjetra i promjena smjera vjetra dok zrak prelazi gradom.* (Bettencourt i suradnici, 2012)

Polozaj grada unutar odredene regije moze utjecati na urbanu klimu i1 udobnost stanovnika.
Namjene zemljiSta mogu se mijenjati s viemenom; zgrade, pa ¢ak i ¢etvrti mogu se rusiti i ponovno

graditi, ali geografski polozaj grada moze postojati stolje¢ima.

Varijacije u topografiji treba pazljivo razmotriti kada se odlucuje o lokaciji novih gradova ili pri
Sirenju postojecih gradova. U hladnoj klimi kriteriji za smjeStaj grada mogu ukljucivati zaSti¢enost
od vjetrova, dok bi u vrucoj klimi, a posebno u vrucoj vlaznoj, prednost bila mjesta s maksimalnom

vjetrometinom.

Smanjenje potroSnje energije putem ucinkovitijeg urbanog dizajna i poslovanja opcenito ¢e dovesti
do smanjenih emisija staklenickih plinova, kao i drugih zagadivaca. Meduvladin panel o
klimatskim promjenama (1996.) procjenjuje da se oko polovica globalnih emisija ugljicnog
dioksida moze pripisati aktivnostima koje su inaCe povezane s urbanizacijom, tj.

stambenom/komercijalnom sektoru (29 posto) i prometu (21 posto).

Predvidena potrosnja energije za 2025. godinu u tim sektorima mogla bi se smanjiti za 25-35 posto
bez ugrozavanja udobnosti, usluga i performansi. Tehni¢ke promjene ukljucuju koriStenje bolje
prilagodenih gradevinskih materijala 1 izolacije, u€inkovitije grijanje/hladenje prostora, u¢inkovite
sanitarne uvjete, ukljuuju¢i odgovaraju¢u opskrbu vodom, energetski ucinkovitu rasvjetu i

uredaje.

Ambijentalni uvjeti oko zgrada mogu se poboljsati odgovarajuCom vegetacijom i boljim
urbanistickim dizajnom. To ukljucuje razmatranje odgovarajuce izloZenosti vjetru 1 sunc¢evom
zracenju. Prednosti energetski u€inkovitog smjestaja i dizajna zgrada su ekonomske, druStvene 1

ekoloske. Od 1970. ukupna godisnja potrosnja energije zapravo je opala u domacem sektoru.

Treba razmotriti koristenje lokalno dostupnih obnovljivih izvora energije, primjerice za grijanje
vode. Energetski ucinkovit promet klju¢ je odrzivog dizajna i rada ljudskih naselja. Osim
smanjenja energetskih emisija staklenickih plinova, u¢inkovit prometni sustav povoljno ¢e utjecati

na smanjenje zagadenja bukom. Planiranje koriStenja zemljiSta trebalo bi se usredotoc€iti na nacela
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smanjenja potrebe za putovanjem i maksimiziranja dostupnosti javnih usluga unutar opceg cilja

odrzivosti okoliSa.
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6. Hrvatska mreza kreativnih gradova

Kulturna bastina je odraz ljudskog duha zarobljen u materijaliziranom objektu i zaSti¢en od
neprestanog protoka vremena. Razvoj politike identiteta grada trebao bi se temeljiti na kreativnom
modeliranju i1 dizajnu grada, kreiranju strategija koje ¢e ukljucivati atraktivnost i pristupacnost
javnih prostora te poStivanje razliCitosti. Tako se stvaraju novi proizvodi unutar kreativnih
industrija koje ¢e prepoznati bastinu, odnosno javnu memoriju, kao klju¢ni element u razvoju

softvera kreativnog grada.

,,Hrvatska nema eksplicitnu razvojnu politiku kulturnih i kreativnih industrija te se uglavnom
djelatnosti (kao Sto su glazba i izvedbene umjetnosti, likovna umjetnost, izdavastvo itd.) ve¢im
dijelom razvijaju kroz tradicionalne oblike kulturnog razvoja, tj. , na temelju pravnog okvira
kulturne politike kojim se ureduje upravljanje i financiranje kulturnog sektora. To¢nije, hrvatska
kulturna politika neizravno se bavi kulturnim i kreativnim industrijama.* (Novotny, 2015) Ovakvo
nejednako postivanje i potpora kreativnim aktivnostima od strane javne politike (kulturne politike,

u ovom slucaju) dovela je do velikih diskrepancija unutar kulturnih i kreativnih industrija.

»Kreativni gradovi Hrvatske inovativna je mreza koja okuplja predstavnike lokalne samouprave 1
zajednica te strunjake u kreativnim i1 kulturnim industrijama u svrhu zajedni¢kog osmisljavanja
modela upravljanja kulturnim i kreativnim resursima gradova kako bi pomogli lokalnom

gospodarstva i stvoriti nove moguénosti ulaganja.* (Kreativni gradovi Hrvatske, 2019)

,Dizajn modela upravljanja ukljucuje prepoznavanje snaga i mogucnosti grada i1 oslanja se na
sudjelovanje njegovih gradana kao predstavnika razli¢itih interesnih sfera koje imaju koristi i
doprinose stvaranju lokalnog gospodarstva. Cilj modela je stvoriti jedinstveni identitet grada na
temelju kojeg ¢e se ciljano ulagati u razvoj i zapos$ljavanje. Gradovi su nositelji razvoja u
Zupanijama i regijama, a planiranje razvoja odvija se u sve sloZzenijim gospodarskim i druStvenim
uvjetima.* (Krstini¢ Nizi¢ i Arnautovi¢, 2015)

Nove ekonomije dvadeset i prvog stoljeca temelje se na znanju 1 ,,Cistim industrijama‘“ koje mogu
osigurati odrzivi razvoj gradova (Kreativni gradovi gradovi Hrvatske, 2019.). Jednako tako,
odrzivi razvoj temelji se na lokalno dostupnim resursima i na razvoju modela za njihovo
upravljanje kroz stvaranje uvjeta koji ¢e potaknuti ucinak prelijevanja kulturnih i kreativnih
industrija na druge sektore gospodarstva kako bi se pomoglo stvaranju lokalnih radnih mjesta s
dodanom vrijedno$¢u u turizmu te u proizvodnim i usluznim djelatnostima (Ricl, 2014).
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Identifikacija, mobilizacija i komunikacija gradskih resursa iznimno je vazan proces koji se razvija
kroz razvoj i provedbu politika. Potrebno je da dionici u privatnom, javhom i civilnom sektoru
pronadu zajednicke tocke koje ¢e podiéi njihovu svijest i omoguciti im da prepoznaju $to odredenu
destinaciju — grad Rijeku, u ovom radu — ¢ini jedinstvenom i privlaénom kako bi se osiguralo da

ustanove, firme, udruge kao i stanovnici zive za svoj grad.

U tom smislu mreza Kreativnih gradova Hrvatske mapira kreativne 1 kulturne potencijale zemlje,
educira lokalne dionike i suraduje s njima na otkrivanju sustinskog identiteta svakog grada i mjesta
na temelju kojeg ¢e se oblikovati brend grada koji ¢e kasnije sluziti kao polaziste za planiranje

buduceg razvoja svakog grada.

Program u kojem sudjeluju gradovi potpisnici povelje sastoji se od tri modula. Svaki modul se
provodi u suradnji s lokalnom samoupravom i partnerima uklju¢enim u projekt. Za karakterizaciju
identiteta gradova, mreza Kreativnih gradova Hrvatske primjenjuje sveobuhvatan pristup odozdo

prema gore kroz tri modula.
6.1. Buduénost razvoja gradova

Jedan od glavnih prioriteta strategije Europa 2025. je pametna specijalizacija i identifikacija
jedinstvenih vrijednosti na nacionalnoj i regionalnoj razini, kao i usmjeravanje Skolskih
kurikuluma na kreativnost, inovativnost i poduzetnistvo. Kulturne i kreativne industrije (CCI) su
sektor koji se brzo razvija i znacajan je za svjetsko gospodarstvo zbog otvaranja radnih mjesta,

generiranja prihoda, ali ponajvise zbog korisStenja ljudskog znanja, kreativnosti 1 inovativnosti.

Mapiranje kulturnih i kreativnih industrija vazno je za pracenje razvoja i potencijala po
podsektorima, ali 1 po drzavama, regijama i gradovima. Gradovi su nositelji razvoja regije i drzave,
a razvoj svakog grada se, osim redovitim ekonomskim pokazateljima poput BDP-a i
poduzetnistva, obi¢no mjeri visokom kvalitetom Zivota 1 atraktivnoS$¢u za stanovnike, posjetitelje
1 investitore. Kako Krstini¢ Nizi¢ i sur. (2019) isticu da kreativne 1 kulturne industrije takoder
mogu imati vazan utjecaj na odrzivi razvoj. Gradovi se medusobno natjecu u privlacenju

stanovnika i investitora.

Natjecanje izmedu gradova viSe se ne temelji na prirodnim resursima, lokaciji ili prosloj reputaciji,

ve¢ na fleksibilnosti, privlaénosti i inovativnosti. Inovativnost podrazumijeva implementaciju
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nove ideje koja je rezultat kreativnosti. Kreativnost je preduvjet za uc¢inkovite promjene koje vode

do dosega punog potencijala gradova.

Stoga trebaju imati dobre Zzivotne uvjete, povoljnu poslovnu klimu, odnosno poduzetnicki
ekosustav, ali 1 jedinstvene vrijednosti po kojima se razlikuju od drugih. Brendiranje grada vazan
je dio razvojnih strategija 1 prioritet urbane politike. Gradovi trebaju razviti medunarodni status 1

formirati pozitivnu, globalno prepoznatljivu sliku grada.

Gradovi trebaju imati razvijenu mrezu i suradnju izmedu tvrtki i institucija intenzivnih znanja, kao
Sto su sveuciliSta, istrazivacki centri, tvrtke i gradani, koja omogucuje razmjenu znanja. Za
postizanje kontinuirane inovacije, suradnje i regionalnog povezivanja, klasteri imaju vaznu ulogu
jer omogucuju regionalnu koncentraciju gospodarskih aktivnosti dijeljenjem lokacija, lanaca
vrijednosti i regionalnom specijalizacijom u srodnim industrijama s naglaskom na lojalne veze i

prijenos znanja.
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7. Istrazivanje — Osijek kreativan grad

U istrazivanju je sudjelovalo 23 ispitanika. Ispitanici su s podrucja grada Osijeka. Prikupljeni su
iz kontakata s druStvene mreze Facebook. Tema istrazivanja je bila ,,Osijek — kreativan grad®.
Istrazivanje je bilo anonimno. Cilj istrazivanja je bio otkriti stavove ljudi prema temi kreativnih

gradova. Rezultati su prikazani grafikonima te analizirani.

Pitanja koja su se nalazila su istrazivanju su:

1. Kojeg ste spola?

2. Koliko imate godina?

3. Koji je stupanj Vaseg obrazovanja?

4. Jeste li u radnom odnosu?

5. U nastavku se nalazi nekoliko tvrdnji vezanih uz Osijek kao kreativan grad. Molim Vas da
procijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa tvrdnjama.

a) Kreativne i kulturne industrije trebaju imati ve¢u ulogu u razvoju drustva i gospodarstva.

b) b) Ulaganje u kreativne i kulturne industrije predstavljaju prevelik trosak koji nema
posebnog uc¢inka u poboljsanju zajednice.

c) Grad Osijek iskoriStava europske fondove za projekte.

d) U gradu se odrzava dovoljan broj kulturno-umjetnickih manifestacija.

e) Osijek treba jacati medunarodnu prepoznatljivost grada i razvijati kulturni turizam.

f) Razvoju kulturnog grada mogu pridonijeti pilot-projekti, partnerstva i udruzenja javnog,
privatnog sektora i civilnog druStva.

g) Tehnoloski razvoj je jedan od klju¢nih ¢imbenika stvaranja kreativnog grada.
6. Koji su po Vama pozitivni ucinci kreiranja kreativnog grada?
7. Koji su atributi grada Osijeka?
8. Na koji nacin grad Osijek moze poboljsati svoju kreativnost?
9. Moze 11 grad Osijek stvoriti brend?

10. Koji je po Vama najkreativniji grad Hrvatske?
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Rezultati istrazivanja:

Grafikon 1. Kojeg ste spola?

Kojeg ste spola?
23 odgovora

Mugko 8 (34,8 %)

Zensko 15 (65,2 %)

Izvor: izrada autora

Grafikon 1. prikazuje da je u istrazivanju sudjelovalo 65,2% zenskih osoba. Muskih osoba je

sudjelovalo 34,8%.
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Grafikon 2. Koliko imate godina?

Koliko imate godina?
23 odgovora

18- 25

5(21,7 %)

25-30

30-40

40-50

4 (17,4 %)

50 - 60

60+ |-0(0%)

Izvor: izrada autora

Grafikon 2. prikazuje da je u istrazivanju sudjelovalo 21,7% osoba od 25-30 godina, 34,8% osoba od 30-

40 godina. 26,1% osoba od 40-50 godina, te 17,4% osoba od 50-60 godina.

8 (34,8 %)
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Grafikon 3. Koji je stupanj Vaseg obrazovanja?

Koji je stupanj Vaseg obrazovanja?
23 odgovora

Osnovna $kola[—0 (0 %)

Srednja Skola -4 (17,4 %)

Struéni studij ili visa Skola|—0 (0 %)

Sveudilisni studij 15 (65,2 %)
Poslijediplomski studij, magisterij, o
doktorat 4 (17,4 %)
0 5 10 15

Izvor: izrada autora

Grafikon 3. prikazuje kako je u istraZivanju sudjelovalo najvise osoba sa zavr$enim sveuciliSnim studijem

sa 65,2%. Slijede poslijediplomski studij, magisterij, doktorat sa 17,4% i srednja Skola sa 17,4%.
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Grafikon 4. Jeste li u radnom odnosu?

Jeste li u radnom odnosu?

23 odgovora

Da 13 (56,5 %)

Ne 10 (43,5 %)

Izvor: izrada autora

Grafikon 4. prikazuje da je u istrazivanju sudjelovalo viSe osoba koje su u radnom odnosu, njih

56,5%. Nezaposlenih je 43,5%.
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U nastavku istrazivanja ispitanici su dobili nekoliko pitanja u kojima su morali procijeniti u kojoj

se mjeri slazu sa sljede¢im izjavama, na skali od 1 do 5.
1 - u potpunosti ne slazu

2 - djelomic¢no se slazu

3 - niti se slazu niti se ne slazu

4 - djelomicno se slazu

5 - u potpunosti se slazu

Grafikon 5. Kreativne i kulturne industrije trebaju imati ve¢u ulogu u razvoju drustva i

gospodarstva

Kreativne i kulturne industrije trebaju imati veéu ulogu u razvoju drustva i gospodarstva.
23 odgovora

15
13 (56,5 %)
10
5 6 (26,1 %)
0 (0 %)
0 |
1 2 3 4 5

Izvor: izrada autora

Grafikon 5. prikazuje da se velika vecina ispitanika, njih 56,5% u potpunosti slazu da kreativne i
kulturne industrije trebaju imati vecu ulogu u razvoju drustva i gospodarstva. Njih 26,1% se

djelomicno slaze, 13% ispitanika se niti slaze niti ne slaze, 4,3% se djelomi¢no ne slaze.
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Jednadzba 6. Ulaganje u kreativne 1 kulturne industrije predstavljaju prevelik troSak koji nema

posebnog ucinka u poboljSanju zajednice

Ulaganje u kreativne i kulturne industrije predstavljaju prevelik tro$ak koji nema posebnog ucinka u
poboljsanju zajednice
23 odgovora

10,0

10 (43,5 %) 10 (43,5 %)

7,5

5,0

2,5

2 (8,7 %)

0(0 %)
1 (4,3 %) |
0,0

Izvor: izrada autora

Grafikon 6. prikazuje da se 43,5% ispitanika u potpunosti ne slaze te djelomi¢no ne slaze s izjavom
da ulaganje u kreativne i kulturne industrije predstavljaju prevelik trosak koji nema posebnog
ucinka u pobolj$anju zajednice. 8,7 % ispitanika se niti slaze niti ne slaze s izjavom, dok se 4,3%

djelomicno slaze.

35



Grafikon 7. Grad Osijek iskoristava europske fondove za projekte

Grad Osijek iskoriStava europske fondove za projekte.
23 odgovora

10,0

9 (39,1 %)
7.5

7 (30,4 %)

5,0

2.5 3 (13 %)

0(0 %)

0,0

Izvor: izrada autora

Grafikon 7. prikazuje da se 39,1% ispitanika djelomicno slaZe s izjavom da Grad Osijek iskoriStava
europske fondove za projekte, njih 13% se u potpunosti slaze. Niti se slaze niti se ne slaze s izjavom

njih 30,4%, dok se 17,4% djelomi¢no ne slaze.
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Grafikon 8. U gradu se odrzava dovoljan broj kulturno-umjetni¢kih manifestacija.

U gradu se odrzava dovoljan broj kulturno-umjetnickih manifestacija.
23 odgovora

10,0
9 (39,1 %)
7.5

6 (26,1 %
5.0 (26,1 %)

4 (17,4 %) 4 (17,4 %)

25
0 (0‘ %)

0,0

1

Izvor: izrada autora

Grafikon 8. prikazuje da se 17,4% djelomicno ne slaZe s izjavom da se u gradu Osijeku odrzava
dovoljan broj kulturno-umjetni¢kih manifestacija, 26,1% niti se slaze niti se ne slaze s izjavom.
Djelomi¢no se saze njih 39,1% te se u potpunosti slaze 17,4% ispitanika koji su sudjelovali u

istrazivanju.
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Grafikon 9. Osijek treba jacati medunarodnu prepoznatljivost grada i razvijati kulturni turizam

Osijek treba jacati medunarodnu prepoznatljivost grada i razvijati kulturni turizam.
23 odgovora

100 10 (43,5 %)

9 (39,1 %)
7.5

5,0

25
0(0 %)

1(4,3 %)

0,0

Izvor: izrada autora

Grafikon 9. prikazuje kako se vecina ispitanika, njih 43,5% u potpunosti slazu s tim da Osijek
treba jacati medunarodnu prepoznatljivost grada i razvijati kulturni turizam. Djelomi¢no se s

izjavom slaze 39,1% ispitanika, 13% se niti slaZe niti ne slaze, 4,3% se djelomi¢no ne slaze.
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Grafikon 10. Razvoju kulturnog grada mogu pridonijeti pilot-projekti, partnerstva i udruzenja

javnog, privatnog sektora i civilnog drustva

Razvoju kulturnog grada mogu pridonijeti pilot-projekti, partnerstva i udruzenja javnog, privatnog
sektora i civilnog drustva.

23 odgovora
15
10 11 (47,8 %)
10 (43,5 %)
5
0 (0 %) 0(0 %) 2 (8,7 %)
0 J |
1 2 3 4 5

Izvor: izrada autora

Grafikon 10. prikazuje da se vecina ispitanika u potpunosti slaze s izjavom da razvoju kulturnog
grada mogu pridonijeti pilot-projekti, partnerstva i udruzenja javnog, privatnog sektora i civilnog

drustva, njih 43,5% se djelomicno slaze. S izjavom se niti slaze niti ne slaze 8,7% ispitanika.

39



Grafikon 11. Tehnoloski razvoj je jedan od klju¢nih ¢imbenika stvaranja kreativnog grada.

Tehnoloski razvoj je jedan od kljuénih ¢imbenika stvaranja kreativhog grada.

23 odgovora
15
10 11 (47,8 %)
9 (39,1 %)
5
1(4,3 %)
0 (0 %) 2 (8,7 %)
0 ‘
1 2 3 4 5

Izvor: izrada autora

Grafikon 11. prikazuje da se 4,3% ispitanika istrazivanja djelomi¢no ne slaze s izjavom da je
tehnoloski razvoj je jedan od klju¢nih ¢imbenika stvaranja kreativnog grada, 8,7% se niti slaZe niti
ne slaze. Djelomi¢no se slazu s izjavom njih 47,8%, dok 39,1% ispitanika smatra kako je

tehnoloski razvoj jedan od klju¢nih ¢imbenika stvaranja kreativnog grada
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Grafikon 12. Koji su po Vama pozitivni u¢inci kreiranja kreativnog grada?

Koji su po Vama pozitivni ucinci kreiranja kreativnog grada?

23 odgovora

Otvaranje novih radnih mjesta

Razvoj lokalne zajednice 6 (26,1 %)

4(17,4 %)

Povecanje turizma
Poboljsanje Zivotnog standarda 8 (34,8 %)

8 (34,8 %)

Razvoj poduzetnistva

Privlacenje mladog stanovnistva 10 (43,5 %)

Partnerstva s drugim gradovima 9 (39,1 %)

0 2 4 6 8 10

Izvor: izrada autora

Grafikon 12. prikazuje da vecina ispitanika smatra kako je najveéi pozitivan ucinka kreiranja
kreativnog grada privla¢enje mladog stanovnistva, 43,%. Slijedi partnerstvo s drugim gradovima
sa 39,1%. Razvoj poduzetnistva te poboljSanje zivotnog standarda sa 34,8%. Pozitivan u¢inak
razvoja lokalne zajednice nosi 26,1%, povecanje turizma 17,4%. te otvaranje novih radnih mjesta

s 13%.
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Grafikon 13. Na koji nacin grad Osijek moZze poboljsati svoju kreativnost?

Na koji nacin grad Osijek moZe poboljsati svoju kreativnost?
23 odgovora

Ulaganjem u tehnologiju 4 (17,4 %)

Inovacijama 3 (13 %)

Razmjenom praksi i iskustava 6 (26,1 %)
9 (39,1 %)
8 (34,8 %)

8 (34,8 %)

Ulaganjem u kulturnu bastinu

Osposobljavanjem i usavrdava...

Projektima, istraZivanjima
Medunarodnom suradnjom 10 (43,5 %)

4 (17,4 %)

Politikama i mjerama odrZivogrr...

Digitalizacijom

Izvor: izrada autora

Grafikon 13. prikazuje da su ispitanici smatraju kako bi grad Osijek mogao poboljsati svoju
odgovor sa 39,1%. Nakon toga kroz projekte, istrazivanja te osposobljavanjem i usavrSavanjem u
podruc¢ju kulturnih industrija 34,8%. Razmjena iskustava i praksi su dobili 26,1%. Ulaganje u
tehnologiju i ukljucivanje politika i mjera odrzivog razvoja 17,4%. Inovacije i digitalizacije kao

potencijalan nacin za poboljSanje kreativnosti grada Osijeka dobili su 13%:
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Grafikon 14. Moze li grad Osijek stvoriti brend?

Moze li grad Osijek stvoriti brend?
23 odgovora

Da 15 (65,2 %)

Ne 8 (34,8 %)

Izvor: izrada autora

Grafikon 14. prikazuje kako velika vecina ispitanika koji su sudjelovali u istraZivanju smatraju
kako grad Osijek moze stvoriti brend, ¢ak njih 65,2%. Nesto manji postotak njih, 34,8% i dalje

smatra kako Osijek nema dovoljno potencijala i stru¢nosti kako bi se stvorio brend.
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Grafikon 15. Koji je po Vama najkreativniji grad Hrvatske?

Koji je po Vama najkreativniji grad Hrvatske?
23 odgovora

8

8 (34,8 %)

7 (30,4 %)

3 (13 %)

XCRED)

1(4.3 %) 1(4,3 %) 1(4,3 %)

Dubrovnik Opatija Osijek Rijeka Split Zadar Zagreb

Izvor: izrada autora

Grafikon 15. prikazuje koje su to ispitanici gradove Hrvatske odabrali kao najkreativnije. Na
prvom mjestu se nalazi grad Zagreb sa 34,8%, slijedi ga Osijek sa 30,4%. Ispitanici su dalje birali
Rijeku kao najkreativniji grad sa 13%, Zadar sa 8,7%. Najmanji broj glasova su dobili Split,

Dubrovnik i Opatija, svaki po 4,3% glasova.
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8. Zakljucak

Kreativni gradovi imaju vrlo dobro razvijenu mrezu kreativnih pojedinaca koji suraduju s drugim
znacajnim dionicima ekosustava s ciljem stvaranja snazne kulturne i druStvene infrastrukture
boljeg mjesta za zivot. Kulturne i kreativne industrije transformiraju gradove kroz inovativne,

fleksibilne i kreativne poduzeca koja podizu ekonomsku i simbolicku vrijednost za stanovnike.

Kreativni grad predstavlja grad u kojem je kreativnost ukljucena u strategiju razvoja i vazan
¢imbenik. Kulturne i kreativne industrije imaju potencijal transformirati gradove kroz inovativna,
fleksibilna i kreativna poduzec¢a koja podizu vrijednost zivota u takvom okruzenju za stanovnike,

posebice ekonomsku i simboli¢ku vrijednost.

Europski kulturni i kreativni gradovi koji su usli u monitor vrlo su ¢esto prijestolnice zemalja, a
zapadne zemlje obicno postiZu bolje rezultate od zemalja srednje i istocne Europe, ali mnogi od
analiziranih gradova clanovi su Sirth mreza i nude podrsku svojim kulturnim i1 kreativnim

poduzetnicima.

Kulturne i kreativne industrije predstavljaju novu vrstu kapitala koji drustvo ulaze u razvoj svojih
gradova. Kreativni gradovi pruzaju mogucnosti za napredak u druStvenom i gospodarskom smislu.
U Hrvatskoj inovativna mreza “Kreativni gradovi Hrvatske” okuplja predstavnike lokalnih
samouprava i zajednica te stru¢njake kreativnih 1 kulturnih profesija. Razina razvoja ovog pokreta

u Hrvatskoj, medutim, jo§ uvijek nije dovoljno visoka.
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