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Primozi¢, Marina
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Zivotni ciklus proizvoda
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Blazevié, lvica
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Arambasi¢, Sanja
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Ljustina, DuSan

Utjecaj elektronickih medija na osobe starije zivotne dobi
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Ruzi¢, Toni
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Prevencija racunalnog kriminala
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Hajdukovié, Boris

Potencijali Bjelovarsko - bilogorske zupanije kao turisticke zajednice

Doki¢, Martina
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PODRUCJA GRADA ZAGREBA

Zumbar Dobrota, Ivana

Uloga marketinga u razvoju novog turistickog proizvoda

Sustar, Kristian

Multimedijalne mogudénosti fotografije na primjeru portretne fotografije

Mili¢, Ivana

Marketing u turizmu zasti¢enih podrucja

Livak, Predrag

Vaznost marketinskog istrazivanja u psihologiji potrosaca

Misi¢, Kresimir

Internetski marketing

Ivi¢, Danijel

Marketinski aspekti bankarstva

Maruki¢, Magdalena

PONASANJE POTROSACA HRVATSKOG ZAVODA ZA ZAPOSLJAVANJE

Holjevac, Marija

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Youtube

PeriSa, Petra

Analiza marketinskih kampanja

Martinovié, Mario

MARKETINSKE FUNKCIJE DRUSTVENIH MREZA NA PRIMJERU BANAKA U REPUBLICI HRVATSKO)

Sertié, lvana

Marketinski aspekti mra¢nog turizma na primjeru grada Vukovara
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Marketing elektroni¢kih medija

Mijaki¢, Marizabela

Poticanje poduzetnistva kao oblik promocije razvojnih potencijala

Martin, Marolin

Primjena internetskog marketinga u drvnoj industriji

Stefanovié, Kregimir

Primjena e-marketinga u studentskim udrugama

Helajz, Valentina

Marketinski aspekti poljoprivrednih zadruga

Marani¢, Monika

Utjecaj carine i carinskih usluga na ponasanje potrosaca

Hrsak, Zeljko

Zadovoljstvo potrosaca poljoprivredno prehrambenim proizvodima

Mitar, Ljubo

Aspekti politickog marketinga lokalnih izbora u Hrvatskoj

Baran, Ante

Marketing hrvatskoga dugometraznog igranog filma

Maloca, lvan

Marketinski pristup razvoju kulturnog turizma u gradu Zapresicu

Frani¢, Barbara

Uloga politickog marketinga u minimiziranju politicke apatije gradana

Pap, Ana

Alati za pretrazivanje i analizu internetskog informacijskog prostora

Milkovié¢, Luka

Analiza brokerskih modela u mobilnom okruzenju

Prnjak, Jelena

Analiza procesa donoSenja odluke o kupnji

Bic¢ani¢, Sladana

Koncept potrosackog etnocentrizma i njegov odnos s demografskim varijablama i stvarnim kupovnim
ponasanjem

Ceri¢, Nina

Kulturne manifestacije kao pokretaci razvoja turizma isto¢ne Hrvatske

Lozi¢, Jasmina

Statisti¢ki programi i metode mjerenja ucinkovitosti mobilnog marketinga

Glibusi¢, Luka

Studija izvodljivosti kupnje i obnove hotela

Gelo, Anica

Uporaba marketinskih informacijskih sustava u turizmu

Potocki, Maja

Upravljanje komunikacijskim kanalima s potrosac¢ima u marketingu osiguranja

Ukmar, Kristina

Upravljanje marketingom u institucijama kulture s naglaskom na kazalista

Kranj¢evi¢, Irena

Utjecaj obitelji na kupnju prehrambenih proizvoda

Vukmir, Marko

Upravljanje marketingom u hotelskom poslovanju

Mari¢, Matej

Analiza poduzetni¢kog potencijala Vukovarsko-srijemske Zupanije
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Analiza upravljanja marketingom najbrze rastucih brandova na drustvenim mrezama

Pasuld, Ivana

Koristenje multimedijalnog marketinga u svrhu nove evangelizacije

Kljaji¢, Katarina

Modeli promocije selektivnog oblika turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Jelaci¢, Maja

Odnosi s javnosc¢u i publicitet u digitalnom okruzenju
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Analiza i potencijali marketing programa ugostiteljskih objekata
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Poduzetnicke prilike u turisti¢koj djelatnosti

Cacié, Sanja

Uporaba Google Analyticsa u analizi poslovnog web-sjedista

Bermanec, Valentina

Marketinsko planiranje razvoja turisticke ponude za posjetitelje urbanih festivala u gradu Osijeku

Bereci¢, Dario

Racunalni kriminal kao prijetnja e - trgovini

Bani¢ Babec, Helena

Uloga i znacaj fotografije u marketingu sadrzaja

Colari¢, Monika

Potencijali Google AdWords oglasavanja na mobilnim uredajima

Lukié, Iva

Web sjediste kao promocijski alat turistickog odredista

Miokovi¢, Matija

Marketinske moguénosti drustvenih mreza na primjeru nogometnog kluba

Konig, Karlo

Marketinska valorizacija turisti¢ckih manifestacija u kontinentalnoj Hrvatskoj

Glavas, Gabrijela

Upravljanje marketingom trgovackih lanaca maloprodaje

Boni, Antonio

Google analytics kao potpora google adwordsu u internetskom marketingu - mobile vs. desktop

Zbiljski, Matej

Komunikacijski znacaj web sjedista carine

Hrsak, Dragutin

Poslovni informacijski sustav-poslovna etika-element uspjesnog poslovanja

Radicevié, Iva

Primjena e-marketinga u bankarskom sektoru

Curi¢, Marijana

Primjena marketinga u javhom zdravstvu

Stivi¢, Marijana

Upravljanje odnosima s potrosac¢ima usluga sportskih objekata

Gulam, Vice

Upravljanje viralnim marketingom kroz mobilne platforme

Barisi¢, Matea

Drustvene mreze kao kanal za oglasavanje

Tadi¢, Drazen

Utjecaj mobilnih aplikacija na suvremene poslovne aktivnosti

Krgovi¢, Dino
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Multimedijalni marketing kao komunikacijsko sredstvo na primjeru proizvoda namjenjenih djeci

Cami¢, Ines

Upravljanje odnosima s potrosac¢ima u drvnoj industriji

Bajt, Mario

Upravljanje turistickim dogadajem

Putarek, Ivana

Ponasanje potrosaca na trzistu osiguranja u Republici Hrvatskoj

Dudjak, Marko

Metodologija prodajnog poslovanja u B2B poduzedima

Zufika, Martina

Neprofitni marketing na primjeru udruge za palijativhu pomo¢ "Srce" Novi Marof

Hrupek, Snjezana

Destinacijske menadzment kompanije

Mikulek Naki¢, Melita

Marketing ruralnog turizma

Galovi¢, Anja

Marketing usluga

Vitez, Renata

Polaziste i priprema kreiranja konkurentnog grada kao brenda

Dijan, Tanja

Marketing postanskih usluga

Monika, Kovac

PSIHOLOGIJA U MARKETINGU - DJECA KAO POTROSACI

Niksi¢, Andreja

Definicija i analiza metoda prodaje

Ivankovié¢, Andrea

STAVOVI MLADIH O HRVATSKOME SABORU

Vunié, Marina

Prikriveno oglasavanje kroz ciklus filmova o James Bond-u

Banoza, Marko

Uloga digitalnih tehnologija u osobnom marketingu

Radulovi¢, Filip

Upravljanje odnosima s klijentima u automobilskoj industriji

Sosnik, Josipa

Sportski marketing u funkciji promocije hrvatskog sporta

Laninovi¢, Dejan

Marketinski aspekti virtualne turisticke agencije

Misi¢ Peri¢, Zrinka

INTERAKCIJA KVALITETE VODOPRIVREDNIH USLUGA | TRZISNE ORIJENTACIJE NA TRZISTU POSLOVNE

POTROSNJE

Pap, Dejan

Analiza konkurencije i u¢inkovitosti komunikacije na Facebook stranicama

Ramljak, Snjezana

KORISTENJE BAZE PODATAKA U ODREDIVANJU PONASANJA POTROSACA

Horvat, lvan

ZENA POTROSAC - OFFLINE | ONLINE

Nobilo, Ivana

Marketinske moguénosti nosive tehnologije

Juri¢, lvana
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PONASANJE POTROSACA | DONOSENJE ODLUKE O KUPNJI USLUGA TURISTICKIH AGENCIJA

Zec, Vedrana

Marketing u konji¢koj industriji

Sugni¢, Mihovil

PERSPEKTIVE RAZVOJA FILMSKOG TURIZMA U HRVATSKOJ

Savi, Adriana

BRENDIRANJE USLUGE KLINICKIH ISPITIVANJA LIJEKOVA | DRUGIH MEDICINSKIH PROIZVODA

Sataié, lvana

Od ideje do realizacije poslovnog pothvata u agroturizmu

Kesi¢, Ana

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S JAVNOSCU NARUCITELJA U JAVNO] NABAVI

Maloca, Anamarija

Ponasanje potrosaca na trzistu farmaceutike

Dlesk, Danijela

Selektivni oblici turizma

Sliskovié, Kristina

Upravljanje odnosima s potroSacima na trziStu farmaceutskih proizvoda

Sekuli¢, Marta

Potencijali E-ucenja

Serdarusié¢, Ana

Mobilna aplikacija u turizmu

Zec, Nives

Turisti¢ko - vinski potencijal Grada Kutjeva

Budimir, Josip

Potencijali suvremenih mobilnih tehnologija u modnoj industriji

Roncevi¢, Lucija

Utjecaj mobilnih uredaja na marketing na drustvenim mrezama

Amidzi¢, Bernarda

Mobilna i web aplikacija za pametnu i planiranu kupnju "Mybuy"

Sari¢, Ivan

Mobilno bankarstvo

Mihaljevi¢, Ivana

Medijski centar "Glas Slavonije"

Fabijani¢, Kristijan

Optimizacija web trazilica i sadrzaj kao strategije digitalnog marketinga

Grofelnik, Deni

Prikriveno oglasavanje na filmu

Vlaj¢i¢, Marija

Trendovi u video marketingu

Loina, Marko

Mobilna promocija temeljena na lokaciji korisnika

Kovaci¢, Marija

Mobilna tehnologija u digitalizaciji javne uprave

Blagojevi¢, Lea

Neprofitni marketing na primjeru osnovne $kole

Cevelak, Antonija

Online i offline promocija mobilne aplikacije turisticke zajednice grada Osijeka

Cavar, Valentina

Potencijali lokacijskog maketinga

Soldo, Tonka
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Utjecaj interneta i novih trendova na razvoj turizma

Juri¢, lvana

Vaznost responzivnog web dizajna u internetskom maketingu

Azabagi¢, Amra

Viralni marketing

Somodi, Larisa

Uloga marketinga u srednjoskolskom obrazovanju

Krizanovi¢ Maurer, Suzana

Drustveno odgovorno poslovanje

Aman, Dejan

Primjena marketinga u medunarodnom marketingu

Vidakovi¢, Andreja

Proces donosenja odluke na trzistu krajnje potrosnje

Sovagovi¢, Tea

Utjecaj drustveno odgovornog poslovanja na ponasanje potrosSaca u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Rasi¢, Juraj

Potencijali vjerskog turizma u Republici Hrvatskoj

Adamcek, Ivana

Prikaz potencijala mobilnog oglasavanja kroz platformu Google AdWords

Vovra, Adam

Aspekti mobilnog marketinga kroz ucinkovito koristenje mobilnih aplikacija

El-Ayedi, Sindi

Mikro-trenuci korisni¢kog iskustva

Budimir, Bruno

Znacajke Online brandinga

Burdic, Dijana

Potencijali mobilnog marketinga u turizmu Republike Hrvatske

Keli¢, Ivan

Osobni, psiholoski i drustveni ¢imbenici koji utjecu na proces odlucivanja u kupovini

Bogdan, Kazimir

MARKETINSKI ASPEKTI HRVATSKE LUTRIJE U ONLINE OKRUZJU

Reki¢, Eduard

Vaznost neformalnog obrazovanja na primjeru Bookmark-udruge studenata Marketinga i njezina
integrirana marketinska komunikacija

Sabljo, Vedrana

Mobilno poslovanje

Peri¢, Antonello

Potencijali B2B mobilnih aplikacija

Krsi¢, lvana

Analiza Zivotnog vijeka proizvoda Cipi Cips u prodaji i nabavi

Jovi¢, Emilija-Antonija

Prednosti mobilnih aplikacija za promociju malog i srednjeg poduzetnistva, prikazano na primjeru
poslovnog subjekta Sleker d.o.o.

Pavié, Kristian

Analiza aktivnosti E-marketinga poslovnog subjekta IKEA

Ouzecky, Antonela

Google AdWords prikazivacka mreza

Greger, Boris

Potencijal mobilnih aplikacija kroz prikaz i dizajn mobilne aplikacije za Skolu jahanja konji¢ckog kluba Osijek

Galinec, Doris
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ZNACAJ TRGOVINSKE FUNKCIJE INFORMIRANJA POTROSACA U DISTRIBUCIJI PROIZVODA SOLARNE ENERGIJE

Wilhelm, Luka

DRUSTVENE MREZE | NJIHOVA ULOGA PRILIKOM PROMOCIJE PROIZVODA SPORTSKE SUPLEMENTACIJE |
ZDRAVE PREHRANE

Kuznini, Adrian

Znacaj Internet marketinga u promociji visokih ucilista

Jadri¢, Ivana

Potencijal Zzena u poduzetnistvu i turizmu

Sikavica, Vesna

Istrazivanje trzista ekoloskih proizvoda u Varazdinskoj zupaniji

Kuster, Zeljko

Marketinske strategije Wal-Marta

Than, Antonia

Razvoj kontinentalnog turizma u Slavoniji i Baranji

Slatinac, Dragana

Marketing u hotelskom poslovanju

Katava, Lara

Ponovno uvodenje brenda "Kalodont" na trziste

Curi¢, Mislav

Masovni mediji i utjecaj na drustveni zivot

Gavranovi¢, Goran

E-marketing u funkciji unapredenja poslovanja poslovnih subjekata zdravstvenog turizma

Anti¢, Dario

Videooglasavanje na Youtubeu i Google prikazivackoj mreZi

Skegro, lvana

Preferencije prilikom odabira multimedijalnog sadrzaja medu studentskom populacijom

Masié¢, Dino

Marketing rije¢nog turizma

Bosni¢, Irena

Eno-gastronomska ponuda kao potencijal za kvalitetnije pozicioniranje kontinentalnog turizma u Baraniji.

Leci¢, Mila

Optimizacija multimedije

Bubalo, Zvonimir

Utjecaj informacijsko komunikacijske tehnologije na poboljsanje nastavnog procesa

Ruzi¢, Drago; Budi¢, Hrvoje
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