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Kreativna industrija

SAZETAK

Kreativna je industrija fenomen koji se aktivno pocinje istrazivati tek krajem 20. stoljeca.
Potaknuta procesima globalizacije i digitalizacije, kreativna je industrija u svojemu
dinami¢nom razvoju pokazala kako je rije¢ o djelatnosti temeljenoj na znanju i inovativnosti,
projektnog je karaktera, a zaSticena autorskim pravima. U teorijskom dijelu rada iznijet je
povijesni razvoj kreativne industrije, pregled modela kreativne industrije prema M. G.
Johnsonu i DCMS-u (engl. Department for Culture, Media & Sport) te uredenost sektora
kreativne industrije na primjerima zemalja Velike Britanije, Savezne Republike Njemacke i
Republike Hrvatske. U istrazivackom je dijelu rada na¢injena meta-analiza radova o kreativnoj
industriji u Republici Hrvatskoj. Meta-analizom su opisane studije autora usmjerenih na
istrazivanje kreativne industrije s naglaskom na utjecaj kreativne industrije na ostatak drustva i
ekonomije. Drugi dio istrazivackog dijela rada obuhvaca analizu sekundarnih podataka za
zemlje ¢lanice Europske unije i Veliku Britaniju. Analizom sekundarnih podataka analiziran je
utjecaj kreativne industrije na stopu zaposlenosti, bruto dodanu vrijednost u odnosu na druge
djelatnosti i bruto dodanu vrijednost sektora kreativne industrije. Uz navedene pokazatelje
analiziran je razvojni proces kreativnih gradova te njihova uloga u buducnosti. Cilj je ovoga
rada istraziti definicije i nomenklature kreativne industrije, utvrditi njezine potencijale i

vrijednosti u gospodarskim aktivnostima suvremenih gradova i Sirih drustvenih zajednica.

Kljuéne rije¢i: kreativna industrija, modeli, sektori, stopa zaposlenosti, bruto dodana

vrijednost, kreativni grad



Creative industry

ABSTRACT

The creative industry is a phenomenon that which active exploration at the end of the 20th
century. Driven by the processes of globalization and digitalization, in its dynamic
development, the creative industry has shown that it represents a field based on knowledge and
innovation, project character, protected by copyright. The theoretical part of this paper presents
the historical development of the creative industry, an overview of the models of the creative
industry according to M.G. Johnson and DCMS (Department of Culture, Media and Sports) and
the organization of the creative industry on the examples of Great Britain, the Federal Republic
of Germany and the Republic of Croatia. In the research section of the paper, a meta-analysis
shows the most important works of the creative industry in the Republic of Croatia. The meta-
analysis describes the authors' studies aimed at researching the creative industry with an
emphasis on the impact of the creative industry on society and the economy. The second part
of the research section of the paper includes the analysis of secondary data for member states
of the European Union and the United Kingdom. With the analysis of secondary data, the
impact of the creative industry was studied in the relation to the employment rate, gross value
added compared to other activities and gross value added of the creative industry sectors. In
addition to the indicators listed above, the process of development of creative cities and their
role in the future was reviewed as well. This paper aims to explore the definitions and
nomenclatures of the creative industry, to determine its potentials and value in the economic

activities of modern cities and overall communities.

Keywords: creative industry, models, sectors, employment rate, gross value added, creative

city
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Uvod

Uloga kreativnosti istice se U razli¢itim djelatnostima, a redovito je povezana s pronalaskom
ideja za specifi¢ne situacije koje zahtijevaju znanja, idejnost i odmak od uobicajenih,
uvrijeZzenih rjeSenja. DruStvene 1 ekonomske promjene uvjetovane globalizacijom i
informatizacijom drustva pridonose razvoju kreativne industrije (nadalje u tekstu Kl) u kojoj
kreativnost, osim svoje glavne uloge posjeduje normativnu i funkcionalnu ulogu. Prema
Vranjkovi¢ (2010) podrazumijevanje kreativnosti kao obiljezja odabranih pojedinaca postupno
se odbacuje te se kreativnost sve vise promatra kao univerzalni ljudski potencijal o¢ekivan u

svim gospodarskim aktivnostima, a posebice u Kl i njezinim sektorima.

,Kreativna industrija podrazumijeva proizvodnju zasti¢enu autorskim pravima, a obuhvacenu
projektima koji stvaraju (ne)materijalne proizvode i usluge namijenjene razmjeni na trzistu‘
(Horvat i drugi, 2018: 14-15). Horvat i drugi u dvojezi¢noj publikaciji Ars Andizetum (2018)
navode kako Kl objedinjuje 12 heterogenih sektora. Sektori u velikoj mjeri imaju utjecaj na
ekonomiju, znanost, drustvo i kulturu opéenito. Osim navedenih utjecaja, KI doprinosi BDP-u,
lokalnom i regionalnom razvoju te gospodarstvu, inovacijama, drustvenom prosperitetu,
odrzivom rastu i otvaranju novih radnih mjesta. Kl predstavlja buduénost, istiCe se svojim
karakteristikama i postaje jedna od dominantnih industrija, organizirana projektno te temeljena

na znanju i inovacijama.

U radu je obuhvacena definicija Kl kroz povijest, klasifikacija modela KI prema DCMS-u i M.
G. Johnsonu te sektori KI. Takoder, s obzirom na sektore Kl, u radu se poti¢e na istraZivanje
buduceg statistiCkog obuhvata jer je utvrdeno nepostojanje jednozna¢nih nomenklatura za
zemlje ¢lanice Europske unije i Velike Britanije. Istrazivacki problem predstavljen je u obliku
neujednacenosti obuhvata podataka koji rezultiraju nemogucénostima agregiranja podataka za
zemlje Europske unije te posljedi¢no, i usporedivanju statistiCkih pokazatelja KI za zemlje
Europske unije. Istrazivanje i prikupljanje znanstvene literature provedeno je primjenom alata
Mendeley. Mendeley je besplatni referentni upravitelj putem kojega je omogucena izrada i
organizacija odredenih bibliografskih izvora. Takoder, omoguéuje automatsko umetanje

zeljenih referenci u tekst te uredivanje istih.



1. Kreativna industrija (K1)

Pojam Kl povezuje se s 1977. godinom, ali se njezino gotovo polustoljetno postojanje jos uvijek
nije terminoloski ujednacilo. U istrazivanjima Kl susrecu se razli¢iti nazivi kakvima su kulturne
i kreativne industrije, projektna industrija ili, primjerice, industrija zabave. S obzirom da
kreativnost i kultura postaju sve viSe vodeca i pokretacka snaga na trziStu i medunarodnom
planu precizno definiranje KI preduvjet je razumijevanja njezinih uloga. Temeljni problem
prilikom definiranja Kl lezi u tome $to se Kl nerijetko poistovjecuje s kulturom te se ne uvidaju

razlike izmedu ta dva pojma.

1.1. Razvoj i definicija kreativne industrije kroz povijest

Goldstein (2016) istice kako je kreativnost nositelj inovacija i temeljna pokretacka snaga za
razvoj druStvenih, profesionalnih, osobnih i poduzetni¢kih vjestina. Shodno tome polazi se od
pretpostavke kako upravo kreativnost reflektira kreativne proizvode i ljudski potencijal, a ne
kultura kako se to smatralo pocetkom 20. stoljeca. Upravo zbog toga Kl evoluira iz kulturne
industrije. U daljnjem tekstu prikazan je razvoj KI iz kulturne industrije (Slika 1.) te njezine
znacajke (Slika 2.).

,Kreativna ekonomija nastaje 1 razvija se temeljem koriStenja generickih informacijskih 1
komunikacijskih tehnologija. Pod kreativnhom ekonomijom podrazumijeva se proces
proizvodnje, distribucije 1 potrosnje (nematerijalnih) kreativnih, kulturnih 1 simbolickih dobara,
a pod time su uklju€ene ideje, iskustava, percepcije, slike, softver, medijski sadrzaji, dizajn,

informacije i usluge* (Primorac, 2010:43).

Kreativna ekonomija ukljuéuje doprinos zaposlenih u
kreativnim zanimanjima u svim
industrijama/djelatnostima, kreativnim i ne-kreativnim.

ukljuéuje samo doprinos
zaposlenih u kreativnim industrijama/djelatnostima, koji
mogu biti zaposleni u kreativnim ili ne-kreativnim
Zzanimanjima.

Slika 1. Odnos izmedu kreativne ekonomije i Kl, prilagodila autorica (Rasi¢ Bakari¢ i drugi,
2015: 51)



S obzirom da su kulturna djelatnost i Kl klju¢ni dio kreativne ekonomije, termin ,kulturna
industrija“ po prvi su put 1947. godine definirali Theodor Adorno i Max Horkheimer (Primorac,
2005), ali s negativno konotiranom podlogom. Prema njihovim stajalistima, kulturna industrija
je negativna pojava jer (posredovanjem medija) izravno utjeCe na ljude i njihove izbore.
Potrosaci informirani putem masovnih medija predstavljeni su kao ,,marionete” podlozne
proizvodima kulturne industrije dok kulturnu industriju oznacavaju kao manipulativnu
industriju kojoj je osnovni cilj stvaranje profita. Na temelju ovog koncepta, Adorno i
Horkheimer, kulturnu industriju opisuju kao industriju koja kontrolira svoje potrosace te istima,

stvara lazne potrebe.

Nadalje, 1964. godine osnivanjem britanskog Centra za kulturalne studije Sveucilista u
Birminghamu zapocinje nova era istrazivanja uloge kulture u (isprva britanskoj) povijesti
(DCMS,2001). Predstavnici i suradnici navedenog Centra, poput Stewarta Halla, Megan
Morris, Richarda Hoggarta, Raymonda Williamsa i dr., bili su usmjereni na istrazivanje
popularne kulture, kulture radnicke klase te odnosa s potroSa¢ima i mjestima kulturne
proizvodnje. U tekstu Stewarta Halla Biljeske uz dekonstruiranje ,popularnog“ iz zbornika
rasprava Politika teorije (Duda, 2006), kritizirajué¢i kapitalisticku, dominantnu, kulturnu
industriju koja ima mo¢ nametanja, Hall navodi slijedece: ,,Kao prvo, ako je istina da u 20.
stoljecu vrlo velik broj ljudi zaista konzumira 1 uziva u kulturalnim proizvodima naSe moderne
kulturne industrije, iz toga slijedi da znatan broj radnih ljudi mora biti uklju¢en u publiku kojoj
su ti proizvodi namijenjeni. Ako su oblici i veze o kojima ovisi sudjelovanje u ovoj vrsti
komercijalno osigurane “kulture” potpuno manipulativni i ponizavajuci, onda i sami ljudi koji
th konzumiraju 1 u njima uZivaju moraju biti ili poniZeni tim aktivnostima, 1li moraju Zivjeti u

permanentnom stanju “lazne svijesti” (Duda, 2006:301).

Prvo znagenje pojma kulturne industrije orijentirano je na standardizaciju podrucja kulture kao
negativnu pojavu dok se u drugom znacenju toga pojma, prema Davidu Hesmondhalghu u
knjizi Kulturne industrije (2002), sektorima kulture industrije pristupa kao glavnim
pokretacima socijalnih, kulturnih i ekonomskih promjena kao i proizvoda¢ima / distributerima

kulturnih proizvoda.



1960. 1980. 2000. 2018.

1947. 1964. 1977.| 1981. 1994. 1997. | 2004. 2015.
Stewart Hall
Dijalektika prosvjetiteljstva |  greativne industrije| DCMS HKKKKK;
Mapiranje KKl u
.. RH
Centar za kulturalne studije u Hesmondhalg

Birminghamu ) . ARS ANDIZETUM
Creative Nation

Slika 2. Vremenska lenta razvoja Kl (izvor: izrada autorice)

Kao $to je prethodno rec¢eno, kulturna industrija zapocela je svoj terminoloski Zivot upravo u
Velikoj Britaniji, podrazumijevajuc¢i KI u uzem smislu u odnosu na danasnje poimanje KI

kojom su obuhvacene kulturne i kreativne djelatnosti.

Velika Britanija je, s druge strane, 1977. god. zamijenila dotadasnji termin ,.kulturne industrije*
pojmom , kreativne industrije, ali je i nadalje kreativnoj industriji pristupala kao da je rije¢ o
vecem broju razli¢itih industrija, a ne o ve¢em broju sektora objedinjenih jednom industrijom.
U dokumentu Kreativna nacija engl. Creative Nation (Commonwealth Goverment, 1994) prvi
put se koristi termin ,,kreativna industrija® dok se zasluge za populariziranje istog pripisuju
osnutku Ureda za kreativne industrije Odjela za kulturu, medije i sport (DCMS) 1997. god.
(Horvat i drugi, 2020). Op¢e prihvacena definicija kreativnih industrija prema DCMS-u (2001)
govori kako kreativne industrije obuhvacaju ,,one industrije koje imaju svoj izvor u
individualnoj kreativnosti, sposobnostima i talentu i koje imaju potencijale za stvaranje

bogatstva i zapoSljavanja kroz generiranje i iskoristavanje intelektualnog vlasnistva“ (DCMS,
2001:5).

Uzimajuci u obzir da odredenu industriju sacinjava vise djelatnosti usmjerenih na proizvodnju
srodnih proizvoda, moze se uociti postojanje prijepora pri uporabi pojma ,,kreativne industrije*
te se u ovome radu uporabljuje termin ,kreativna industrija®“. Pri tome se polazi od postavke
kako je rije¢ o jednoj industriji sacinjenoj od veceg broja sektora s odredenim pod-sektorima

usmjerenih na proizvodnju kulturnih (i kreativnih) proizvoda i usluga (Horvat i drugi, 2018).



Drugim rije¢ima, u radu se koristi pojam ,kreativna industrija® umjesto pojma ,kreativne
industrije* te se podrazumijeva da Kl objedinjuje veéi broj kreativnih sektora od kojih je jedan

sektor kulturne djelatnosti.

1.2. Modeli Kl

Promatranje Kl kao oblika gospodarskog djelovanja otvara pitanje organizacijskih modela
uspostavljenim u kulturnim i kreativnim djelatnostima KI. ,,U pozadini Kl i svakog od njezinih
modela nalaze se ekonomske i pravne zakonitosti te pitanja (kreativne) radne snage,
poduzetni¢kih sposobnosti kreativne radne snage, autorskih prava i poslovanja na globalnom
trziStu. Upravo stoga $to u globalnom poretku nije poznata sveopée prihvatljiva formula za
organiziranje KlI, istrazivanja poznatih modela Kl dobivaju na vaznosti te predstavljaju prvi
korak u postupku znanstvenog istrazivanja“ (Horvat i drugi, 2021:321). UNCTAD (engl.
United Nations Conference on Trade and Development) 2008. godine definira 4 temeljna
modela KI (UNCTAD, 2008): DCMS model, model simboli¢nih tekstova, model koncentri¢nih
krugova i WIPO model autorskih prava.

. Britanski DCMS model se temelji se na aktivnostima koje iziskuju vjestine i kreativnost,
a rezultiraju otvaranjem radnih mjesta (DCMS, 2001).

. Model simbolickog teksta je model temeljen na Sirenju teksta i industrijskoj proizvodnji
(Hesmondhalgh, 2002).

. Model koncentri¢nih Krugova zasniva se na pretpostavci da se kreativnost (koja je u
obliku teksta, slike ili zvuka) pojavljuje u jezgri kreativne umjetnosti te se rasprostire putem
niza slojeva ili "koncentricnih krugova" u drugim kulturnim i kreativnim djelatnostima.
Udaljavajuci se od same jezgre, smanjuje se proporcija kulturnog proizvoda, a raste proporcija

komercijalnog sadrzaja (Throsby, 2001).

. WIPO model autorskih prava temelji se na industrijama koje indirektno ili direktno
sudjeluju u proizvodnji, preradi, stvaranju, emitiranju i distribuciji autorskih prava (WIPO,
2003).



Tablica 1. Cetiri modela KI

Model DCMS (Velika Model simbolickih Model koncentricnih ‘WIPO model autorskih
Britanija) tekstova krugova prava (engl. Copyright
model)
Oglagavame Sredisnje kulturne Sredisnje kreativite Sredisnje industrije
Arhitektura industrije umjeimnosti autorskih prava
Trzita umjetnina 1 Oglagavanje Knjizevnost Oglafavanje
antikviteta Film Glazba Druétva za kolektivno
Obrt1 Internet Izvedbene umjetnosti ostvarivanje prava
Dizajn Glazba Vizualne umjetnost vlasmigtva
Moda Izdavaitvo Film 1 video
Film 1 video Televizya 1 radio Ostale sredisnje kulturne Glazba
Glazba Video 1 kompjuterske 1gre industrije Izvedbene umjetnost
Izvedbena umjetnost Film Izdavadtvo
Tzdavadtvo Periferne kulturne Muzej1 1 knjizmce Softver
Softver industrije Televizya 1 radio
Televizija 1 radio KEreativna umjetnost (engl. Sire kulturne industrije Vizualna 1 graficka
Video 1 kompjuterske igre Creative aris) Usluge u projektima bastine | umjetnost
Tzdavaitvo
Robne kulturne industrije Smimanje zvuka Meduovisne industrije
Potrosacka elektronika Televizija 1 radio autorskih prava
Moda Video 1 kompjuterske igre Materijali za smimanje
Softver Potrogacka elektronika
Sport Poverane industrije Glazbeni instrumenti
Oglagavanije Papir
Arhitekiura Fotokopirni strojevi,
Dizajn fotografsk: materyal 1
Moda oprema
Djelomicne indusirije
autorskih prava
Arhitektura
Odjeca, obuca
Dizajn
Moda
Oprema za kucanstvo
Toracke

Izvor: izrada autorice prema Promjena strukture rada u kreativnoj ekonomiji: kultura,

tranzicija i kreativna klasa (Primorac, 2010:50, dostupno na: https://bit.ly/3yMYYvz).

Tablica 1. prikazuje ¢etiri modela K1 (prema Primorac, 2010): DCSM iz Velike Britanije, model
simbolickih tekstova, model koncentricnih krugova i WIPO model autorskih prava. DMCS
model sastoji se od slijede¢ih sektora (Primorac, 2010): Oglasavanje, Arhitektura, Trziste
umjetnina i antikviteta, Obrti, Dizajn, Moda, Film i video, Glazba, lzvedbena umjetnost,
Izdavastvo, Softver, Televizija i radio, Video i kompjuterske igre. Model simboli¢nih tekstova
ukljucuje (Primorac, 2010): Sredisnje kulturne industrije (Oglasavanje, Film, Internet, Glazba,

Izdavastvo, Televizija i radio, Video i kompjuterske igre), Periferne kulturne industrije


https://bit.ly/3yMYYvz

(Kreativne umjetnosti — engl. Creative arts) i Rubne kulturne industrije (PotroSacka elektronika,
Moda, Softver, Sport). Model koncentri¢nih krugova cine (Primorac, 2010): Sredi$nje
kreativne umjetnosti (Knjizevnost, Glazba, Izvedbene umjetnosti, Vizualne umjetnosti), Ostale
sredidnje kulturne industrije (Film, Muzeji i knjiZnice), Sire kulturne industrije (Usluge u
projektima basStine, Izdavastvo, Snimanje zvuka, Televizija i video, Video i kompjuterske
igrice) te Povezane industrije (Oglasavanje, Arhitektura, Dizajn i Moda). WIPO model
autorskih prava sastoji se od (Primorac, 2010): SrediSnje industrije autorskih prava
(Oglasavanje, Drustva za kolektivno ostvarivanje prava vlasnistva, Film i video, Glazba,
Izvedbene umjetnosti, Izdavastvo, Softver, Televizija i radio, Vizualna i graficka umjetnost),
Meduovisne industrije autorskih prava (Materijali za snimanje, PotroSacka elektronika,
Glazbeni instrumenti, Papir, Fotokopirni strojevi, fotografski materijal i oprema) te Djelomic¢ne
industrije autorskih prava (Arhitektura, Odjeca, obuca, Dizajn, Moda, Oprema za kucanstvo,

Igracke).

Slozenija podjela modela Kl predlozZena je u studiji Postojeci konceptualni modeli umjetnosti i
kulture (Johnson, 2019). Autor modele Kl kategorizira uzimajuéi u obzir 4 dimenzije umjetnosti

i kulture (Horvat i drugi, 2021): sektorsku, prostornu, vremensku i distribucijsku.

Tablica 2. Johnsonova taksonomija modela Kl

Nedistribucijski Distribucijski
Staticki Dinamicki Staticki Dinamicki
Cetverostupni model Randov okvir,
Iv. odrzivosti .. .
§ Hofstedeova teorija kulturnih
X dimenzija
3
z
Model koncentri¢nih Model trzista Throsbyev model koncentri¢nih
krugova kulturne drustvenih mreZa krugova,
|ndustr_|1e (Zaklade za Cherbo-VogelWyszomirskijev
umjetnost New model kreativnih radnika i
England), industrija
- Baekerov model
= kulturnih resursa,
S| =
B g Model krugova
zl 3 drustvenog Zivota,




Teritorijalni model Model proaktivnih kulturnih Essigov model

umjetnosti i kulture, etvrti, umjetnickog
poduzetniStva
Model razvoja Rosen-Robackov model
ruralnih zajednica
temeljen na
umjetnosti,

Model lokalnog
konteksta
(Balfour i dr.),

Model kreiranja
kreativnog mjesta

Nesektorski

Modeli kreativne UNESCO-ov model | Model procjene utjecaja na kulturu |  Mapiranje sustava
klase i kreativne kulturnog ciklusa umjetnosti
industrije,

Model kreativnog
miljea (Wojan i dr.)

Izvor: izrada autorice prema Kljucna odredenja kreativne industrije-nazivi, pojmovi i
modeli (Horvat i drugi, 2021:326 dostupno na: https://www.bib.irb.hr/1125678).

Teritorijalni
Sektorski

Tablica 2. prikazuje Johnsonovu klasifikaciju modela Kl razvrstanih prema dva klju¢na kriterija
(nedistribucijski i distribucijski). Dva modela u ovoju tablici predstavljaju teorijski model i
model prakti¢nih slucajeva KI. ,,Sektorska dimenzija umjetnosti 1 kulture obuhvaca sadrzaj,
odnosno prisutnost/ugradenost umjetnosti i1 kulture u model, prostornom dimenzijom
objasnjava se posebnost naseljenog mjesta u njegovu suodnosu s umjetnoS¢u i kulturom
(fizickom, povijesnom, politickom, druStvenom 1 dr.), viemenskom dimenzijom sagledavaju se
promjene u sustavu (evolucija odnosa, promjene ukusa i vrijednosti, procesi nakupljanja
bogatstva) dok je distribucijska dimenzija usmjerena na populaciju (proizvodace i potrosace
umjetnosti 1 kulture) kao 1 na pristupacnost sadrZzaja umjetnosti i kulture te raspodjelu dobara‘“

(Horvat i drugi, 2021:325).

1.3. Sektori Kl

Klasifikacija sektora KI omogucuje laksu i detaljniju uredbu statistickog obuhvata podataka 0
KI. S obzirom da u svijetu i Europi ne postoji jedinstvena definicija KI, onemogucena je i
jedinstvena klasifikacija sektora KI. U ovom poglavlju prikazani su sektori KI na primjeru
zemalja Velike Britanije, Savezne Republike Njemacke i Republike Hrvatske. Prilikom
usporedne analize, prikazane su razlike izmedu razlicitih klasifikacija sektora Kl te su navedeni

sektori ¢ije su klasifikacije neujednacene u promatranim zemljama.


https://www.bib.irb.hr/1125678

1.3.1. Velika Britanija

Velika Britanija proucava i analizira kreativnu industriju od samih pocetaka te Kl isti¢e jednom
od dominantnih industrija. DCMS (1998) dokumentom Mapiranje kreativnih industrija (engl.
Creative Industries Mapping Document) objavljuje prvu klasifikaciju sektora Kl te ujedno
provodi prvo mapiranje Kl Velike Britanije iza kojega ¢e uslijediti ostala. U toj klasifikaciji
objedinjuje 13 sektora (DCMS, 1998): Oglasavanje, Antikviteti, Arhitektura, Obrt, Dizajn,
Moda, Film, Softveri za razonodu, Glazba, Izvedbena umjetnost, lzdavastvo, Softver, TV i

radio. Drugim mapiranjem, DCMS (2001) prosiruje nazive sektora Kl dok se 2015. godine

mogu uociti znacajnije razlike u klasifikaciji.

Tablica 3. Podjela (,,mapiranje*) sektora KI prema DCMS-u

Mapiranje kreativnih industrija Mapiranje kreativnih industrija
190098. 2001. DCMS 2015.
(engl.Creative Industries Mappingi (engl.Creative Industries Mapping
1998.) 2001.)
Oglagavanje Oglagavanje Oglagavanje 1 marketing
Antikvitets Triéte umjetnina 1 antikviteta Muzeji, galerije 1 knjiznice
Arhitektura Arhitektura Arhitektura
Zanati Zanati Zanati
Dizain Dizajn
Dizajn: grafick:, modm 1 dizamn
— proizvoda
Moda Dizajnerska moda
Film Film 1 video
Film, TV, video, radio 1 fotografija
TV 1radio TV 1 radio
Glazba Glazba
Glazba, 1zvedbene 1 vizualne
i : umjetnosti
Izvedbena umjetnost Izvedbena umjetnost
Izdavasitvo Izdavastvo Izdavaitvo
Softver Softverske 1 radunalne 1gre
Softver za razonodu Interaktiviu softver za razonodu IT, softverske i ratunalne usluge

Izvor: izrada autorice prema publikaciji Department for Digital, Culture, Media & Sport:
Creative industries economic estimates (dostupno na: https:/bit.ly/2YERY7X)



https://bit.ly/2YERY7X

Usporedivsi 1998. 1 2001. godinu s 2015. godinom moguce je uociti kako u 2015. godini
kreativnu industriju ¢ini 9 sektora u odnosu na 1998. 1 2001. gdje je taj broj iznosio 13 sektora.
Dizajn i moda, ukljuéuju¢i graficki dizajn zdruzeni su u jedan sektor dok su u prethodnim
godinama ti sektori bili odvojeni. Povezivanje sektora se dogodilo i u podru¢ju TV-a i radija
gdje im je pridruzen sektor Film 1 video. Novi sektor u 2015. godini ¢ine Glazba, izvedbene i
vizualne umjetnosti dok su u godinama prije ¢inili odvojene cjeline. Potpuno novi sektor je

sektor Muzeji, galerije i knjiznice koji se moze nazvati i baStinskim sektorom.

1.3.2. Savezna Republika Njemacka

Klasifikacija sektora Kl u Saveznoj Republici Njemackoj obuhvaéa 12 ,,pod-trzista“
ukljucujuéi dvanaesti pod nazivom ,,Ostalo” . Pocetak istrazivanja razvoja i utjecaja Kl u
Njemackoj zapocCinje na koncu 20. stolje¢a zahvaljujué¢i Federalnom ministarstvu ekonomskih

poslova i energetike (FMEPE).
Sektori Kl u Njemackoj su sljede¢i (Rasi¢ Bakari¢ i drugi, 2015:51):

Glazbena industrija

Trziste knjiga

Trziste umjetnina

Filmska industrija

Industrija emitiranja

Trziste izvedbene umjetnosti
Arhitektonsko trziSte
Industrija dizajna

© o N o g Bk~ w DN PE

Tiskarsko trziste

=
o

. Trziste oglaSavanja

-
-

. Industrija softvera i igrica
Ostalo

Kako je navedeno, Savezna Republika Njemacka sektore Kl naziva pod-trzistima. Sektor
,,Ostalo® (iznimka u odnosu na klasifikacije sektora drugih drzava) predviden je kako bi se
mogle uvrstiti druge ekonomske djelatnosti koje pripadaju KIl. Podjela sektora KI u Njemackoj
srodna je nomenklaturi Velike Britanije i Republike Hrvatske. Glazbena industrija (Glazba)
sektor je koji se takoder pojavljuje u klasifikaciji Velike Britanije i Republike Hrvatske.

Nadalje, sektor Knjiga i sektor Umjetnina predstavlja sektor Muzeji, galerije, knjiznice u
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Velikoj Britaniji te sektor Bastine u Republike Hrvatske. Novi sektor koji se ne moze usporediti

sa sektorima Velike Britanije i Republike Hrvatske je Industrija emitiranja.

1.3.3. Republika Hrvatska

U Republici Hrvatskoj KI nije u potpunosti institucionalizira premda je 2015. godine provedeno
prvo cjelovito istrazivanje (Rasi¢ Bakari¢ 1 drugi, 2015) ¢iji su rezultati imali za cilj uspostaviti
temelje za uvodenje nomenklatura sektora KI. U dvojezi¢noj publikaciji Ars Andizetum (Horvat
i drugi, 2018) predlozeno je 12 sektora Kl (Slika 3.), a sukladno inicijalom prijedlogu
navedenom u Mapiranju kreativnih i kulturnih industrija u Republici Hrvatskoj (Rasi¢ Bakari¢
i drugi, 2015).

2 ) 4 ‘o

Audiovizualna Bastina
Arhitektura umjetnost MUZEJI, KNJIZNICE
FLM,VIDEO = ARHMW
Dizajn Izvedbene

MODNI! DIZAIN, GRAFICK N "
DIZAIN, DIZAIN INTER! Glazba umijetnosti
C ZAUSTE, BALET, PLES

h 4 =~ 4 )

Ko Mediji Oglaiavanje
kl::g;.w IV, RADIO, i trziine
nal niftvo TISKANI MEDLN | WES komunikacije

Primijenjene
umjetnosti = 2
STAKLO, KERAMIKA, NAXIT Racéunalne igre, 3
| DRUGE PRIMIJENJENE novi mediji GRAFIKA, FOTOGRAFLIA
UMJETNOSTI | ZANAT NOVI MEDL

Vizualne umjetnosti
IKARSTVO, KIPARSTV

Slika 3. Sektori kreativne industrije RH objavljeni u Ars Andizetumu (izvor: Horvat i drugi,
2018:15)

Slikom 3. prikazani su sektori Kl s pripadaju¢im djelatnostima (Horvat i drugi, 2018):
Arhitektura, Audiovizualna umjetnost (film, video), Bastina (muzeji, knjiznice, arhivi), Dizajn
(modni dizajn, graficki dizajn, dizajn interijera, proizvodacki dizajn), Glazba, Izvedbene
umjetnosti (kazaliste, balet, ples), Knjiga, nakladnistvo, Mediji (TV, radio, tiskani mediji i
web), Oglasavanje i trziSne komunikacije, Primijenjene umjetnosti (staklo, keramika, nakit i
druge primijenjene umjetnosti i zanati), Racunalne igre, novi mediji, Vizualne umjetnosti
(slikarstvo, Kiparstvo, grafika, fotografija, novi mediji). Navedeni sektori imaju osnovnu i
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zajednicku zadacu, a to je kreirati proizvod ili uslugu s visokim udjelom znanja, kreativnosti i

inovacije.

U Tablici 4. prikazani su sektori KI prema projektnoj studiji Mapiranje kreativnih i kulturnih

industrija u Republici Hrvatskoj (Rasi¢ Bakari¢ i drugi, 2015).

Tablica 4. Podjela KI

SEKTORI KI

Muzeji, knjiznice 1 bastina

Umyetnost

Glazba 1 izvedbene umjetnosti

Dizamn

Film

Fotografija

Zanati (umjetricki 1 tradicyski obrti)

Arhiteltura

Racunalm programi, igre 1 novi mediji
Elektronicki mediji

Izdavastvo

Ogladavanje 1 trzi¥no komuniciranje

Izvor: izrada autorice prema projektnoj studiji Mapiranje kreativnih i kulturnih industrija u
Republici Hrvatskoj (Rasi¢ Bakari¢ i drugi, 2015:59).

U usporedbi sa Slikom 3., Tablica 4. prikazuje sli¢nosti u klasifikaciji sektora KI, ali isto tako
sadrzi i pojedine razlike. Primjerice, umjetnost koja je navedena u Tablici 4. predstavlja
djelatnosti poput umjetnickog stvaralastva ili izrade umjetnickih objekata dok se, s druge strane,
na Slici 3. navedene djelatnosti mogu svrstati u izvedbene umjetnosti. Takoder, glazba i
izvedbena umjetnosti u Tablici 4. predstavljaju jedan sektor, a autorice publikacije Ars
Andizetum rasclanjuju ih na dva odvojena sektora. Film u Tablici 4. predstavlja samostalan
sektor, dok je na Slici 3. pod-sektor audiovizualne umjetnosti. Sektor fotografije, elektronicki
mediji i izdavastvo prikazani u Tablici 4. mogu se svrstati u klasifikaciju sektora iz dvojezi¢ne
publikacije slijedom fotografija — sektor vizualne umjetnosti; elektronicki mediji — sektor

mediji; izdavastvo — sektor knjiga i nakladni$tvo.
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2. Metodologija rada

Teorijski okvir zavr$nog rada u kojemu je prikazan povijesni razvoj KI, poznati modeli KI te
organizacijski primjeri KI u trima drzavama (Velika Britanija, Savezna Republika Njemacka i
Republika Hrvatska), polaziste je za drugi dio zavrSnoga rada u kojemu je naCinjena meta -
analiza znanstvenih i stru¢nih radova o KI u Republici Hrvatskoj. U meta-analizi naglasak je
postavljen na radove s definiranjima Kl i njezinih sektora te pregledom i analizom postoje¢ih
modela KI. Prilikom izrade teorijske podloge uporabljene su metode deskripcije, povijesna
metoda, metoda klasifikacije, a u istrazivackom dijelu rada provedena je ve¢ spomenuta meta-
analiza istrazivackih studija te deskriptivna statisticka analiza sekundarnih podataka

prikupljenih za zemlje ¢lanice Europske unije i Velike Britanije.

2.1. Sekundarni podatci o KI

Sekundarni podatci analizirani u istrazivackom dijelu rada ¢ine dvije cjeline. Prvi dio
istrazivackog rada baziran je na znanstvene i strucne radove predstavljene u obliku meta-
analize. Publikacije obuhvacaju problematiku Kl Republike Hrvatske u vidu izostanka
jedinstvene definicije i nomenklature. Takoder, radovi naglasavaju razli¢ite potencijale Kl te
prijedloge kako ih efektivno iskoristiti. Meta-analizom se nastoji utvrditi ¢injenica da je Kl bila,
i jo§ uvijek je, mjera razvijenosti i inovativnosti drustva. S obzirom da fenomen KI nema
ujednaCeni obuhvat podataka, drugi dio istraZivackog rada se temelji na sekundarnim
statistickim podatcima koji potvrduju zakljucke donesene meta-analizom. Uzimajuéi u obzir
statistiCke podatke koji, u krajnjem slucaju, omogucavaju lakSe promatranje i analiziranje
odredenog problema, razlikuju se dva oblika istih. Primarni podaci su informacije koje nisu
prethodno objavljivane u elektroni¢kom ili tiskanom obliku te zahtijevaju znacajnije napore
pojedinca. Sekundarni podatci su informacije koje su ve¢ prikupljene i objavljene na
platformama koje su dostupne u tiskanom ili elektroni¢kom obliku. U ovom slucaju, statisticka
istrazivanja vezana za kreativnu industriju prikupljena su putem Eurostata, DCMS-a (engl.
Department for Digital, Culture, Media and Sport), CIC-a (engl. Creative Industries Council) i
dr. Prikupljeni statisticki podatci usporedivani su koriste¢i deskriptivnu statistiku i indeksne
brojeve. Prilikom opisivanja i usporedivanja statistickih podataka koriStene su brojéane i
graficke metode kako bi se prikupljeni podatci prikazali na razumljiv i jasan nacin te kako bi se

na temelju njih moglo do¢i do zakljucka za promatranu pojavu.
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3. Analiza podataka o KI

S obzirom da se korisnost i utjecaj KI u RH i na globalnoj razini, poc€inje istrazivati tek u
proslom stoljecu, meta- analizom su predstavljene publikacije i njezini autori koji ovaj fenomen
intenzivno istrazuju i proucavaju ve¢ godinama. Stru¢ni i znanstveni radovi u meta-analizi
isti¢u kako izostanak usvojenog ujednacenog nacina ustroja Kl otezava njezino usporedivanje,

mjerenje i razvoj.

2.2. Meta-analiza radova o kreativnoj industriji Republike Hrvatske

Analiza obuhvaca znanstvene i stru¢ne radove kako bi se postigao konacan zakljucak i rezultat
o benefitima KI u RH. Zbog nejednake klasifikacije sektora, nepostojanja jedinstvene definicije
te nedosljedne i proturjecne literature o Kl, analizom iste, utvrduje se ¢injenica o izostanku
jedinstvene nomenklature. Kako bi se omogucio jednostavniji pregled, u meta-analizi su
istaknuti 1 znanstveni 1 stru¢ni radovi koji predstavljaju glavnu okosnicu u ostvarivanju
konacnog rezultata. Glavni izvor publikacija navedenih u meta-analizi su referentni upravitelj
Mendeley, Google znalac (engl. Google Scholar), Hréak, CROSBI i dr.
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Tablica 5. Meta-analiza radova o KI u Republici Hrvatskoj

Publikacija Godina Izdavat Pristup
Kljuna odredenja 2021. Horvat Jazna, hittps:/fworw. bib.irb hri 1125678
kreativne industrije- Erstic Darja,
nAZIVL pojmov 1 Mlmarewic
modeli Komelija
Izgubljeni prihodi i 2021. Primorac Jaka hittps://hrcak srce hr/255053
pronadena
solidamost: utjecaj
prvog vala
pandemije holesti
COVID 19 na
kulturni sektor u
jugoistodng Europl
Populariziranje 2020. Jobst Ivana hitps:/bit ly/3zVRAS3
uloge kreativnih
djelatnika: sluca
kreativne industrije
uRH
Eminmost u 2019 Horvat Jasna hitps-/hit v/ 37 SRoY
kreativno) industriji
Europske 2018. Europska komisija hitps-//bit by 3E6E 1 8un
prijestolnice
pametnog turizma
Ars Andizetum 2018. Horvat Jazna, hitps:/www.andizet hr/ars-
Mijoc Josipa, andizetum
Zmi¢ Ana
Poduzetmiitvo u 2016. Goldstein Simona Duostupna u fiskanom izdanju
kreativno) industriji
Kreativna industrija 2015. Tomagevic Nives | hitps:/fwonarbib arb hr/836676
1 nakladnitvo
Mapiranje 2015. Ragic Bakanc hitps-ibit ly/31oVEVS
kreativiih 1 Ivana,
kulturnih industrija Batic Katarina,
uBEH Bozi¢ Ljiljana
Sto nas éind 2015, Jelméic Daniela https://hrcak srce hr/103939
razlifitima? Angeling
Ereativm Zagreb na
putu prema
koeativmo] Europi
0d nesizumesti do 2012. Primorac Jaka https:/hrcak srce hr/89217
nesigumnosti: rad 1
zaposlenost u
kulturnim 1
kreativmim
mdustrijama
Promjena strukture 2010. Primorac Jaka hitpz-//bit by In6Trhn
rada u kreativno
ekonomiji-kultura,
tranzicija 1 kreativma
klaza

lzvor: izrada autorice

Istrazivanje Kl slozen je proces koji je potrebno promatrati iz vise perspektiva te koji zahtjeva
profesionalni i1 znanstveni interes. Raznolikost pozadina u kojima se odvijalo (i jo§ uvijek
odvija) istrazivanje KIl, generiralo je mnogo definicija ovisno o teorijskim i filozofskim

temeljnim pristupima, kao 1 o metodoloskim interesima. Zajednicki cilj navedenih stru¢nih i
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znanstvenih radova u tablici 5. je prikazati ¢imbenike koji utjeCu na kreativnu industriju,

utvrditi potencijale Kl i slabosti (ako postoje).

Publikacijom Ars Andizetum (Horvat i drugi, 2018) Kl u Republici Hrvatskoj dozivljava
procvat. U publikaciji, Horvat, Mijo¢ i Zrni¢ daju jedinstvenu definiciju KI, formiraju 12
sektora kreativna industrije te definiraju kulturu kao resurs koji se istodobno ¢uva i umnaza
kroz sve sektore. ,Kreativna industrija (KI) doprinosi razvoju gospodarstva u cijelosti,
izvoznog je potencijala, a temeljena je na znanju, znanstvenoj, tehnoloskoj i umjetnickoj
inovativnosti, razvoju talenata te ocuvanju nacionalne kulturne bastine kroz njezinu
implementaciju u suvremene proizvode i usluge” (Horvat i drugi, 2018:16). Publikacija je
otvorila mnoga pitanja te potaknula autorice na daljnja istrazivanja KI kako bi se ukazala
njezina primjenjivost. S obzirom da kreativnu industriju karakterizira nekonzistentnost,
problematika u definiranju na nacionalnoj, ali 1 globalnoj razini, oteZava razumijevanje ovoga

pojma.

Kompleksnost pojma dodatno je razgranicen znanstvenim radom Kljucna odredenja kreativne
industrije, pojmovi i modeli (Horvat i drugi, 2021). Prvenstveni cilj rada je odredenje pojma KI.
Rad je baziran na Cetiri istrazivacka pitanja (Horvat 1 drugi, 2021:323): a) Je li modele Kl
prepoznala (i imenovala) znanstvena teorija?, b) Je li moguce utvrditi prevladavajuée nazive
istog fenomena?, c) Je li moguée izdvojiti temeljne pojmove KI?, d) Jesu li temeljnim

pojmovima KI prisutni sinonimi kojima se zamagljuje spoznaja?

Istrazivanjem literature (Horvat i drugi, 2021; Horvat i drugi, 2018; Jobst 2020; Tomasevi¢
2015) uocavaju se sinonimi poput — kreativne industrije, kulturne i kreativne industrije,
kreativna ekonomija 1 sl. Uvidom u navedene sinonime, utvrduje se ¢injenica da fenomen Kl

uz sebe veze razliita tumacenja i nazive zbog raznolikog znanstvenog i teorijskog pristupa.

Uz terminolosko ujednacavanje, Kl kao mjera inovativnosti drustva iziskuje i istrazivanja
usmjerena na ucinke pri proizvodnji kulturnog i kreativnog proizvoda u samo jednom sektoru
K1 ili pri primjeni kruzne kreativnosti, odnosno, uklju¢ivanju veceg broja sektora KI povezanih
jednom autorskom idejom. ,,Kruznost kreativne industrije posjeduje potencijale sumjerljive
potencijalima kruznosti i svake druge industrije. Razlika od koje je potrebno krenuti nalazi se
u definiranju ,,sirovine (u kreativnoj industriji rije¢ sirovinu predstavlja autorska ideja),
mogucnostima 1 nacinima njezina ,kruzenja“ kroz sve sektore kreativne industrije te
odredivanju cilja, misije 1 vizije koji se takvom, kruZznom proizvodnjom postizu posebice

ukoliko su usmjereni na globalno brendiranje zajednica ili proizvoda“ (Horvat, 2019:11).
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Horvat u radu Kruznost u kreativnoj industriji istice kako ,,,.kruZenjem* temeljnog kulturnog
izraza (na pr. knjizevnog teksta) po drugim sektorima kreativne industrije proizvode se
,»Kruzni®, tj. ,,potpuni‘ proizvodi (tematski istovrsni, ali umnozene komunikacijske sposobnosti

jer su ostvareni raznovrsnim izrazajnim tehnikama 1 sredstvima)“ (Horvat, 2019:11).

Prema Nives Tomasevi¢ (2015) knjizevni tekst je kulturno dobro koje zajedno sa djelatnoséu
nakladni$tvo sudjeluje u stvaranju nacionalnog identiteta. TomaSevi¢ u knjizi Kreativna
industrija 1 nakladnistvo (2015) istice kreativnu industriju kao fenomen trzisSnog i kulturnog
identiteta. No, da bi kulturni i kreativni proizvodi bili ujedno i temelj egzistencije njihovim
proizvodacima, potrebno je osigurati radne uvjete zaposlenicima u Kl koji su klju¢ni dionici u

kreiranju usluge i proizvoda.

U radovima Jake Primorac Od nesigurnosti do nesigurnosti: rad i zaposlenost u kulturnim i
kreativnim industrijama (2012) i Promjena strukture rada u kreativnoj ekonomiji: kultura,
tranzicija i kreativna klasa (2010), navodi se nuznost detaljne analize dostupnih podataka o
zaposlenosti u KI. Statisticka analiza je nedosljedna zbog nedostatnog obuhvata podataka, a
samo jedan od primjera jest taj da se Kl ,,u postoje¢im medunarodnim klasifikacijama ne
svrstava u homogene skupine* (Jurlin, 2008:119). Primorac u radu Promjena strukture rada u
kreativnoj ekonomiji: kultura, tranzicija i kreativna klasa (2010) takoder naglasava kako
., Treba nadodati da kulturni djelatnici/ice rade u uvjetima dvostruke nesigurnosti koja je
specificna za kreativnu ekonomiju tranzicijskih zemalja. Zastita radnih pozicija trebala bi
proizlaziti kroz sustav koji je reguliran za razliku od trenuta¢noga koji to nije i u kojem su
djelatnici/ice prisiljeni/e osmiSljavati alternativne (samo)zastite rada. Oni/one raznoliko vide
mogucénosti razvoja svojih podruc¢ja rada, od kojih smatramo da je 178 reformisticki pristup
najadekvatniji u trenuta¢nim okolnostima. Potreban je intersektorski pristup javnih politika koje
se bave ovim podru¢jem, a specificni uvjeti rada djelatnika u ovome podrucju tako trebaju

postati jedna od strateskih odrednica tih politika“ (Primorac, 2010:177-178).

Kreativna ekonomija $iri je pojam od kreativne industrije jer uz proizvodnju kulturnih i
kreativnih proizvoda ukljucuje 1 njihovu razmjenu. Postupci razmjene kulturnim i kreativnim
proizvodima vazni su za sve ¢lanove drustva, a posebice za kreativnu radnu snagu, odnosno
proizvodace koji svojim radom stvaraju novo stvorenu vrijednost. ,,Kreativna djelatnost ima
vaznu ulogu u kreativnoj ekonomiji, a posljedi¢no je vidljiv njezin ekonomski utjecaj na bruto
domaci proizvod, stopu zaposlenosti, brendiranje i ulaganje u Kkreativne gradove, ali i na

vanjsko-trgovinsko okruzenje (Jobst, 2020:634).

17



Da kreativna djelatnost igra vaznu ulogu u kreativnim gradovima (Jelin¢i¢, 2013) govore i
podatci o uspostavljenim modelima za razvoj kreativnih gradova. Jelin¢i¢ opisuje tri modela
za razvoj gradova na temelju Kl (prema Haselbach, 2010): grad s novim licem, kulturni i
kreativni grad te model poduzetni¢ki kulturni i kreativni grad. ,,Kulturne i kreativne industrije
u Hrvatskoj, odnosno u Zagrebu, jos su uvijek nedovoljno prepoznate u javnim politikama iako
u njima lezi konkretni razvojni potencijal. Istrazivanja o potencijalima grada Zagreba u
podrucju kulturnih i kreativnih industrija koji bi se mogli koristiti kao pokretac lokalnog razvoja
i nositelj urbanog identiteta pokazuju da su svi preduvjeti zadovoljeni: Zagreb posjeduje
potrebnu infrastrukturu, od najveceg broja javnih resursa u kulturi do najvece koncentracije

kulturnih i kreativnih industrija“ (Jelin¢i¢, 2013:88).

Vaznost kreativnih gradova 2018. godine potvrdila je Europska komisija raspisivanjem
natjecaja na razini EU-a za Europsku prijestolnicu pametnog turizma 2019. godine (Europska
komisija, 2018). U natjecaju je 2018. sudjelovalo 38 gradova iz 19 drzava clanica, a titulu
Europske prijestolnice pametnog turizma 2019. godine ponijeli su gradovi Helsinki (Finska) i
Lyon (Francuska). Novim natje¢ajem u 2019. godini, titulu za Europsku prijestolnicu pametnog
turizma 2020. godine osvojili su Goteborg (Svedska) i Malaga (Spanjolska). Cilj inicijative
Europska prijestolnica pametnog turizma prikazati je gradove kao turisticke destinacije u:
pristupacnosti, odrzivosti, digitalizaciji, kulturnoj bastini 1 kreativnosti, podi¢i svijest o
pametnim turistickim alatima, inicijativama i projektima te jaanje medusobnog ucenja i

inovativnog razvoja turizma u EU.

Kl fenomen je koji znacajno utjeCe na gospodarstvo, dodatno generira prihode te potice
kulturnu raznolikost. Osim doprinosa cjelokupnom drustvu, u Mapiranju kreativnih i kulturnih
industrija u RH ( Rasi¢ Bakari¢ i drugi, 2015) isti¢e se prednost KI u vidu njezine otpornosti
na recesiju od ostatka gospodarstva. Karakteristika otpornosti je bila vode¢a prednost Kl na
globalnom trzistu sve do pojave COVOD-a. Pojava COVID-19, pogada cjelokupno
gospodarstvo, ukljucujuéi i kreativnu industriju. U vrlo kratkom vremenu, ova industrija, biljezi
znacajan pad prihoda. Primorac (2019) opisuje istrazivanje provedeno u Sest zemalja (Bosna i
Hercegovina, Crna Gora, Hrvatska, Sjeverna Makedonija, Slovenija i Srbija) i navodi kako je
u svim zemljama utvrdeno kako je ,,uslijed nemogucénosti rada zabiljezen znacajan pad prihoda,
predviden [je] pad ukupnih primanja te nastavljen trend nuznosti dodatnih poslova i
samoeksploatacijskin praksi. U istrazivanim zemljama mjere za smanjenje negativnih
posljedica pandemije na kulturni sektor uglavnom nisu donesene na lokalnoj razini, a ukoliko

su donesene na nacionalnoj razini, ukljucivale su pretezno jednokratnu pomoé
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umjetnicima/ama 1 kulturnim radnicima/ ama te odabrane mjere posrednog tipa, pri ¢emu je

prisutna razlika izmedu zemalja ¢lanica EU-a i onih koje to nisu (Primorac, 2021:219).

Navedeno pokazuje kako su KI unato¢ svojoj otpornosti na recesiju pokazale izuzetnu
osjetljivost na posljedice pandemije Sto se moze dovesti u vezu s nedostatnim pravnim i

ekonomskim zastitama kreativne radne snage.

2.3. Analiza sekundarnih podataka o Kl

U ovom poglavlju sekundarnim podatcima se nastoji prikazati efekt Kl na stopu zaposlenosti
kroz odredeni period, bruto dodanu vrijednost u odnosu na druge djelatnosti te bruto dodanu
vrijednost sektora K. Istrazivacki prijepori povezani su S razli¢itim obuhvatima KI i ¢injenicom
da “ne postoji to¢no odredenje podjele kreativne industrije i kulturnog sektora® (Jobst,
2019:17). U nadvladavanju navedenih prijepora polazilo se od stajalista kako ,,gotovo sve §to
je obuhvaéeno kulturnim sektorom pripada u kreativnu industriju (Jobst, 2019:17) te se u
ovome radu kulturna i kreativna djelatnost promatraju kao djelatnosti KI. Analizirani su
sekundarni podatci javnih statistika, odnosno podatci prikupljeni putem sluzbenih stranica
statistickih ureda odabranih zemalja (Velika Britanija, Savezna Republika Njemacka,
Republika Hrvatska i dr.). Analiza tako organiziranih sekundarnih podataka slijedi

nomenklaturna pravila svake izabrane zemlje.

2.3.1. Velika Britanija

Velika Britanija, zacetnica pojma KI, isti¢e se kao dominantna i predvodnica uspjesnih zemalja
u ovome polju. U ekonomiji Velike Britanije Kl igra jednu od klju¢nih uloga te stoga posjeduje
uredene nomenklature i druge zakonske odredbe. Nomenklatura Velike Britanije kulturne i
kreativne djelatnosti promatra kao dva odvojena segmenta. Kl u Velikoj Britaniji obuhvaca $iri

obuhvat djelatnosti, a kulturni sektor dodatno se ras¢lanjuje na pod-sektore.

Zahvaljujué¢i Odjelu za digitalnu kulturu, medije i sport (engl. The Department for Digital,
Culture, Media & Sport — DCMS), Velika Britanija §titi i promice svoju kulturnu i umjetni¢ku
bastinu izvan svojih granica. Upravo je zbog toga, Velika Britanija u jedinstvenoj prednosti na
globalnoj sceni. DCMS sektore ¢ine: civilno drustvo, Kl, sektor kulture, digitalni sektor,

kockanje, sport, telekomi i turizam.

19



U 2018. godini, DCMS broji 5 milijuna i 300 tisuc¢a radnih mjesta u DCMS sektorima $to ¢ini
16,00% svih radnih mjesta u Velikoj Britaniji (Grafikon 1.).

Zaposlenost u DCMS sektorima 2018.

1 2019.
2018 =2019
2500
2040 2101
2000 =
1500 % 1505 257 1390 1426
962 = = =
1000 9030 = = =
= = 659 676 = 570 563 =
200 = = = = 8776 = 177178 =
0 = = = = == = = =
Civilno  Kreativna  Kulturni Digitalni  Kockanje Sport Telekomi  Turizam

drustvo  industrija  sektor sektor

Grafikon 1. Zaposlenost u (tisucama) DCMS-u. lzvor: izrada autorice prema publikaciji
Department for Digital, Culture, Media & Sport: Sectors Economic Estimates 2018., 2019.:
Employment (dostupno na: https://bit.ly/3haz2UK)

Usporedbom 2019. s 2018. godinom, uocava se kako je 2019. KI dosegnula najveéi broj
zaposlenika (vise od 2 milijuna) dok je 2018. godine KI ukljucivala 6,2% radnih mjesta u
Velikoj Britaniji (DCMS, 2020). Detaljnije usporedbe onemoguéene su zbog znacajnog
preklapanja DCMS sektora (Slika 4.).

Digitalni sektor

(1

Kreativna

industrija

(1) Izdavastvo, raunalne igre, softver, raunalno programiranje

(2) Film, TV, Glazba, Radio

~ 3) Bagtina, maloprodaja glazbe 1 videa, proizvodnja glazbenih instrumenata,
TR ©)] a, maleprodaya g 2. pri ya g
reprodukeija snimljenih medija

(4) Umjetnost, muzeji

(3] (7} 5) Bastin
Sport Kockanje o
0 (6) Iznaymljivanje sportskih rekvizita, rad sportskih objekata, druge sportske aktivnost

(7) Kockanje

Slika 4. Preklapanje SIC kodova unutar DCMS sektora. lzvor: izrada autorice prema DCMS
Sector Economic Estimates Methodology (dostupno na: https://bit.ly/3BNnn64)
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Slika 4. prikazuje preklapanje pojedinih sektora unutar DCMS-ove klasifikacije. Naime, s

obzirom da je, u praksi, kultura dio KI, u klasifikaciji DCMS-a prema SIC (engl. Standard

Industrial Classification) kodovima, kulturni sektor se u velikom djelu preklapa s Kl. Takav

odnos rezultat je klasifikacije po kojoj se kulturne i kreativne djelatnosti Velike Britanije

razvrstavaju u dva zasebna sektora. Grafikon 2 prikazuje zaposlene (u tisu¢ama) 2017. i 2018.

u pojedinacnim sektorima KI Velike Britanije.

Glazba, izvedbene i vizualne umjetnosti
Muzeji, galerije i knjiznice
lzdavastvo

IT, softver i racunalne usluge
Film, TV, video, radio i fotografija
Dizajn i dizajnerska moda

Zanati

Arhitektura

Oglasavanje i Marketing
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Oglasava o FI“.T]' v, IT,
o . Dizajni | video,
njei | Arhitektu . . S
. Zanati dizajners radioi Y
Marketin ra .. racunalne
ka moda fotografij
g usluge
M Stupacl
2018 195 111 9 163 245 733
2017 190 104 10 160 261 712
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Muzeji, |zve:iben
ga!.evrlj'e ' Vizualne
knjiznice .
umjetnos
ti
89 296
96 283

Grafikon 2. Zaposlenost (u tisu¢ama) po sektorima Kl Velike Britanije. Izvor: izrada autorice

prema publikaciji Department for Digital, Culture, Media & Sport: Sectors Economic

Estimates 2018: Employment (dostupno na: https://bit.ly/3z\Vw7GO)

Na Grafikonu 2. isti¢e se sektor IT, softver i racunalne igre kao sektor klju¢an za otvaranje

novih radnih mjesta u KI. Taj se zaklju¢ak donosi na temelju 2018. godine u kojoj je navedeni

sektor zaposljavao 733.000 osoba $to ¢ini gotovo 39,9% ukupno radnih mjesta u Kl te godine.
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Tablica 6. Zaposlenost (u tisu¢ama) u sektorima Kl Velike Britanije

2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2017.-
2018.
%
Oglasavanje 148 144 155 167 182 198 190 195 2,4
i Marketing
Arhitektura 94 89 94 101 90 98 104 111 7,5
Zanati 9 7 8 8 7 7 10 9 -12,9
Dizajn i 102 117 124 136 132 160 160 163 1,9
dizajnerska
moda
Film, TV, 211 240 232 228 231 246 261 245 -6,2
video, radio
i fotografija
IT, softver i 483 558 574 607 640 674 712 733 2,9
racunalne
usluge
Izdavastvo 211 223 198 193 200 193 192 199 3,9
Muzeji, 91 86 85 84 97 92 96 89 -7,8
galerije i
knjiznice
Glazba, 213 227 244 284 286 291 283 296 4,9
izvedbene i
vizualne
umjetnosti
Kl 1.562 1.691 1.713 1.808 1.866 1.958 2.008 2.040 1,6
UKUPNO
Svi UK 30.129 | 30.334 | 30.760 | 31.410 | 32.037 | 32.422 | 32.921 | 33.170 0,8
sektori

Izvor: izrada autorice prema publikaciji Department for Digital, Culture, Media & Sport:

Employment by Creative Industries sub-sector (dostupno na: https://bit.ly/3z\VVw7GO)

Tablica 6. prikazuje kako tri sektora (Zanati; Film, TV, video, radio i fotografija te Muzeji,
galerije i knjiznice) biljeze pad radne snage u razdoblju od 2017. do 2018. godine dok je sektor
Arhitektura doZivio znatno najbrzi porast od 7,5% (DCMS, 2019). Usporedi li se broj
zaposlenih u sektoru IT, softver i ra¢unalne igre 2018. u odnosu na 2017. godinu u Tablici 6
uocava se povecanje od 2,9% (DCMS, 2019). Sektor IT, softver 1 raCunalne igre potvrduje
Cinjenicu da je zbog velikog opsega posla i broja zaposlenosti, taj sektor glavni izvor prihoda u
KI.

2.3.2. Savezna Republika Njemacka

S obzirom da je kreativnost u Europskoj Uniji prepoznata kao resurs razvitka drustva, ciljevi
Europske Unije usmjereni su na promicanje kreativnih i kulturnih djelatnosti te znanja i

idejnosti kao temeljenoga odredenja KI. Unazad nekoliko godina Kl broji natprosje¢ni rast i
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stvara kvalitetna radna mjesta doprinoseci istodobno jaanju kulturne raznolikosti. U daljnjem
tekstu prikazani su potencijali KI u Europskoj Uniji koja je sve vise suocena s globalnom

konkurencijom i popratnim izazovima.

Slika 5 pokazuje kako strukturu zaposlenosti u KI Savezne Republike Njemacke 2018. godine.
¢ini znatno veéi postotak osnovnih radnika u odnosu na ljude s marginalnim

samozaposljavanjem, pri tome uzimajuci u obzir ukupan broj radnika u kreativnoj industriji.

Ukupan broj radnika u
kulturnim i kreativnim
industrijama

1,695,923 (100%)

Ljudi na marginalnom radnom

Osnovni radnici 3 X .
mijestu i marginalno

1.195.035 (70,5%) samozaposljavanje 500.888
(29.5%)
Slobodnjaci i Zaposlenici Samozaposleni i
samozaposlene podloZni ljudi u o .
osobe s godignjim socijalnom marginalnom Ljudi rla_marg_lm
prihodom od doprinosu za samozaposljavanj zapoljavanja
najmanje 17.500 sigurnost (puno i u s godi$njim 301.808 (17,8%)
€ nepuno radno prihodom od
vrijeme) najmanje 17.500 €
256.624 (15,1%) 938.411 (55,3%)

198.994 (11.7%)

Slika 5. Struktura zaposlenosti u kreativnoj industriji Republike Njemacke 2018. godine?.
Izvor: izrada autorice prema publikaciji 019 Cultural and Creative Industries Monitoring
Report (dostupno na: https://bit.ly/3DVxwQ8)

Broj radnika u KI Republike Njemacke 2018. godine iznosio je 1,7 milijuna i biljezio je rast u
odnosu na prethodne godine. Sredisnji radnici (zaposlenici koji podlijezu plac¢anju doprinosa
za socijalno osiguranje) te samozaposleni radnici, ¢ine 70,5% ukupne zaposlenosti u Ki
Republike Njemacke §to upucuje na rastuéi broj poslova u ovome polju. S druge strane, visoki
udio osoba s marginalnim zaposlenjem (29,5%) u sebi ukljucuje i visok udio samozaposlenih
osoba u Kl te udio marginalno samozaposlenih u KI iznimno je velik i obuhvaca gotovo
Cetvrtinu (24,7%) ove skupine u cjelokupnom gospodarstvu Republike Njemacke (BMWI,
2019).

! Procijenjeni podatci
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Grafikon 3. Struktura i razvoj ukupne radne snage u K1 Republike Njemacke 2009. — 2018.2
Izvor: izrada autorice prema 019 Cultural and Creative Industries Monitoring Report
(dostupno na: https://bit.ly/3DVxwQ8)

Analizom Grafikona 3. i Slike 5., uocava se kako je ukupan broj osoba zaposlenih u KiI
Republike Njemacke (1.695,923) 2018. godine ostvario pozitivan rast, a uz ukupan broj
zaposlenih pozitivan je rast zabiljezila i bruto dodana vrijednost. S procijenjenim povecanjem
od gotovo 2,9% na godisnjoj razini, bruto dodana vrijednost u Kl prvi je put ostvarila rast iznad
100 milijardi eura. Brojka od 100,5 milijardi eura u Grafikon 4. pokazuje da je Kl na priblizno
istoj razini kao i proizvodnja strojeva i opreme (BMWi, 2019).

2 Procijenjeni podatci
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Grafikon 4. Doprinos Kl bruto dodanoj vrijednosti u usporedbi s drugim djelatnostima
Republike Njemacke®. 1zvor: izrada autorice prema publikaciji 019 Cultural and Creative
Industries Monitoring Report (dostupno na: https://bit.ly/3DVxwQ8)

Grafikon 5. prikazuje 12 sektora Kl u Saveznoj Republici Njemackoj. Bruto dodana vrijednost
2018. godine opala je u 4 sektora KI u odnosu na prethodne godine. Sektori s negativnim
medugodi$njim razvojem su sektor Umjetnina (-3,1%), Tiska (-2,5%), Filma (-2,1%) i Knjiga
(-1,6%).

3 Procijenjeni podatci
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Grafikon 5. Doprinos sektora K1 bruto dodanoj vrijednosti 2016.-2018. (U milijardama

eura). lzvor: izrada autorice prema publikaciji 019 Cultural and Creative Industries

Monitoring Report (dostupno na: https://bit.ly/3DVxwQ8)

Pozitivan rast istaknut je u sektoru Arhitekture (4,6%), sektoru lzvedbenih umjetnosti (5,1%) i

najveci, sektoru IT-a (8,1%) (BMW:i,2019). Udio pojedina¢nih sektora u ukupnoj dodanoj

vrijednosti KI Republike Njemacke u 2018. godini prikazan je Grafikonom 6.

4 Procijenjeni podatci

26


https://bit.ly/3DVxwQ8

= Ostalo Glazba m Trziste knjiga

m Softveriigre = Trsiste oglasavanja m Tiskarsko trziste
Trziste umjetnina Filmska industrija Industrija emitiranja
m Trziste izvedbene umjetnosti ® Industrija dizajna m Arhitektonsko trziste

Grafikon 6. Udio pojedinaénih sektora u ukupnoj dodanoj vrijednosti KI Republike
Njemacke u 2018. godini®. Izvor: izrada autorice prema publikaciji 019 Cultural and Creative
Industries Monitoring Report (dostupno na: https://bit.ly/3DVxwQ8)

Grafikon 6. prikazuje da je u 2018. godini vise od 29% bruto dodane vrijednosti generirao IT
sektor kao sektor koji kontinuirano raste i predstavlja klju¢ uspjeha u KI. Osim utjecaja na
kreativnu industriju, sektor IT, softver i igre takoder utjece na cjelokupni rast proizvodnje u
Republici Njemackoj. Ostatak sektora generira mnogo manje vrijednosti u odnosu na IT, iako
sektor Tiska, sektor Oglasavanja i sektor Dizajna trenutno proizvode vise od 10 milijardi eura.
Sektor Umjetnina, s 1,3 milijarde eura, zajedno s Ostalima, sektor je s najmanjom ostvarenom
vrijednosc¢u u 2018. godini (BMWi, 2019).

2.3.3. Kreativni gradovi u Republici Hrvatskoj
K1 nije jedini dionik koji generira prihode na temelju kreativnosti, ali jest izvoriste za crpljenje

prihoda u drugim djelatnostima na temelju uporabe proizvoda generiranih u KI. Primjer

uporabe kreativnih proizvoda i usluga s ciljem unaprjedenja gradova i njihovih $irih zona,

5 Procijenjeni podatci
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fenomen je novijeg datuma poznat pod nazivom kreativni gradovi. Prema godisnjem izvjes¢u
Europske unije (Europska komisija, 2017.) kulturni i kreativni sektor ¢inio je 4,4% BDP-a
stvorenog radom kreativnih djelatnika ¢ijih je radnih mjesta bilo 3,8% od ukupnog broja radnih
mjesta u EU. Pokazateljima kojima Europska komisija (2017) mjeri potencijal KI na gradskoj
razini svrstavaju se u tri velike skupine: kulturna raznolikost(kulturna mjesta i sadrzaji, kulturne
atrakcije i aktivnosti), kreativna ekonomija (kreativni poslovi temeljeni na znanju, intelektualno
vlasni§tvo 1 inovacije, nova radna mjesta u kreativnim sektorima), Okolina s razli¢itim
moguénostima (ljudski kapital i obrazovanje, otvorenost, tolerancija i povjerenje, lokalne i
medunarodne mreze, kvaliteta upravljanja). Europska komisija (2019) izmjerila je potencijal
K1 za pet gradova Republike Hrvatske — Zagreb, Osijek, Rijeka, Split i Pula (Slika 6.).

LEGENDA: INDEKS KREATIVNOG GRADA
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Slika 6. prikazuje indekse kojima se mijeri potencijal Kl izabranih gradova 2019. godine
(Zagreb, Osijek, Rijeka, Pula, Split). Mogucénosti, prednosti i potencijali gradova mjereni su na
temelju 3 pokazatelja: kulturoloska raznolikost, kreativna ekonomija i okruZenje s razli¢itim

moguénostima
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Sukladno provedenoj analizi Europske komisije (2019) zakljucuje se da, zahvaljuju¢i bogatoj
kulturi, mno$tvu starih rimskih gradevina (npr. pulska Arena), grad Pula postize najbolje
rezultate u kulturoloskoj raznolikosti, zauzimajuéi tako 12. mjesto u skupini od 79 europskih
gradova s 50 000 do 250 000 stanovnika. Izrazito duga tradicija vinarstva, ribolova i vodenih
sportova Pulu ¢ini popularnom destinacijom za ljetni odmor te samim time pozicionira istu na

7. mjesto u Kulturnim atrakcijama i aktivnostima.

Glavni grad Republike Hrvatske, Zagreb, zauzima 28. mjesto u skupini Kreativna ekonomija
od 40 rangiranih gradova s 500 000 do 1 milijun stanovnika. Strategija grada Zagreba ulagati
je u djelatnosti s visokim potencijalom rasta u kreativnoj industriji i turizmu. Zagreb i Rijeka
zahvaljujuéi stavu o toleranciji i otvorenosti pozicioniraju se na izuzetno visoka mjesta u
pokazatelju Okoline. Prema navedenom Kkriteriju Zagreb je pozicioniran na 22. mjestu u skupini
gradova s populacijom od 500 000 do 1 milijun stanovnika, dok je Rijeka na 26. mjestu u
skupini 79 europskih gradova s 50 000 do 250 000 stanovnika. Zahvaljujuéi programu ,,L.uka
razlicitosti* u ozujku 2016. godine Rijeka je izabrana za Europsku prijestolnicu kulture za 2020.

godinu (Europska komisija, 2019).

Grad na Dravi, Osijek, predstavlja ¢etvrti najveci grad u Hrvatskoj i kulturno je srediste istocne
hrvatske. U istrazivanju Europske komisije (2019) Osijek se nasao na 40. mjestu u skupini od
79 europskih gradova s 50 000 do 250 000 stanovnika. U postupku ojacavanja kreativne
industrije te kulturnih i kreativnih aktivnosti, Osijek je u prilici unaprjedivati svoju ulogu
sveucilisnog grada te istaknutog domaceg turistickog odredista baroknog stila s brojnim

kulturnim, obrazovnim, rekreacijskim i sportskim moguc¢nostima (bicikliranje, jahanje).
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3. Rasprava

Istrazivanja Kl dijelom su sluzbenih statistika Europske unije, a njihova je razvijenost,
ucestalost i usustavljenost postala indirektnom mjerom razvijenosti drustva. S obzirom da ne
postoji ujednacena definicija KI, u ovome se radu pri njezinu analiziranju polazi od definicije
ponudene u dvojezi¢noj publikaciji Ars Andizetum (Horvat i drugi, 2018), ali se pri analizi
sekundarnih podataka preuzimao i analizirao fenomen Kl sukladno klasifikaciji svake izabrane
drzave. S obzirom na neuskladenost klasifikacija uoceno je kako bi se jedinstvenom
klasifikacijom sektora KI omogucio jednostavniji obuhvat podataka i uvid u razvoj i utjecaj Kl
u pojedinoj drzavi. Zbog izostanka navedenog, trenutacno je onemogucéena usporedivost
ucinaka i karakteristika Kl jer svaka drzava isti¢e svoje jedinstvene mogucnosti za razvoj K1 ili

naglasava mjere koje ¢e (prema njihovim) pokazateljima unaprijediti trenutnu situaciju.

Meta-analizom provedenom u ovome radu prikazani su strucni i znanstveni radovi Cija je
zajednicka tema utvrditi kljucne koncepte, sektore i definiciju KI. U meta-analizu uvrsteni su
radovi kojima je cilj prikazati potencijale Kl, njezinu funkcionalnu i normativnu ulogu, ali i
slabosti koje se (potencijalno) mogu javiti. Vecina radova uodila je i izdvojila kako je kljuéna
uloga KI mjerenje inovativnosti i iskoriStavanje kreativnih resursa te nastojanje da se ostvari
javna prepoznatljivost kulturnih proizvoda/usluga. Velika Britanija izdvojila se po veéini
karakteristika KI te je uoceno kako je vaznost kreativnih radnika, uredivanje njihovih radnih

odnosa i zakona kojima su regulirani, KI jedna od dominantnih industrija Velike Britanije.

Vazno je istaknuti kako nedovoljna pravna i ekonomska uredenost KI dodatno oteZava
postojece stanje u Republici Hrvatskoj. Uoceno je kako bogata kulturoloska raznolikost
pojedinih gradova u RH nedostatno ukljucuje djelatnosti KI posebice kada se gradovi nastoje
brendirati kao kulturni i kreativni gradovi. Brendiranjem pojedinog grada stvara se preduvjet

za dostizanje (globalne) prepoznatljivosti i visokog pozicioniranja na ljestvicama uspjesnosti.
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4. Zakljucéak

Kulturnu industriju, pretecu KI, po prvi su put 1947. godine definirali T. Adorno i M.
Horkheimer, oznacivsi ju manipulativnom industrijom kojoj je osnovni cilj stvaranje profita.
Zahvaljujuéi osnivanju Centra za kulturalne studije Sveucilista u Birminghamu 1964. godine
zapoclinje era istrazivanja pozitivnih u¢inaka kulture na drustvene i ekonomske promjene i to
ponajprije u okviru sektora tadasnje ,,kulturne industrije. Velika Britanija 1997. godine pojam
,kulturne industrije* modificira u pojam , kreativne industrije” dok Ured za kreativne industrije
Odjela za kulturu, medije i sport (DCMS), isti pojam afirmira u javnost. No, s obzirom da
odredenu industriju sacinjava viSe djelatnosti koje su usmjerene na proizvodnju srodnih
proizvoda, javlja se prijepor u koriStenju pojma ,kreativne industrije*. KI ¢ine razli¢iti sektori
(ukljuéujuéi i kulturne djelatnosti) s odredenim pod-sektorima koji su, u konac¢nici, usmjereni
na proizvodnju kulturnih proizvoda i usluga. U ovome radu Kl se definira kao ,,Kreativna
industrija koja podrazumijeva proizvodnju zaSticenu autorskim pravima, a obuhvacenu
projektima koji stvaraju (ne)materijalne proizvode i usluge namijenjene razmjeni na trziStu*

(Horvat i drugi, 2018: 14-15).

U svijetu 1 Republici Hrvatskoj nije poznata formula za organiziranje KI te istrazivanje modela
KI predstavlja prvi korak ka stvaranju jedinstvene definicije i nomenklature KI. UNCTAD
definira 4 temeljna modela KI: Britanski DCMS model, Model simboli¢kog teksta, Model
koncentricnih krugova 1 WIPO model. SloZeniju podjelu modela studijom Postojeci
konceptualni modeli umjetnosti i kulture: popis izdaje Thomas G. Johnson 2019. godine.
Johnson modele KI klasificira uzimajuéi u obzir 4 dimenzije umjetnosti i kulture: vremensku,

distribucijsku, sektorsku i prostornu.

Izostankom jedinstvene definicije KI, onemogucena je i jedinstvena klasifikacija sektora KI te
se njihova kategorizacija razlikuje ovisno o razvijenosti zemlje. Velika Britanija nakon
provedena dva mapiranja 1998. 1 2001. godine, definira 9 zadovoljavajuc¢ih sektora 2015.
godine. Federalno ministarstvo ekonomskih poslova i energetike klasificira 12 ,,pod-trzista“ u
Saveznoj Republici Njemackoj te na koncu 20. stolje¢a zapocinje s intenzivnijim istrazivanjem
razvoja i utjecaja KI. U Republici Hrvatskoj je 2015. godine prevedeno Mapiranje kreativnih i
kulturnih industrija u Republici Hrvatskoj (Rasi¢ Bakari¢ i drugi, 2015), a 2018. (Horvat i drugi,
2018) predlozeno je institucionaliziranje KI u 12 sektora (Arhitektura, Audiovizualne

umjetnosti, Bastina, Dizajn, Glazba, Izvedbene umjetnosti, Knjiga i nakladniStvo, Mediji,
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Oglasavanje i trziSno komuniciranje, Primijenjene umjetnosti, Racunalne igre i novi mediji,

Vizualne umjetnosti).

Nakon provedenog istrazivanja o ulozi KI u zemljama ¢lanicama Europske unije i Velikoj
Britaniji, potvrduje se ¢injenica da Kl doprinosi BDP-u, lokalnom i regionalnom razvoju te
gospodarstvu, inovacijama, drustvenom prosperitetu, odrzivom rastu i otvaranju novih radnih
mjesta. Prema DCMS-u, vode¢i sektor KI u Velikoj Britaniji je sektor IT-a, tehnologije i
racunalnih igara koji u postotku izrazava 39,9% ukupno radnih mjesta u KI 2018. godine. U
Saveznoj Republici Njemackoj bruto dodana vrijednost 2018. godine u Kl prvi put raste iznad
100 milijardi eura sto ¢ini 2,9% na godi$njoj razini. Nadalje, da KI doprinosi lokalnom i
regionalnom razvoju dokazuju kreativni gradovi ¢ija uloga u postizanju gospodarskih i
razvojnih rezultata svakodnevno raste. Ulaganjem u kreativne gradove, kulturni i kreativni
sadrzaj integrira Se u turistiCku djelatnost te se brendiranjem stvara identitet grada kako bi

postao prepoznatljiv na globalnoj sceni.

S obzirom da KI okuplja kulturne i kreativne djelatnosti koje svakodnevno rastu opsegom i
potencijalima, nuzno je uspostaviti jednozna¢nu nomenklaturu i definiciju Kl. IstraZivanjem je
uocena potreba ukljucivanja KI u gospodarsku i nacionalnu strategiju, mapiranje resursa Kl te

poticanju istrazivackih aktivnosti kojima se KI mjeri te zatim i unaprjeduje.
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