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Analiza sekundarnih podataka u ocjeni uspjeSnosti velikog dogadanja

natjecateljskog karaktera

SAZETAK

Veliko natjecateljsko dogadanje zahtijeva izrazite organizacijske aktivnosti. Cilj je rada utvrditi
uspjesnost velikog natjecateljskog dogadanja primjenom statisticke analize sekundarnih
podataka prikupljanih sustavno na velikom dogadanju. U radu se analizira slucaj
medunarodnog Milenijskoga natjecanja iz kreativne industrije koje se od 2019. godine
organizira u prosincu na Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Milenijsko natjecanje iz kreativne
industrije osmisljeno je tako da kod mladih kreativaca svih obrazovnih razina potice razvijanje
kritickog misljenja, inovativnog pristupa problemima, timskog rada i prezentacijskih vjestina.
Sudionici natjecanja sudjeluju u jednoj od triju odgovaraju¢ih kategorija: Kreativni sat,
Kreativni kalendar ili Kreativni planet. Primjenom statistickih metoda utvrduje se brojnost
sudionika po natjecateljskim godinama i analiziraju se stajaliSta sudionika natjecanja
prikupljena upitnikom nakon sudjelovanja na natjecanju 2022. godine. Rezultati statisticke
analize pokazuju rastuci trend sudjelovanja u natjecanju, uz pozitivne povratne informacije
sudionika, posebno u pogledu organizacije i korisnosti iskustva. U raspravi rada iznosi se ocjena
organizacijske uspjesnosti velikog dogadanja za sve godine natjecanja zajedno. Ocjenu Cine
dvije evaluacije natjecanja, od kojih je prva temeljena na analizi posjecenosti, a druga na analizi
stajaliSta natjecatelja. Zakljucak daje uvid u znacajke velikoga dogadanja utvrdene analizom, a
s obzirom na istrazivacka ogranicenja. Uz osvrt na znacajke istraZivanja u zakljucku se daju
preporuke istraZzivac¢ima i organizatorima srodnih fenomena. Prednosti provedenog istrazivanja
ukljuuju sveobuhvatan pristup analizi podataka i utvrdivanje klju¢nih ¢imbenika uspjeha
dogadanja, dok su nedostaci vezani za ograni¢enu dostupnost detaljnih podataka iz ranijih
godina. Ovaj rad moze Kkoristiti organizatorima velikih dogadanja natjecateljskog tipa i

istraziva¢ima u podrucju organizacije dogadanja.

Kljuéne rijeci: kreativna industrija, Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije, upitnik,

obrazovne razine, statisti¢ka analiza



Secondary data analysis in assessing the success of a large competitive event

ABSTRACT

A large-scale competitive event demands extensive organizational activities. The paper aims to
determine the success of a major competitive event by applying statistical analysis of secondary
data systematically collected during the event. The paper analyzes the case of the international
Millennial Creative Industries Competition, which has been held annually in December at the
Faculty of Economics in Osijek since 2019. The Millennial Creative Industries Competition is
designed to encourage young creatives across all educational levels to develop critical thinking,
innovative problem-solving approaches, teamwork, and presentation skills. Participants in the
competition compete in one of three categories: Creative Hour, Creative Calendar, or Creative
Planet. Statistical methods were used to determine the number of participants by competition
year, and to analyze the participants’ perspectives gathered through a questionnaire following
the 2022 competition. The results of the statistical analysis indicate a growing trend in
participation, accompanied by positive feedback from participants, particularly regarding the
organization and the value of the experience. The discussion section of the paper assesses the
organizational success of the large-scale event across all competition years. This assessment is
based on two evaluations: the first focuses on attendance analysis and the second on analyzing
participants’ perspectives. The conclusion offers insights into the characteristics of the large-
scale event as determined by the analysis, taking into account research limitations. Additionally,
the conclusion offers recommendations for researchers and organizers of similar events with a
reflection on the research characteristics. The advantages of this paper include a comprehensive
approach to data analysis and the identification of key success factors of the event while the
limitations are related to the limited availability of detailed data from previous years. This paper
can be useful to organizers of large-scale competitive events, as well as researchers in the field

of event organization.

Keywords: creative industry, Millennial Competition in Creative Industry, questionnaire,

educational levels, statistical analysis
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1. Uvod

Velika dogadanja natjecateljskog tipa imaju klju¢nu ulogu u poticanju kreativnosti, inovacija i
suradnje medu natjecateljima. U kontekstu kreativne industrije, koja se sve vise prepoznaje kao
pokreta¢ gospodarskog rasta i kulturne raznolikosti, uspostavljanje i organiziranje takvih

dogadanja znac¢ajno doprinosi razvoju mladih osoba koje tek otkrivaju svoje talente.

Cilj ovoga rada istraziti je organizacijske pretpostavke, ograni¢enja i prednosti jednog velikog
natjecanja usmjerenog kreativnoj industriji te time i kreativnosti u najS$irem smislu. U zavr§nom
radu provedena je studija slucaja, a za analizirani slucaj izabrano je veliko dogadanje
Ekonomskog fakulteta u Osijeku. Rije¢ je o medunarodnom Milenijskom natjecanju iz
kreativne industrije namijenjenom osnovnoskolcima, srednjoskolcima i studentima.
Natjecateljske teme usmjeravaju sudionike na kreativno djelovanje i izradu vlastitih rjeSenja u
podru¢jima glagoljice, mitologije, vodika i puta svile. Milenijsko natjecanje iz kreativne
industrije predstavlja primjer inovativne metode poticanja kreativnog razmisljanja, timskog
rada i osobnog razvoja svakog od sudionika; natjecanje omoguéuje mladima da na Kkreativan
nacin povecaju svoje znanje 0 proslosti i kulturnom nasljedstvu. Natjecanje je tijekom godina
privuklo znacajan broj sudionika i postiglo vazne uspjehe mjerljive u broju natjecatelja, zbog
¢ega je ocijenjeno prikladnim za istrazivanje povezanosti elemenata koji utjecu na zadovoljstvo

sudionika (mentora) i njihovu motivaciju za buduéu prijavu.

Analiza uspjesnosti tog, kao i drugih velikih dogadanja pridonosi razumijevanju dinamike koja
stoji iza metoda za ukljucivanje sudionika i dugoro¢ne odrzivosti dogadanja. Prethodno
provedenim istraZivanjima (Cosi¢, 2023; Jobst, 2017) dobio se uvid u pojedine aspekte
organizacije dogadanja. Ujedno je uoceno postojanje potreba za cjelovitom analizom koja
obuhvaca povezanost medu razli¢itim ¢imbenicima zadovoljstva sudionika (mentora) i ukupne
uspjesnosti dogadanja natjecateljskog tipa. Metodologija ovoga rada temelji se na analizi
sekundarnih izvora podataka, a s ciljem utvrdivanja uspje$nosti izabranog slucaja. Rije¢ je o
organizaciji i provedbi 4. Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije te Sirem pogledu na
natjecanje u njegovoj provedbi tijekom pet godina odrzavanja. Sukladno navedenom u radu se
postavlja glavna hipoteza: Sveukupno zadovoljstvo 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne
industrije utjeCe na motivaciju za prijavu na natjecanje sljede¢e godine (Hia). Hipoteza je
provjerena deskriptivnom statistickom analizom, leksikometrijskom analizom i primjenom

inferencijalne statistike.



Zavr$ni rad podijeljen je u Sest poglavlja oblikovanih prema tijeku istrazivanja. U prvom
poglavlju objasnjava se znacaj odabrane teme i navode se svrha i ciljevi istrazivanja. Drugo
poglavlje obuhvaca teorijski pregled teme, gdje se definiraju klju¢ni pojmovi, znacajnost i sam
koncept Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije. U tre¢em poglavlju opisuje se
metodologija istrazivanja, ukljuéujuéi koristene metode prikupljanja i analize podataka. Cetvrto
poglavlje prikazuje rezultate istrazivanja, dok je u petom poglavlju ponudena rasprava.
Posljednje poglavlje sazima glavne zakljucke istrazivanja, isti¢e ograni¢enja te daje preporuke

budu¢im organizatorima istog ili sli¢nih natjecanja.

Rad sadrzi pregled literature, popis tablica i popis slika.



2. Teorijski okvir

Ovim radom pruza se teorijska podloga klju¢na za razumijevanje kreativne industrije, njezinih
postavki i koncepta velikih dogadanja natjecateljskog tipa. U uvodu teorijske podloge analizira
se pojam Kkreativne industrije (2.1.), istice se njezina sektorska organiziranost i odlike i
raznolikost sektora koje obuhvaca. Koncept Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije (2.2.)
detaljno se pojasnjava, navodi se njegova svrha, ciljevi i znacaj za poticanje kreativnosti i
inovacija medu mladim talentiranim osobama. Temeljitim proucavanjem natjecateljskih tema
omogucuje se dublje razumijevanje kreativne industrije i njezine uloge u suvremenom drustvu,
dok se istovremeno isti¢e vaznost poticanja inovativnosti i talenata u natjecateljskom formatu

kao Sto je Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije.

2.1. Kreativna industrija

Razmatranje kreativne industrije prvobitno zahtjeva razumijevanje samog pojma kreativnosti.
,Kreativnost je sposobnost promatranja svijeta na nove nacine, pronalazenja skrivenih
obrazaca, povezivanja naizgled nepovezanih stvari te generiranja velikog broja alternativnih
rjeSenja“ (Korkut i Kopal, 2018: 6). Kreativnost je srediste inovacija koje oblikuju drustvene
zajednice, omogucuje prepoznavanje dubljih slojeva stvarnosti, razumijevanje i interpretiranje
drustvenih pojavnosti. U kreativnom procesu pojedinci se otvaraju novim uvidima, izlazu se
novim iskustvima, usvajaju nove nacine djelovanja, upustaju se u istrazivanja nepoznatih

pojava i ohrabruju na donoSenje vlastitih rjeSenja.

Pojam kreativne industrije pocetkom 2000-1h pocinje se ozbiljnije istraZivati i uvoditi u razlicita
istrazivacka podruéja. Usprkos razvoju i rastu kreativne industrije, ona se jos§ uvijek ne moze u
potpunosti jednoznacno definirati. Kreativna industrija temelji se na individualnoj kreativnosti,
vjeStinama 1 talentima, a S potencijalom ostvarivanja profita kao posljedicom stvaranja i
iskoriStavanja intelektualnog vlasnistva. ,Kreativna industrija podrazumijeva proizvodnju
zaSti¢enu autorskim pravima, a obuhvacena projektima koji stvaraju (ne)materijalne proizvode
i usluge namijenjene razmjeni na trzistu“ (Horvat i sur., 2018: 14). Pokriva §irok raspon
aktivnosti, ukljucuju¢i umjetnost, dizajn, medije, oglasavanje, arhitekturu, film, glazbu,
izdavastvo, digitalne igre i modnu industriju, ali se ujedno ne ograni¢ava na navedene
djelatnosti nego je njezin doseg izrazito Sirok. Kreativna industrija jedan je od klju¢nih

pokretaca gospodarskog rasta, inovacija i druStvenog razvoja diljem svijeta.



Kreativna industrija u Republici Hrvatskoj doprinosi kulturnom, ekonomskom i dru$tvenom
razvoju zemlje, a njezini teoretic¢ari (Horvat i sur., 2018) navode da sektori kreativne industrije
ukljucuju dvanaest djelatnosti: arhitekturu, audiovizualne umjetnosti, bastinu, dizajn, glazbu,
izvedbene umjetnosti, medije, oglasavanje, vizualne umjetnosti, nove medije, primijenjenu
umjetnost te knjige i nakladnistvo. Ti sektori ne samo da pruzaju zna¢ajan doprinos BDP-u ve¢
stvaraju radna mjesta i poticu inovacije. Razvijaju se u dinami¢nom okruzju koje podrzava
kreativne talente i poduzetniStvo, ¢ime jaca polozaj Hrvatske na regionalnom i medunarodnom

trziStu kreativne industrije.

f  m¢

Audiovizualna

Arhitektura umjetnost
FILM, VIDEO
Dizajn g
MODNI DIZAJN, GRAFICKI Glazba

DIZAJN, DIZAJN INTERI
JERA, PRODUKT DIZAJN

h 4 =

= Mediji
Knjiga, TV, RADIO
nakladnistvo e !
TISKANI MEDLJI | WEB
Primijenjene
umjetnosti

Raéunalne igre,

STAKLO, KERAMIKA, NAKIT ;
novi mediji

| DRUGE PRIMIJENJENE
UMJETNOSTI | ZANATI

V'

Bastina
MUZEJI, KNJIZNICE,
ARHIVI

/3

Izvedbene
umjetnosti
KAZALISTE, BALET, PLES

Oglasavanje
i trzisne
komunikacije

VN

Vizualne umjetnosti

SLIKARSTVO, KIPARSTVO,

GRAFIKA, FOTOGRAFIJA,
NOVI MEDLI

Slika 1. Sektori kreativne industrije u RH

Izvor: Ars Andizetum (Horvat i sur., 2018: 15), Autor prikaza: Ante Vekic¢

Tradicionalna industrija obi¢no je usredotoena na proizvodnju fizickih dobara, dok je
kreativna industrija usredoto¢ena na proizvodnju kulturnih proizvoda i usluga visoke dodane
vrijednosti. Zbog specificnog na¢ina djelovanja kreativna industrija ostvaruje gospodarski
uCinak kao rezultat sinergije s drugim gospodarskim sektorima, pridonoseéi tako $iroj

gospodarskoj dinamici.



Horvat i sur. (2018: 16) smatraju da kultura predstavlja vrijedan resurs koji, kada se koristi u
projektima kreativnih industrija, ima dvostruku funkciju ouvanja i umnazanja. Eksploatacijom
kulturnih elemenata projekti unutar tog sektora ne samo da pridonose ocuvanju kulturne bastine
vec stvaraju dodatnu vrijednost i nove kulturne proizvode. Autenti¢nost kreativnih proizvoda i
usluga pociva na integraciji kulturnih i povijesnih sadrzaja, Sto im daje jedinstvenost i
posebnost. Istovremeno inovacije u umjetnickom izrazaju i proizvodnim procesima omogucuju
diverzifikaciju ponude i osiguravaju prepoznatljivost na trzistu. Tako kreativna industrija
koristi kulturu kao temelj za stvaranje ekonomskih vrijednosti istovremeno doprinoseci
njezinom ocuvanju i obogacivanju. Takav pristup omogucuje da se kulturni resursi ne
iscrpljuju, ve¢ da se njihova vrijednost poveéava pazljivom i inovativnom upotrebom u

razli¢itim projektima, ¢ime se potice odrzivi razvoj kulturne i kreativne sfere.

Razvoj kreativne industrije u posljednjem desetljeCu moze se povezati s digitalnom
revolucijom, globalizacijom i rastu¢om vazno$¢u znanja i inovacija u modernom drustvu.
Dominantnost digitalne tehnologije ucinila je kreativni sadrzaj dostupnijim te otvorila nove
kanale komunikacije i trzista. Digitalizacija je takoder transformirala nacin na koji se kreativni
proizvodi i usluge stvaraju, distribuiraju i konzumiraju postizuéi globalni doseg i stvarajuci
nove poslovne modele. S druge strane globalizacija promi¢e medukulturnu suradnju i razmjenu
talenata, ideja i inovacija. Sudionicima kreativne industrije tako je omoguceno jednostavnije
suradivanje s kolegama iz razli¢itih dijelova svijeta, §to rezultira bogatijim i raznovrsnijim
sadrzajima. Festivali, izlozbe i medunarodni projekti postaju sve dostupniji i ucestaliji, a

njihova brojnost potice kulturnu razmjenu i medukulturalno razumijevanje.

2.1.1. Vaznost kreativne industrije

Vaznost kreativne industrije ocituje se U njegovanju kulture i njezinih klju¢nih segmenta —
obrazovanja, znanosti te time i drustvenog razvoja. Navedeni segmenti igraju klju¢nu ulogu u
oblikovanju drustvenog identiteta, vrijednosti i percepcije jer upravo u kreativnim procesima
svako drustvo izrazava vlastitu povijest, tradiciju i promice druStvenu koheziju. Kreativna
industrija ima vaznu ulogu zaStite i promicanja kulturne bastine, identiteta i poticanja
medukulturalnog dijaloga. ,,Kreativna industrija doprinosi razvoju gospodarstva u cijelosti,
izvoznog potencijala, a temeljena je na znanju, znanstvenoj, tehnoloSkoj i umjetnickoj
inovativnosti, razvoju talenata te ocuvanju nacionalne kulturne baStine kroz njezinu
implementaciju u suvremene proizvode i usluge® (Horvat i sur., 2018: 16). Veliki broj drzava

prepoznao je vaznost razvoja i ulaganja u kreativnu industriju te ekonomske i kulturne dobrobiti
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koje ona donosi. U Republici Hrvatskoj pojam kreativne industrije ozbiljnije se istrazuje tek u

proteklom desetljecu, stoga jos u ranim fazama razumijevanja.

Edukacija i razvoj vjestina unutar kreativne industrije imaju presudnu vaznost za njezin daljnji
rast 1 napredak. Bez obrazovanja u kreativnim disciplinama, teSko je zamisliti stvaranje
inovativne radne snage koja moze odgovoriti na izazove suvremenog trzista i doprinijeti
odrzivom razvoju gospodarstva. Cosi¢ (2023) naglasava da je obrazovanje temelj za formiranje
kreativnih pojedinaca koji su sposobni generirati nove ideje i transformirati ih u prakticne i
komercijalno uspjeSne projekte. Institucije poput Andizeta — Instituta za znanstvena i
umjetnicka istrazivanja u kreativnoj industriji igraju klju¢nu ulogu u tom procesu, pruzajuéi
platforme za obrazovanje, istrazivanje i suradnju koje poticu kreativnost i inovativnost medu
mladima. Prema Horvat i sur. (2018), takve institucije ne samo da nude formalno obrazovanje
ve¢ podrzavaju neformalno ucenje provedbom raznovrsnih projekata i inicijativa. Time se
stvara okruzje koje potice interdisciplinarnost i suradnju te omogucuje mladim kreativcima

razvijanje u vise smjerova i stjecanje raznolikih vjestina.

Kreativnost i kreativna industrija imaju klju¢nu ulogu u obrazovanju mladih ljudi, pruzajuci im
alate za razvoj kritickog misljenja, inovativnosti 1 prilagodljivosti. ,,Kreativnost je pokretac
inovativnosti 1 kljuénih ¢imbenika razvoja osobni, profesionalnih, poduzetnickih i drustvenih
vjestina“ (Goldstein, 2016: 14). U dana$njem dinami¢nom, globalnom svijetu te su vjestine
kljuéne za osobni i profesionalni uspjeh. Interakcijom s kreativnim procesom mladi stjecu
sposobnost rjeSavanja sloZenih problema 1 izraZavanja svojih ideja na originalan nacin.
Kreativna industrija takoder pruza znac¢ajne moguénosti zaposljavanja, ¢cime potic¢e gospodarski
razvoj. Integracija kreativnosti u obrazovni sustav obogacuje nastavni plan i program te ga ¢ini

relevantnijim 1 privla¢nijim mladoj generaciji.

Osim kulturne i drustvene vaznosti kreativna industrija stvara znacajan gospodarski ucinak
generiranjem radnih mjesta, prihoda i promicanjem izvoza. Prema UNESCO-u, kreativna
industrija ¢ini znacajan udio u globalnom BDP-u i zapoSljava milijune diljem svijeta.
Tomasevi¢ (2015) smatra da kreativna industrija, uklju¢uju¢i nakladnistvo, znac¢ajno doprinosi
gospodarskom razvoju stvaranjem novih radnih mjesta i poticanjem kulturne raznolikosti. Za
naglasiti je da je kreativna industrija dijelom kreativne ekonomije koja joj je nadredeni pojam
jer uz proizvodnju kreativnih proizvoda i usluga ukljucuje trgovinu i razmjenu proizvedenih
dobara. Kreativna ekonomija igra klju¢nu ulogu u promociji kulturne raznolikosti i identiteta,

Sto je posebno vazno u globaliziranom svijetu. Kreativni proizvodi i usluge ¢esto nose kulturne
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specificnosti koje mogu povecati globalnu vidljivost 1 konkurentnost pojedinih regija i drzava.
Tomasevi¢ (2015) istice da uspjeh kreativne ekonomije ovisi o podrSci obrazovnih institucija,
vladinih politika i ulaganja u istrazivanje i razvoj, Sto omogucuje kontinuirani rast i prilagodbu

promjenama na trzistu.

UNCTAD (2022) odnosno ,,Konferencija Ujedinjenih naroda o trgovini i razvoju® provela je
istrazivanje te zakljucila kako trgovina kreativnim dobrima 1 uslugama stvara sve vece prihode
iz godine u godinu. Prema UNCTAD-u, izvoz kreativnih proizvoda u 2020. godini iznosio je
524 milijuna dolara, dok je izvoz kreativnih usluga bio znatno veci, dosegnuvsi 1,1 bilijun
dolara. Ti podaci ukazuju na dominaciju izvoza kreativnih usluga nad proizvodima, §to moze
biti rezultat veée internacionalizacije usluznih djelatnosti u digitalnom dobu. UNCTAD je
2021. godine proveo online anketu koja je obuhvatila 33 zemlje, a rezultati su pokazali da se
kreativna ekonomija sve viSe percipira kao sektor rastu¢eg drusStvenog, politickog i

gospodarskog znacaja na nacionalnoj razini.

Globalni izvoz kreativnih dobara i usluga, 2010-2020
(USD milijarde)
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Grafikon 1. Globalni izvoz kreativnih dobara i usluga, 2010. — 2020.

Izvor: UNCTAD (2022:3), (dostupno na https://unctad.org/system/files/official-
document/ditctsce2022d1_en.pdf, pristupljeno 2. rujna 2024.)

Rezultati UNCTAD-ovog istrazivanja naglaSavaju potrebu za daljnjim ulaganjem i podrskom
kreativnoj ekonomiji kako bi se potaknuo njezin daljnji razvoj i doprinos globalnoj ekonomiji.

Drustveni i ekonomski utjecaj kreativne ekonomije o€ituje se kroz razlicite sektore, ukljucujuci


https://unctad.org/system/files/official-document/ditctsce2022d1_en.pdf
https://unctad.org/system/files/official-document/ditctsce2022d1_en.pdf

umjetnost, dizajn, medije i tehnologiju. Navedeni sektori ne samo da doprinose ekonomiji
izravhom prodajom proizvoda i usluga ve¢ 1 stvaranjem dodatne vrijednosti u drugim
industrijama, primjerice putem inovacija i novih poslovnih modela. Tako kreativna ekonomija
djeluje kao katalizator za Siru gospodarsku transformaciju, poti¢uci odrziv rast i razvoj. Vaznost
kreativne ekonomije lezi u njezinoj sposobnosti integriranja kreativnosti i ekonomske
vrijednosti, ¢ime postaje kljuéni pokreta¢ inovacija i druStvenog razvoja. Kreativna industrija
temeljni je sadrzaj kreativne ekonomije, a njezina uloga u suvremenom drustvu daje doprinos
gospodarskom rastu i zaposljavanju te promicanju kulturne raznolikosti, druStvene kohezije i
inovacija. Kreativna industrija poti¢e razvoj novih vjeStina i stvaranje inovativnih rjeSenja
kojima se transformira drustvo u mikro i makro razmjerima. Takvo poticanje kreativna
industrija ostvaruje razli¢itim projektima, natjecanjima i drugim obrazovnim inicijativama. Za
zakljuciti je da ulaganje u kreativnu industriju predstavlja ulaganje u odrzivi i inkluzivni razvoj

buduénosti.
2.2. Istrazivacki slu¢aj: Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije

U zavrSnom radu za studij slu¢aja odabrano je Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije.
Kako se navodi na mreznoj stranici Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije (dostupno na

http://milenijsko.efos.hr, pristupljeno 1. rujna 2024.), Milenijsko natjecanje iz kreativne

industrije medunarodno je natjecanje organizirano za osnovnoskolce, srednjoskolce 1 studente
iz Republike Hrvatske 1 inozemstva. Natjecanje je oblikovano prema pedagoskim i metodickim
standardima, a odrzava se u prosincu na Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Natjecateljske teme
jesu glagoljica, mitologija, Put svile i vodik, a natjecatelji su slobodni u izboru teme i pristupu
njezinom ostvarenju. Misija tog natjecanja jest osnaziti sudionike na kreativno djelovanje u
podrucju kreativne industrije 1 drugim podru¢jima rada temeljenog na znanju te izgraditi
sklonost za pronalazenje rjesenja i stvaranje (poslovnih) prilika upotrebom kulture kao resursa.
Vizija natjecanja jest ostvarivanje drustva temeljenog na znanju i kreativnosti koje je sposobno
izgraditi 1 izvoziti vlastita idejna rjeSenja povezana s povijesnim 1 kulturnim nasljedem,
ostvarena suvremenim tehnologijama. Cilj je natjecanja potaknuti natjecatelje na sudjelovanje
u izvannastavnim aktivnostima kojima natjecatelji razvijaju vjestine, kriticko razmisljanje,
kreativnost i unaprjedivanje steCenih znanja te ostvariti suradnicko i drustveno-odgovorno

ponasanje svih obrazovnih skupina.
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Natjecateljski timovi imaju potpunu slobodu u odabiru nacina pripreme svojih idejnih rjesenja
za natjecanje. RjeSenja mogu biti izvedena u razli¢itim oblicima kao §to su nacrti, prezentacije,
medijski planovi, plesne izvedbe, suveniri, crtezi, izlozbe, videoprezentacije, predstave,
fotografije, price, glazba, stripovi, filmovi, karte, modni predmeti, recepti, komunikacijski
planovi, dizajn vizuala, poduzetnicke ideje, plakati, igrokazi ili bilo koji drugi oblik koji tim
smatra najboljim za predstavljanje ideje. Timovi s najvise bodova osvajaju jedno od prvih triju
mjesta u svojoj kategoriji. Pobjednicima koji osvoje prvo mjesto urucuje se statua Vodik, dok
timovi koji zauzmu drugo i treCe mjesto dobivaju potvrde o osvojenom mjestu. Svi sudionici
natjecanja dobivaju pisane potvrde o sudjelovanju. ,,Vodik je rizni¢ar kozmicke kreativnosti.
Jednostavan strukturom i pokretljivoS¢éu izvor je kreativne kombinatorike® (Milenijsko
natjecanje iz kreativne industrije, 2022., dostupno na http://milenijsko.efos.hr, pristupljeno 1.
rujna 2024.).

Projekt Milenijsko natjecanje drustveno je koristan projekt jer poti¢e inovativnost, kreativnost
I unaprjedenje znanja o kulturnoj bastini. Misija je projekta inspirirati sudionike u razvijanju
prototipova i autoriziranju vlastite ideje, sto dodatno doprinosi stvaranju novih poslovnih
prilika i ekonomskog rasta. Radom na takvom projektu natjecatelji produbljuju spoznaje o
vaznim aspektima kulturne bastine, ¢ime se povecava svijest 0 njezinom o¢uvanju i valorizaciji.
Brendiranje je takoder klju¢ni element tog projekta. Na lokalnoj razini projekt jaca ugled
Ekonomskog fakulteta i Andizeta, pridonoseci njihovoj prepoznatljivosti kao centara izvrsnosti
u podrucju obrazovanja i inovacija. Na nacionalnoj razini projekt doprinositi afirmaciji Osijeka
i Republike Hrvatske kao predvodnika u podrzavanju i promicanju inovativnosti i kreativnosti.
Promotri li se medunarodna perspektiva Milenijskog natjecanja, zamjetan je potencijal projekta
u poticanju interesa globalne zajednice za kreativnu industriju i teme na koje se natjecatelji
prijavljuju. Takvim pristupom Milenijsko natjecanje povecava prepoznatljivost i reputaciju
Hrvatske na svjetskoj sceni. Projektne aktivnosti stvaraju povoljne uvjete za razvoj ekonomije,
posebice kreativne industrije kao sastavnice kreativne ekonomije kako na lokalnoj tako i na
nacionalnoj razini. Projekt ima potencijal za stvaranje novih radnih mjesta, poticanje
poduzetniStva i razvoj novih industrija. Time se ja¢a ekonomska stabilnost i povecava kvaliteta
zivota u zajednici. Drustvena korisnost projekta viseslojna je i dalekosezna jer doprinosi

obrazovanju, ekonomiji i kulturnom naslijedu.
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Slika 2. Organizacijski odbor i volonteri 4. Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije

Izvor: Mrezna stranica Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije (dostupno na
http://milenijsko.efos.hr , pristupljeno 2. rujna 2024.)

2.2.1. Natjecateljske kategorije

Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije podijeljeno je na ukupno tri kategorije; od kojih
svaka predstavlja razli¢itu obrazovnu razinu: Kreativni sat (osnovna $kola), Kreativni kalendar

(srednja Skola) i Kreativni planet (visokoobrazovne ustanove).

Kreativni sat kategorija je natjecanja usmjerena nastavnicima i uéenicima osnovnoskolskog
uzrasta kako u Republici Hrvatskoj tako i izvan nje. Ta kategorija obuhvaca dvije potkategorije:
razrednu i predmetnu nastavu. Voditelji timova, koji su nastavnici iz odgojno-obrazovnih
ustanova, imaju klju¢nu ulogu u usmjeravanju ucenika prema nastavnom planu i programu te
odobrenom kurikulumu prilikom izrade rjeSenja. Natjecateljski timovi, sastavljeni od ucenika,
rade na predlaganju rjeSenja unutar odabrane teme, koja moze ukljucivati teme kao S§to su
glagoljica, Put svile, mitologija ili vodik. Ta rjeSenja razvijaju se U jednom ili vise sektora
kreativne industrije, pruzaju¢i u€enicima priliku za izrazavanje kreativnosti i primjenu znanja
u razli¢itim podruc¢jima. Uloga mentora tima presudna je jer oni prijavljuju timove i osiguravaju
da rad ucenika bude uskladen s postavljenim obrazovnim ciljevima. Sudjelovanjem u toj
kategoriji ucenici stjeCu vrijedne vjestine 1 iskustva koja ih poticu na daljnje istrazivanje i
kreativni rad.
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Slika 3. Idejno rjesenje pobjednika kategorije Kreativni sat (razredna nastava) na 4.

Milenijskom natjecanju iz kreativne industrije
Izvor: Cosié, B., Fugek, D., Kolak, T., Toli¢, L. (2023: 34)

Kreativni kalendar kategorija je natjecanja usmjerena nastavnicima i u¢enicima srednjih Skola
kako u Republici Hrvatskoj tako i izvan nje. Ta natjecateljska kategorija pruza priliku
ucenicima da kroz timski rad razvijaju svoja rjeSenja u razli¢itim temama kao Sto su glagoljica,
Put svile, mitologija ili vodik, primjenjuju¢i znanja iz razlicitih sektora kreativne industrije.
Natjecateljski timovi sastavljeni od ucenika razli¢itih razreda srednjih Skola predlazu svoja
rjeSenja kroz jedan ili viSe sektora kreativne industrije. Cilj Kreativnog kalendara jest
natjecateljskim duhom potaknuti kreativnost, inovativnost i timski rad medu srednjoskolcima
te stvoriti platformu koja omoguc¢ava mladima izrazavanje vlastitih ideja i vizija na jedinstven
i kreativan nacin. Sudjelovanjem u tom projektu ucenici stjeCu vrijedna iskustva koja im mogu
koristiti u daljnjem obrazovanju i profesionalnom razvoju. Njihova idejna rjeSenja objavljuju
se u publikaciji koja je dostupna u otvorenom pristupu te je uz potvrdu o natjecanju autorizacija

ucenickih idejnih rjesenja.
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Slika 4. Idejno rjesenje pobjednika kategorije Kreativni kalendar na 4. Milenijskom natjecanju

iz kreativne industrije
Izvor: Cosié, B., Fugek, D., Kolak, T., Toli¢, 1. (2023: 168)

Kreativni planet kategorija je natjecanja usmjerena nastavnicima i studentima iz
visokoobrazovnih ustanova u Republici Hrvatskoj i izvan nje. Cilj je te natjecateljske kategorije
popularizirati znanost i poticati interdisciplinarno razmisljanje kroz natjecanje obradujuci teme
glagoljice, Puta svile, mitologije ili vodika. Svaki natjecateljski tim vodi mentor, koji mozZe biti
profesor bilo kojeg kolegija ili stru¢njak iz prakse. RjeSenja se ostvaruju primjenom
znanstveno-istrazivackih metoda ili prakti¢no primjenjivih rjeSenja, ¢ime se omogucava pristup
studentima i nastavnicima da kroz natjecanja razvijaju svoje vjestine i doprinose popularizaciji
znanosti na kreativan i inovativan nacin. Prijavom na natjecanja mentori i njihovi timovi imaju
priliku sudjelovati u projektima koji povezuju teoriju i praksu te tako doprinose razvoju

znanstvene zajednice i kreativne industrije.

Slika 5. Idejno rjeSenje pobjednika kategorije Kreativni planet na 4. Milenijskom natjecanju iz
kreativne industrije
Izvor: Cosi¢, B., Fuéek, D., Kolak, T., Toli¢, L. (2023: 282)
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Svim natjecateljskim kategorijama ponudene su cCetiri natjecateljske teme (glagoljica,

mitologija, Put svile i vodik) koje se u nastavku rada predstavljaju i obrazlazu.

2.2.2. Glagoljica

Glagoljica ima bogatu povijest i vazan je element hrvatskog kulturnog identiteta. ,,Hrvatska
glagoljica i glagoljaStvo kulturni su fenomeni koji se vezu uz hrvatski narod, jedinstveni po
svojim lingvistickim, grafijskim, etnoloskim, antropoloskim i semiotickim odlikama“ (Horvat,
Forjan, 2024: 10). Proglasena je nematerijalnom kulturnom bastinom Republike Hrvatske 2014.
godine, a od 2019. godine, 22. veljace obiljezava se kao Dan hrvatske glagoljice. Ta priznanja
svjedoCe o njezinoj vaznosti i potencijalu u raznim sektorima, ukljucujuéi kulturu,
gospodarstvo, turizam i izvoz. Kulturna vrijednost glagoljice izrazito je velika jer je rije¢ o
jednom od najstarijih slavenskih pisama, pri ¢emu glagoljica predstavlja ne samo pismo ve¢ i
simbol identiteta i kulturnog naslijeda. Ekonomski fakultet u Osijeku taj je simbolicki potencijal
prepoznao 2015. godine kada je uspostavio Aulu glagoljice kao primjer upotrebe kulture kao
nematerijalnog resursa visoke odrzivosti. Kreativna industrija kulturna dobra ozivljava tako §to
ih preoblikuje, a mehanizam ,,povratne sprege” onaj je koji kulturu daje znanosti i obrnuto.
,Mehanizam je to koji je moguce zapaziti i u ambijentalnom ozivljavanju romana Az u interijeru
Ekonomskoga fakulteta u Osijeku 2015. godine. Pismena drevnoga hrvatskoga i slavenskoga
glagoljicnog pisma iskoracila su sa stranica romana i zaodjenula se u suvremeno ruho, u
novoosmisljeni font alkar kojemu je suautorica upravo Jasna Horvat. Glagoljica tako sada u
obliku murala trajno nastanjuje unutarnje zidove te institucije (Aula glagoljice, ucionice,

hodnici)“ (Luki¢, 2020: 247).

Natjecatelji Milenijskog natjecanja u kreativnoj industriji pozvani su na Ekonomski fakultet u
Osijeku da bi na jedinstven i inovativan nacin predlozili vlastita rjeSenja koja su ujedno
odgovori na pitanje kako u novom mileniju ,,osvajati glagoljicom®. Takva inicijativa potice
sudionike na istrazivanje novih valorizacija glagoljice rjeSenjima u sektorima kreativne
industrije. Ocuvanje i promocija tog pisma ne samo da doprinose kulturnom naslijedu ve¢ su
vazan ekonomski resurs koji svoju primjenu posjeduje, izmedu ostalih polja, i u polju

brendiranja.

Jedan od klju¢nih aspekata suvremenog brendiranja jest sposobnost povezivanja tradicije i
modernosti. Glagoljica, sa svojom bogatom povijesnom pozadinom, nudi jedinstvenu priliku

za stvaranje autenti¢nih i prepoznatljivih brendova koji mogu privu¢i kako domace tako i
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medunarodne publike. Sustavan proces promicanja i naglasavanja vaznosti glagoljice kao
hrvatske povijesti i tradicije moze doprinijeti jacanju kulturnog identiteta te istovremeno

otvoriti nove ekonomske prilike.

2.2.3. Mitologija

Mitologija predstavlja izvor inspiracije koji duboko utjece na ljudsku kulturu i razmisljanje
primanjem spoznaja iz povijesnog nasljeda. ,,Mitologija je skup mitova, pri¢a fantasticnog
sadrzaja, legendi i tradicija koje su se prenosile usmenom predajom i vitalno je obiljezje svake
kulture. Takoder, pojam ,mitologija’ oznafava znanost koja proucCava mitove nekog
geografskog podrucja, etnicke skupine ili religije” (Jakovljevi¢, 2021: 4). Mitoloske price ne
samo da doti¢u mjesta ¢ovjekova zivota ve¢ prenose duboke mitoloske prikaze borbe izmedu
sila dobra i zla; ¢ine zapise o ljudskim strastima, sukobima, zeljama i strahovima, koje prelaze
granice vremena i prostora, te ostaju relevantne kroz sve generacije. ,,Promotre li se teme
mitova, mitoloska bi¢a, njihovi dozivljaji i medusobne rodovske poveznice, uocljivo je kako
mitovi ponajprije imenuju ono §to je ljudskome rodu nerazumljivo. Pouke i preporuke dijelovi
su mitologija, stoga su mitovi svojevrsne slike uredena svijeta prema spoznatim pravilima.
Ponavljanje mitoloSkih predlozaka diljem planeta Zemlje dodatno potvrduje kako je ljudski um
zaokupljen temama koje ne uspijeva drukc¢ije poimati osim konstruiranjem 1 pripovijedanjem

prica“ (Horvat, 2017: 117).

Milenijsko natjecanje u kreativnoj industriji slavi naslijedenu tradiciju, simboliku i obicaje,
¢ime mitologija dobiva poseban znacaj kao kljucni element kreativnih industrija u novom
mileniju. Natjecatelji su pozvani razmotriti kako revitalizirati mitologiju u razli¢itim sektorima
kreativne industrije kako bi inspirirali, obrazovali i povezali suvremenog ¢ovjeka s dubokim
korijenima ljudskog iskustva. Digitalizacija omogucuje interaktivne medije koji mogu povezati
publiku s mitoloskim svjetovima putem igara, aplikacija ili virtualne stvarnosti, pruzaju¢i im
priliku da istraZe i sudjeluju u pricama koje su oblikovale povijest. Mitologija nije samo proslost
ve¢ trajna inspiracija koja moze oblikovati buduc¢nost u Kreativnim izri¢ajima uz potporu

tehnoloske inovacije.

2.2.4. Put svile

Kulturno razumijevanje predstavlja temelj svake uspjeSne suradnje, a taj koncept posebno
dolazi do izrazaja kada se govori o Putu svile. Ta povijesna ruta nije samo trgovacki put ve¢

simbol bogate razmjene ideja, kultura i tradicija medu razli¢itim narodima. Zamisljanje Puta
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svile danas pruza jedinstvenu priliku za izgradnju novih sadrzaja koji bi ponovno povezali

brojne zemlje koje su nekoc bile dio tog velikog povijesnog projekta.

,Drevni Put svile svladavao se putovanjem na devama, konjima i mazgama. Njegovi su cuveni
putnici osvajaci: Nader-Sah, Aleksandar Veliki, Timur i Mahmud od Gazne. Bezimenima ¢e
ostati brojni drugi putnici kao i misaoni nomadi — putnici koji su putovali tek u mastanjima.
Umjesto njihovih imena zapaméena su imena gradova upisana na zemljovidima pod oznakom

Put svile.“ (Horvat, 2016: 189)

Suvremena interpretacija Puta svile prilika je za razvoj ekonomije i ja¢anje medunarodnog
dijaloga i tolerancije. Kreativna industrija ima mo¢ potaknuti dublje razumijevanje kultura i
tradicija. Medusobna nadahnu¢a vodi¢ su do inovacija koje su klju¢ne za ostvarenje
navedenoga cilja. U novom mileniju Put svile znaci koristenje bogatog naslijeda proslosti kako
bi se izgradila bolja buducnost temeljena na uzajamnom posStovanju, suradnji i kulturnoj

raznolikosti.

Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije potice sudionike da ponude inovativna rjeSenja
kako bi se Put svile mogao interpretirati i promovirati u suvremenom kontekstu. Prema Cosi¢ i
sur. (2023), natjecatelji su pozvani koristiti jedan ili vise sektora kreativne industrije, poput
umjetnosti, dizajna, mode ili digitalnih medija, kako bi odgovorili na pitanje kako se povezati
svilom u novom mileniju. Ti sektori imaju potencijal stvoriti nove oblike suradnje i
komunikacije medu zemljama. Upoznavanjem sektorskih odlika dvanaest sektora kreativne
industrije natjecateljima omogucéuje razvijanje projekata koji reinterpretiraju tradicionalne
motive 1 tehnike iz zemalja na Putu svile, stvaraju¢i tako most izmedu proslosti i sadasnjosti.
Digitalni mediji, s druge strane, omogucuju brzu 1 interaktivnu razmjenu ideja 1 projekata, ¢ime

se dodatno poti¢e medukulturalno razumijevanje i kreativnost.

2.2.5. Vodik

Prema Cosié i sur. (2023), vodik (lat. Hydrogenium) je sa svojom jednostavnom strukturom
klju¢ kozmicke kreativnosti zbog svoje uloge kao najlakseg i najrasirenijeg kemijskog elementa
u svemiru. Ta jednostavnost ne samo da ga €ini temeljnom komponentom u stvaranju zvijezda

1 galaksija ve¢ ga postavlja i kao centralni element za inovacije u nasoj buduénosti. ,,Spoznaje
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znanstvenika izraslih iz drevne alkemije danas govore kako je veliki prasak! pocetak nasega
pocetka. Prvo je nastao vodik. Svega nekoliko sekundi nakon velikoga praska stvorio se proton
— jezgra atoma vodika. Temperatura pod kojom se dogodilo stvaranje vodika nama je
nezamisliva. Minutu nakon velikoga praska otpocelo je hladenje svemira, a time 1 udruzivanje
protona i neutrona u vece jezgre. Vodik je mutirao u helij 1 litij. Svemir je bio vru¢. Osim Sto je
bio vrug¢, bio je ispunjen plazmom te svjetlom i elektronima koji su zarobljavali Cestice svjetla.
Kada je proces udruzivanja prestao, zaustavio se na nekoliko stotina milijuna godina. A zatim
se prvobitna tvorevina vodika, helija 1 litija (te iznimno malih koli¢ina berilija 1 bora) pocela

okupljati u zvijezde* (Horvat, 2017: 20).

Vodik je prepoznat kao energent buduénosti s potencijalom da znacajno doprinese planetarnoj
odrzivosti. Njegova sposobnost da se pretvara u razli¢ite oblike energije fascinira i
znanstvenike, i umjetnike, i gospodarstvenike koji vide u njemu neiscrpan izvor inspiracije.
Primjena vodika u kreativnoj industriji moze se ispoljavati na razne nacine. Vodik svojom
sposobno§c¢u generiranja ¢iste energije moze inspirirati stvaranje umjetnickih instalacija koje
istovremeno sluze kao funkcionalni energetski sustavi. Takoder moZe potaknuti dizajn novih
proizvoda koji koriste vodikovu tehnologiju stvarajuéi sinergiju izmedu znanosti, tehnologije i
umjetnosti. Ekonomija vodika takoder je pojam koji upuéuje na ulogu vodika u ekonomskim

modelima jer je za ocekivati da Ce Sira primjena vodika oblikovati nove ekonomske procese.

Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije prepoznaje vaznost vodika i proslavlja ga
nagradom statue vodika koja se dodjeljuje pobjednicima natjecanja. Nagrada Vodik dodatno
naglaSava znacaj kemijskog elementa vodika, spajaju¢i njegove znanstvene i ekonomske
aspekte s kreativnom industrijom. Pitanje koje se postavlja natjecateljima jest kako primijeniti
,vodikovu kreativnost u kreativnoj industriji, podupirué¢i ih na osmisljavanje inovativnih
nacina na koje se vodik moze integrirati u umjetnost, dizajn, tehnologiju i poslovanje.
Natjecateljska tema vodik, kao i nagrada Vodik, tako promi¢u vodik i osvjetljuju ga kao kljuéni
element za nasu buducnost, poticu interdisciplinarnu suradnju i inovaciju, slijede¢i primjer
vodika koji svojim jednostavnim ali moénim svojstvima inspirira beskonacne moguénosti u

kozmickoj 1 zemaljskoj kreativnosti.

LVeliki prasak jedan je od modela kozmologije, a uz njega se kao prihva¢eni modeli spominju model napuhujuéeg
svemira i kozmicki model struna.

16



3. Metodologija rada

Metodologija primijenjena u izradi ovoga rada rukovodila se upotrebom znanja i vjeStina
steCenih na prijediplomskom studiju Ekonomskog fakulteta u Osijeku. ,,Kao unutarznanstvena
disciplina metodologija kriticki ispituje znanstveni postupak, tehnicka sredstva i instrumente
kojima se sluzi znanost, nacin logicke obradbe podataka do kojih znanost dolazi, te nastoji
odrediti optimalne uvjete pod kojima treba provoditi istrazivanje na nekom podru¢ju odredene
znanosti“ (Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, 2024). Kreiranje istrazivatkog procesa
ukljucivalo je detaljnu razradu i analizu sekundarnih podataka. Ovo poglavlje strukturirano je
tako da obuhvati Cetiri istrazivacke cjeline. Prvo se opisuju koristene metode prikupljanja i
analize podataka, zatim analizira uzorka ispitanika, u trecem dijelu objasnjavaju se komponente

upitnika, dok se u ¢etvrtom dijelu postavljaju hipoteze istrazivanja.

3.1. Metoda prikupljanja i analize podataka

U radu se analiziraju sekundarni podaci o stajalistima sudionika 4. Milenijskog natjecanja iz
kreativne industrije (dalje: 4. MN) prikupljeni 2022. godine. Sekundarni podaci, kako navodi
Horvat (2022), prikupljaju se od strane drugih istrazivaca, poduzeca ili organizacija, donoseéi
podatke o metodologiji na temelju koje su prikupljeni. Ta praksa osigurava da podaci budu
dostupni za analizu 1 upotrebu u razliitim istraZivackim 1 poslovnim kontekstima, uz jasno
razumijevanje izvora i metode njihovog prikupljanja. Koristeni sekundarni podaci pripadaju

provedenom istrazivanju organizacijskog odbora Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije.

Podaci o stajalistima sudionika natjecanja prikupljeni su tehnikom anketiranja nakon zavrsetka
4. MN-a u prosincu 2022. godine. Pavi¢ i Sundali¢ (2021: 193) navode kako je ,,0snovno
obiljezje tehnike anketiranja postavljanje unaprijed odredenih pitanja na potpuno standardiziran
nacin®. Anketiranje je provedeno kreiranjem online upitnika alatom Alchemer Survey koji nudi
niz odgovarajucih alata za izradu, distribuciju i analizu anketa. Odabranoj ciljnoj skupini
zahtjevi za ispunjenje online upitnika poslani su elektronskom postom, a u zamolbi ispitanicima
je naglaseno da ispunjenje upitnika nije obvezno, ve¢ je dobrovoljno i doprinosi razvoju
natjecanja. Isti autori (2021: 195) takoder navode kako za pravilnu provedbu anketiranja
,istraziva¢ uvijek treba imati na umu tko su ispitanici, kako bi pitanja mogao postaviti jezikom

koji im je razumljiv 1 kako bi od njih trazio samo one informacije koje oni mogu pruziti®.
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Uzimajuéi u obzir da je provedeno istrazivanje ukljucivalo anketne upitnike s pitanjima
otvorenog tipa, u analizi podataka upotrijebljena je metoda tematske analize podataka.
,» Tematska analiza je kvalitativna analiza primjerena za utvrdivanje, analiziranje i izvjeStavanje
0 temama unutar podataka“ (Horvat, 2022: 116). Provedena analiza omogu¢ila je pravilnu
interpretaciju izdvojenih tema i obrazaca unutar prikupljenih odgovora, pruzajuci dublji uvid u
stavove i percepcije sudionika. Ista autorica (Horvat, 2022: 116) naglasava kako ,,takvim
istrazivanjima pogoduju visestruke rasprave u kojima se prikupljaju stajalisni uvidi razli¢itih

osoba““.

Za svaku varijablu unutar upitnika primijenjena je odgovarajuca statistiCka metoda te je pri
odabiru uzeta u obzir priroda podataka, §to je omogucilo preciznu analizu 1 interpretaciju
rezultata. Time je osigurana prilagodba statistickih metoda vrsti i odlikama podataka. U
statistickoj analizi podataka zavr$nog rada upotrijebljene su univarijatne i bivarijatne statisticke

metode.

3.2. Opis uzorka

Primarna uloga uzorka u istraZzivatkom procesu omogucuje prikupljanje i analizu podataka na
prakti¢an i ekonomi€an nacin. ,,Uzorak predstavlja podskup koji se sastoji od dijela jedinica
populacije (statistickog skupa)* (Horvat i Mijoc¢, 2022: 37). KoriStenjem uzorka istrazivaci
mogu donijeti zakljucke o cijeloj populaciji bez potrebe za ispitivanjem svake jedinice unutar
te populacije, ¢ime se Stede vrijeme 1 resursi. VazZnost statisticCkog uzorka lezi u njegovoj
sposobnosti da reprezentativno odrazava znacajke populacije iz koje je izabran. To omogucava
istraziva¢ima provodenje analize i donosenje odluka s visokim stupnjem povjerenja u to¢nost

rezultata.

Na natjecanju koje je predmetom istrazivanja ovoga rada i primjer je koji se analizira unutar
studije slucaja sudjeluje vise skupina dionika, ukljucujuéi natjecatelje, mentore, organizatore,
struéni odbor i partnere iz industrije. Svaka od tih skupina ima drugaciju ulogu u uspjehu
natjecanja te donosi razli¢ite perspektive na to Sto natjecanje ¢ini uspjesnim. Uzimajuci u obzir
sve ¢imbenike, za ocjenu stajaliSta o0 samom natjecanju kao ciljna skupina odabrani su mentori
timova. Mentori ¢ine most izmedu teorijskog znanja i njegove prakti¢ne primjene, omogucuju
natjecateljima iskustveno ucenje i stjecanje uvida u poslovne prilike unutar kreativne industrije.

Mentori su vodici u procesu ucenja i razvoja koji se odvija unutar natjecateljskih timova, stoga
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njihova perspektiva pruza najpreciznije uvide u to koliko je natjecanje uspjelo ispuniti svoje

ciljeve u poticanju kreativnosti, inovativnosti i suradnje.

Istrazivanje je provedeno S mentorima 4. MN-a koje se odvijalo u prosincu 2022. godine.
Prikupljenih 57 odgovora (tablica 1) govori kako je 47,5 % mentora bilo spremno sudjelovati
u istrazivanju. Neovisno o broju timova koji su mentori vodili, mentori su upitnik ispunjavali

samo jednom i to nakon zavrsetka natjecanja.

Tablica 1. Broj ispitanika (mentora) na natjecanju odrzanom 2022. godine

Godina natjecanja n % Valjani % Kumulativni %
4. MN, 2022. 57 47,5 47,5 100,0

Ispitanici istrazivanja grupirani su prema trima kategorijama natjecanja u kojima su sudjelovali
¢lanovi njihovog tima: Kreativni sat, Kreativni kalendar i Kreativni planet. Uzimaju¢i pod
pretpostavku da je svaki od ispitanika mentor tima koji se nalazi u jednoj od kategorija
natjecanja, u nastavku je prikazana distribucija podataka ispitanika prema kategorijama

natjecanja (tablica 2).

Tablica 2. Ispitanici (mentori) prema kategorijama natjecanja

Kategorija natjecanja n % Valjani % Kumulativni %
Kreativni sat 18 31,6 31,6 31,6
Kreativni kalendar 36 63,2 63,2 95,0
Kreativni planet 3 5,3 5,3 100,0
UKUPNO: 57 100,0 100,0

Prema gornjim podacima, uocava se da je najveci broj ispitanika mentora iz natjecateljske
kategorije Kreativni kalendar, koji ¢ini 63,2 % uzorka. Takoder je vidljivo kako 31,6 % uzorka
predstavljaju ispitanici mentori natjecateljske kategorije Kreativni sat. Najmanji broj ispitanika
utvrden je u natjecateljskoj kategoriji Kreativni kalendar (n = 3, 5,3 % uzorka).
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3.3. Upitnik

Zbog jednostavnosti i brzine prikupljanja podataka kao najadekvatniji oblik u istrazivanju
koriSten je polustrukturirani upitnik s pitanjima otvorenog i zatvorenog tipa. Pitanja otvorenog
tipa u upitniku odabrana su uzimajuéi u obzir da ,,mogu dovesti do dubljih uvida nego $to je to
slucaj sa zatvorenim pitanjima jer se medu opcijama odgovora u zatvorenom pitanju mozda ne
nalaze sve vazne moguénosti izbora® (Pavi¢ i Sundali¢, 2021: 194). S druge strane, kako bi se
postigao Sto veci broj odgovora, koriStena su zatvorena pitanja koja se uobicajeno rabe ,,u
slu¢aju kada su opcije odgovora posve jasne i nedvojbeno iscrpne, nepotrebno je postaviti
otvoreno pitanje jer je ono zamornije za ispitanika, a cak moze umanjiti i kvalitetu odgovora
jer ispitanik mozda ne o&ekuje da treba ponuditi detaljniji odgovor na pitanje* (Pavi¢ i Sundali¢,

2021: 194).

Upitnik o stajalistima sudionika 4. MN-a koriSten u istrazivanju sastoji se od osam pitanja

podijeljenih u tri skupine (baterije).

Prvim dijelom upitnika ocjenjuje se zadovoljstvo znacajkama natjecanja. lzjave o kojima su
ispitanici mentori davali svoja stajaliSta rabile su Likertovu ljestvicu. Rije¢ je o ocjenskoj
ljestvici s ve¢im brojem odgovora, a u ovom istrazivanju upotrijebljena je ocjenska ljestvica s
pet stupnjeva za ocjenu suglasnosti s izjavama, od 1 (u potpunosti nisam zadovoljan/na) do 5
(u potpunosti sam zadovoljan/na). Ispitanicima je ponudeno 13 izjava 0 natjecanju kojima se
propitivala komunikacija s organizatorima prije natjecanja, program natjecanja, umrezavanje,
dostupnost informacija, prosudbeno povjerenstvo, kategorije, mjesto odrzavanja, jedinstvenost

natjecanja, razvoj vlastite kreativnosti, elementi ocjenjivanja i dr. (prilog 1).

Drugi dio upitnika odnosi se na natjecateljsku kategoriju u kojoj su ispitanici mentori
sudjelovali te otvoreno pitanje o tome $to im se najvise svidjelo na natjecanju, uz moguénost

ispitanika mentora da izraze vlastite preferencije.

Posljednji dio upitnika obuhvaca nekoliko klju¢nih aspekata iskustva i stajalista sudionika.
Ispitanici se pozivaju na iznoSenje preporuka organizatorima natjecanja (otvoreno pitanje).
Slijedi pitanje o dojmu natjecanja ostavljenom na ucenike/studente (otvoreno pitanje) kako bi
se dobio uvid u percepcije natjecatelja, te u konacnici pitanje o definiranju kreativnosti

(otvoreno pitanje). Upitnik zavrSava s izjavama o sveukupnom zadovoljstvu natjecanjem
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(zatvoreno pitanje) i namjeri ispitanika da se na natjecanje prijave i sljede¢e godine (zatvoreno

pitanje).

3.4. Hipoteze istraZivanja

Na temelju prikazane teorije i istrazivacke podloge, za potrebe rada postavljene su hipoteze
kojima se nastoji ocijeniti uspjesnost 4. MN-a. ,,Hipoteze se donose nakon postavljenih ciljeva,
uskladuju se s istrazivackim ciljevima i problemima te predstavljaju preliminarni odgovor na
postavljena istrazivacka pitanja. Kako odgovor na istrazivacko pitanje ne bi bio subjektivan,
hipoteze se provjeravaju znanstvenom metodologijom® (Horvat, 2022: 97). Postavljene

istrazivacke hipoteze su:

Hia... Sveukupno zadovoljstvo 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne industrije nije

povezano s motivom za prijavu na natjecanje sljedece godine.
Hip... Postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva odnosom organizatora prema
sudionicima osobno i sveukupnog zadovoljstva 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne

industrije.

Hic... Postoji povezanost izmedu ispitanikovog zadovoljstva komunikacijom s organizatorima

prije natjecanja i sveukupnog zadovoljstva 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne industrije.
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4. Rezultati istrazivanja

Za analizu prikupljenih podataka koristen je racunalni program IBM SPSS Statistics 29.0, koji
je posluzio kao temelj za izradu specificne datoteke namijenjene analizi podataka. Horvat i
Mijo¢ (2019) opisuju navedeni raCunalni program za statisticku analizu koji omogucuje
pretvaranje skupa podataka u set pokazatelja putem izra¢unatih parametara. Upotrijebljeni
program orijentiran je korisniku te time pogodan za samostalne analize primarnih podataka ili

sekundarnih podataka za koje postoje jasne i prihvac¢ene metodologije prikupljanja.

4.1. Deskriptivna statisticka analiza

Kao prvi korak pri istrazivanju podataka i temelj za daljnje statisticko zakljucivanje i
interpretaciju rezultata istrazivanja upotrijebljena je deskriptivna analiza. Cilj deskriptivne
analize opisati je podatke, omoguciti detaljno razumijevanje raspodjele vrijednosti u skupu
podataka i osigurati osnovu za daljnje dublje statistiCke analize i tumacenje rezultata
istrazivanja. Horvat i Mijo¢ (2019) naglasavaju da deskriptivna statistika proucava jednu
varijablu te istrazuje razliCite parametre distribucije podataka kao $to su srednja vrijednost,
medijan, moda, raspon, standardna devijacija itd. Osim toga, istraZzuje se i odnos izmedu tih
parametara i centralnih mjesta distribucije podataka te njihove simetrije u odnosu na sredisnju

tendenciju.

Deskriptivnom statistickom analizom opsuju se podatci prikupljeni prvim dijelom upitnika,
gdje su Likertovom ljestvicom ispitanici mentori iznosili stajalista vezana za zadovoljstvo
karakteristikama Natjecanja. ,,Deskriptivna statistika opisuje prikupljene statisticke podatke i
pritom se sluzi broj¢anim 1 grafickim metodama kako bi se podatci prikazali na razumljiv 1

pregledan nacin krajnjem korisniku* (Horvat i Mijo¢, 2019:152).

Analizu stupnja zadovoljstva znacajkama 4. MN-a prikazuje tablica 3.
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Tablica 3. Stupanj zadovoljstva znac¢ajkama 4. MN-a

. oy Standardna
. . . Aritmeticka S
Zadovoljstvo... n | Minimum | Maksimum . devijacija
sredina (M)
(SD)

komunikacijoms =~ | 5 2 5 4,80 0,590
organizatorima prije natjecanja
programom natjecanja u 55 3 5 4,73 0,560
cijelosti
kategorijama natjecanja 55 2 5 4,71 0,599
mjestom odrZzavanja 55 4 5 4,91 0,290
temama natjecanja 55 3 5 4,64 0,557
elementima ocjenjivanja 55 1 5 4,45 0,919
odnosom organizatora prema 55 4 5 493 0.262
Vama osobno
dostupnim informacijama 55 2 5 4,65 0,751
umrezavanjem 55 3 5 4,65 0,673
Aulom glagoljice 55 3 5 4,89 0,369
prosudbenim povjerenstvom 55 1 5 4,45 1,015
jedinstvenoS§c¢u natjecanja 55 2 5 4,78 0,567
razvojem vlastite kreativnosti | 55 3 5 4,80 0,487

Rezultati istrazivanja pokazuju kako su mentori 4. MN-a izrazili najveée zadovoljstvo: a)
odnosom organizatora prema njima osobno (M = 4,93; SD = 0,262), b) mjestom odrzavanja (M
= 4,91; SD =0,290) i ¢) Aulom glagoljice (M = 4,89; SD = 0,369). Na temelju takvih rezultata
istrazivacka preporuka Organizacijskom odboru jest zadrzati visok standard u odnosu prema
mentorima i nastavak koriStenja istog mjesta odrZzavanja uz dodatno unaprjedenje dostupnosti i
razmjene informacija. Premda su i kategorije s najnizim prosjecnim ocjenama u domeni
prosjecne ocjene ,,u potpunosti zadovoljan®, potrebno je istaknuti da su ispitanici mentori
pokazali nesto nizi stupanj zadovoljstva temama natjecanja (M = 4,45; SD = 0,557). te
prosudbenim povjerenstvom (M = 4,45; SD = 1,015), sto ukazuje na potrebu za promjenom i
poboljsanjem. Organizacijskom odboru predlaze se dodatna popularizacija natjecateljskih tema
te promoviranje nagradenih idejnih rjeSenja natjecatelja i mentora U okruzju poslovnih nositelja

natjecateljskih tema, u §iroj javnosti 1 pred nositeljima javnih politika.
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4.1.1. Analiza brojnosti sudionika MN-a iz kreativnih industrija tijekom svih natjecateljskih
godina

Brojnost sudionika na natjecanjima klju¢ni je pokazatelj uspjesnosti i atraktivnosti dogadanja.
Pracenje i analiza broja sudionika tijekom natjecateljskih godina omogucuje uvid u popularnost
MN-a, pruza korisne informacije organizacijskom odboru o trendovima, zadovoljstvu
sudionika te mogucnostima za daljnji razvoj i unaprjedenje MN-a. U ovom potpoglavlju
analizira se broj sudionika MN-a od samih pocetaka (2019.) sve do posljednjeg realiziranog
natjecanja (2023.).

Prate¢i dinamiku sudjelovanja natjecateljskih timova tijekom petogodi$njeg razdoblja, dobiva
se uvid u dugoro¢ne trendove i oscilaciju u broju sudionika u odnosu na pojedine godine
natjecanja. Distribucijom timova prema godini sudjelovanja i kategoriji MN-a (tablica 4)
dobiva se uvid u u¢inke promjene obrazaca koji mogu imati znacajni utjecaj na daljnji razvoj
MN-a. Analiza pomazZe u boljem razumijevanju kako se interes za pojedine natjecateljske
kategorije, kao i interes za sudjelovanje na samom natjecanju, mijenja tijekom vremena,
pruzajuci temelj strateSkih odluka Organizacijskog odbora MN-a. Poseban naglasak stavljen je
na 2022. godinu (4. MN).

Tablica 4. Broj natjecateljskih timova prema kategoriji i godini natjecanja

Gpdlna_ Kreativni sat Kreativni kalendar | Kreativni planet Uku_pan broj
natjecanja timova
20109. - - 12 12
2020. - 17 3 20
2021. 45 72 16 133
2022. 55 74 6 135
2023. 61 84 13 158
Ukupno 161 247 50 458

Iz statistickih podataka jasno je uo€ljivo kako je na prvom natjecanju odrzanom 2019. godine
zabiljezen skroman broj sudionika s ukupno 12 natjecateljskih timova u jedinoj aktivnoj
kategoriji, Kreativni planet. Godine 2020. dolazi do prosirenja MN-a uvodenjem kategorije
Kreativni kalendar, $to je rezultiralo ukupnim porastom sudionika s 12 na 20 prijavljenih
timova. Najveci skok u broju prijavljenih natjecateljskih timova dogodio se 2021. godine, kada

se ukupni broj prijavljenih timova gotovo upeterostrucio na 133 tima, ¢emu je pridonijela nova
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natjecateljska kategorija, Kreativni sat. Godina 2022. zadrZala je uzlazni trend, s blagim
porastom na 135 prijavljenih timova. Natjecateljske kategorije Kreativni sat te Kreativni
kalendar nastavile su privlaciti najve¢i broj sudionika, s 55 i 74 prijavljenih natjecateljskih
timova, dok je interes za natjecateljsku kategoriju Kreativni planet opao za 62,5 %. U 2023.
godini vidljiv je rast broja sudionika natjecanja koji je dosegnuo 158 natjecateljskih timova, sto

je najvise u analiziranom razdoblju.

Uzimaju¢i u obzir da je 2022. godina (4. Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije)
zabiljezila nevelik porast u odnosu na prethodnu, ocjenjuje se klju¢nom za stabilizaciju te
odrzavanje kontinuiranog visokog interesa za natjecanje. Utjecaj 4. MN-a na buduénost
natjecanja detaljnije se prikazuje u nastavku rada analizom zadovoljstva mentora natjecateljskih

timova.

Zakljucno, tijekom pet godina MN okupio je 458 timova, pri ¢emu su natjecateljske kategorije
Kreativni sat i Kreativni kalendar bile dominantne, dok je kategorija Kreativni planet zabiljezila
manji interes s ukupno 50 natjecateljskih timova. Uzimajuéi u obzir dosadasnje trendove,
oCekuje se da ¢e Kreativni sat 1 Kreativni kalendar nastaviti privlaciti velik broj timova u
buduénosti, uz kontinuirano daljnje povecanje broja sudionika. Kako bi se odrzao i povecao
interes za natjecateljsku kategoriju Kreativni planet, bit ¢e potrebno uloziti dodatne napore koji

ukljucuju promociju samog MN-a, ali i nagradenih rjeSenja te natjecateljskih tema.

4.2. Leksikometrijska analiza

Na temelju strukture pitanja provedenog polustrukturiranog upitnika, odabrana je odgovarajuca
metoda za analizu podataka prikupljenih pitanjima otvorenog tipa. Koriste¢i leksikometrijsku
metodu detaljnije se analiziraju odgovori te se omogucuje bolji uvid u stavove, iskustva i
osjecaje ispitanika. Takoder se u obzir uzima specificnost postavljenih pitanja, kao i kontekst u
kojem su odgovori dani, osiguravajuci najve¢u mogucu relevantnost rezultata. Provedena je
leksikometrijska analiza odgovora treceg postavljenog pitanja (otvoreni tip): ,,Sto Vam se

najvise svidjelo na natjecanju? Rezultati analize prikazani su u tablici 5.
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Tablica 5. Leksikometrijska analiza (1)

Ukupan broj odgovora | 55

Ukupan broj rijeci 540

Broj razlicitih rijeci 379

Ukupan broj recenica 60

Prikupljeno je 55 odgovora na pitanje o aspektima natjecanja koji su se najvise svidjeli
sudionicima. Zabiljezeno je 60 recenica koje sadrze ukupno 540 rijeci, te su ispitanici ukupno
koristili 379 razlicitih rije¢i. Nakon provedene tematske analize utvrden je veéi broj kodova

koji su grupirani prema devet tematskih podrucja (tablica 6).

Tablica 6. Tematska analiza aspekata zadovoljstva natjecanjem

Aspekti natjecanja n %
Organizacija natjecanja 29 52,7
Komunikacija 21 38,2
Ljubaznost organizatora 36 65,5
Uredenje prostora, mjesto odrzavanja natjecanja 11 20
Atmosfera 18 32,7
Sloboda kreativnog izraZavanja 14 25,5
Povratne informacije 10 18,2
Prosudbeno povjerenstvo 15 27,3
Ostalo 5 9,1
Ukupno 159 100

U okviru provedenog sustavnog kodiranja odgovora, ukupno je kodirano 159 rije¢i koje su
rasporedene u 9 tematskih podruc¢ja. Najveci postotak ispitanika (65,5 %) istaknuo je kako im
se najviSe svidjela ljubaznost organizatora natjecanja, isticuc¢i njihovu pristupacnost i trud.
Sljede¢i znacajan aspekt natjecanja, po miSljenju ispitanika, bila je organizacija samog
natjecanja (52,7 %), te je zadovoljstvo komunikacijom istaknulo 38,2 % ispitanika. Atmosfera
natjecanja istaknuta je u 32,7 % odgovora, dok je 27,3 % ispitanika izrazilo visoki stupanj
zadovoljstva prosudbenim povjerenstvom natjecanja. Ostali znacajni aspekti ukljucivali su
slobodu kreativnog izraZzavanja natjecatelja (25,5 %) te mjesto odrzavanja natjecanja (20 %),

ukljucujuéi zadovoljstvo estetikom prostora, tj. Aulom glagoljice.
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Cetvrto pitanje u provedenom upitniku glasilo je: ,,Koje biste preporuke dali organizatorima?
Ispitanicima je omogucena sloboda iznoSenja misljenja a Organizacijskom odboru uvid u
konstruktivne kritike koje mogu pomoc¢i u poboljsanju buduc¢eg MN-a. Rezultati analize

prikazani su u tablici 7.

Tablica 7. Leksikometrijska analiza (I1)

Ukupan broj odgovora 41
Ukupan broj rijeci 1059
Broj razli¢itih rijeci 755
Ukupan broj reCenica 87

Na postavljeno pitanje otvorenog tipa prikupljen je ukupno 41 odgovor. Ti odgovori sadrze
1059 rijeci, od kojih su 755 razli¢ite, rasporedene u 87 reCenica. Nakon provedene tematske

analize utvrden je veéi broj kodova koji su grupirani U Sest tematskih podrucja (tablica 8).

Tablica 8. Tematska analiza preporuka organizatorima

Preporuke organizatorima n %
Transparentnost rezultata i povratne 15| 36,6
informacije
Moguénost razmjene iskustava i 6 14,6

gledanje drugih natjecatelja

Izmjena i dodavanje novih kategorija 8 19,5
Izmjena prosudbenog povjerenstva 5 12,2
Nema primjedbi 4 9,8
Ostalo 6 14,6
Ukupno 44 100

Provedenim sustavnim kodiranjem odgovora kodirano je 44 rijeci koje su rasporedene u Sest
tematskih podrucja. Rezultati (tablica 8) pokazuju da se najveci broj preporuka organizatorima
(36,6 %) odnosi na potrebu za veéom transparentnos$éu rezultata MN-a te na davanje vise
povratnih informacija natjecateljima, ukazuju¢i na vaznost jasnoce kriterija ocjenjivanja

-----

odboru odnosio se na izmjenu i dodavanje novih natjecateljskih kategorija u 19,5 % odgovora.
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Preporuke Organizacijskom odboru vezane za izmjenu prosudbenog povjerenstva ¢inile su
12,2 % odgovora, naglasavaju¢i potrebu za profesionalnim, dovoljno informiranim i
kompetentnim odborom. Takoder, 14,6 % preporuka odnosilo se na mogucnost razmjene
iskustava i gledanje radova drugih natjecatelja, naglaSavaju¢i potrebu za ve¢om interakcijom
natjecatelja medusobno. Manji broj sudionika (9,8 %) nije imao nikakvih primjedbi te poticu

Organizacijski odbor da zadrzi istu visoku razinu MN-a.

Pitanje: ,,Kakav je dojam natjecanje ostavilo na vase ucenike/studente?* postavljeno je kako bi
se stekao uvid u iskustva samih natjecatelja. [ako ucenici/studeni nisu primarna ciljna skupina
ove analize, razumijevanje njihovih dojmova natjecanja pruza povratne informacije koje mogu
pomoci u unaprjedenju buduéih natjecanja te osiguravanju boljeg iskustva za sve sudionike.
Rezultati analize prikazani su u tablicom 9, a donose odgovore ispitanika mentora o dojmovima

ucenika/natjecatelja.

Tablica 9. Leksikometrijska analiza (I11) — subjektivna procjena mentora dojma koji je MN

ostavio na ucenike/studente

Ukupan broj odgovora | 53
Ukupan broj rijeci 572
Broj razli¢itih rijeci 356
Ukupan broj reCenica 75

Na postavljeno pitanje otvorenog tipa prikupljeno je ukupno 53 odgovora ispitanika mentora.
Odgovori rasporedeni u 75 recenica sadrze ukupno 572 rijeci, od kojih su 356 razlicite. Nakon
provedene tematske analize kodovi su grupirani u tri tematska podrucja na temelju procjene

osjecaja koji su izrazeni odgovorima (tablica 10).

Tablica 10. Tematska analiza dojma koje je MN ostavio na ucenike/studente — subjektivna

procjena mentora

Dojam ucenika/studenta (natjecatelja) n %
Pozitivan 45 84,9
Negativan 4 7,5
| pozitivan i negativan 4 7,5
Ukupno 53 100
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Prema subjektivnoj procjeni mentora, na 84,9 % natjecatelja 4. MN ostavio je pozitivan dojam.
Manji postotak, 7,5 % natjecatelja, imao je negativan dojam natjecanja. Ostatak natjecatelja, tj.
7,5 % iskazalo je i pozitivan i negativan dojam natjecanja, $to znaci da su cijenili odredene

(pozitivne) aspekte MN-a, dok su bili nezadovoljni drugima.

4.3. Inferencijalna statisticka analiza

Inferencijalna statisti¢ka analiza omogucuje testiranje hipoteza i procjenu znacajnosti razlika
medu razli¢itim skupinama, kao i odredivanje stupnja povezanosti medu varijablama.
,Inferencijalna statistika temelji se na analizi jednog ili viSe uzoraka, a njezini testovi usmjereni
su na zakljuéivanje o populaciji iz koje su izabrani uzorci“ (Horvat i Mijo¢, 2019). Ta analiza
koristi odgovarajuée metode parametrijske statistike (potpoglavlje 4.3.1.) za testiranje
postavljenih hipoteza. Odabrani testovi primijenjeni su s ciljem osiguravanja njihove
prikladnost i ispunjavanja pocetnih pretpostavki specifi¢nih za svaki test. Rezultati tih testova

pruzaju uvide u obrasce i odnose medu podacima.

4.3.1. Parametrijski testovi

Parametrijski testovi uobicajeno se provode na dovoljno velikom uzorku ispitanika, $to u opéem
slu¢aju podrazumijeva uzorke s barem 50 ispitanika. ,,Parametrijske statistiCke procedure
usmjerene su na analizu, odnosno testiranje pretpostavki o nepoznatom parametru populacije‘
(Horvat 1 Mijo¢, 2019). Parametrijski testovi igraju klju¢nu ulogu u statistickoj analizi jer
omogucuju provjeravanje hipoteza zapisanih upotrebom izmjerenih pokazatelja pod
pretpostavkom da podaci dovoljno velikog uzorka slijede normalnu distribuciju. Klju¢ za
uspjesnu primjenu tih testova ispunjenje je pretpostavki o normalnosti varijabli, homogenosti
varijance i nezavisnosti uzoraka. Pazljiva preliminarna analiza i priprema podataka osiguravaju
valjanost i pouzdanost rezultata, cine¢i parametrijsku analizu neizostavnim alatom u
statistiCkom istrazivanju. Ovim segmentom istrazivanja provjeravaju se pretpostavke pomocu
t-testa nezavisnih uzoraka (potpoglavlje 4.3.1.1.) te primjenom Kkorelacijske analize

(potpoglavlje 4.3.1.2.).
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4.3.1.1. t-test nezavisnih uzoraka

Provedbom t-testa nezavisnih uzoraka testirana je statisticki znacajna razlika glavne nul-

hipoteze. Za testiranje su koriStene nezavisna nominalna varijabla (,,Planirate li se prijaviti i

sljedece godine?*) i zavisna omjerna varijabla (sveukupno zadovoljstvo natjecanjem).

Hoa... Sveukupno zadovoljstvo 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne industrije povezano je

S motivom za prijavu na natjecanje sljedece godine.

H1a... Sveukupno zadovoljstvo 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne industrije nije povezano

S motivom za prijavu na natjecanje sljedece godine.

Rezultati provedenog t-testa nezavisnih uzoraka prikazani su nize (tablica 11).

Tablica 11. t-test nezavisnih uzoraka

Leveneov test 0 t-test o jednakosti aritmeticke sredine
jednakosti
varijanci
Si St. Interval 95 %
( dv%s Razlika pogresk pouzdanosti za
F Sig. t df trani aritmetickih | arazlike razlike arit. sred.
test) sredina a”é‘ Donja Gornja
sred. granica | granica
Sveukupro s 3208 49| %1 104167 | 032466 | 038923 | 169410
gledano,
zadovoljan/
na sam <
Milenijskim ) 25102 1 4 001
natjecanjem | Varijanc 0.35
iz kreativne | € Nisu 1,178 | 2,023 9 1,04167 ,88441 | -2,72305 | 4,80638
industrije. | Jednake
Planirate li se prijaviti i n Aritmeticka | Standardna | Standardna pogreska
SVSUkUIF_)nO/glwanO, sljedeée godine: sredina devijacija aritmeticke sredine
zadovoljan/na sam
Milenijskim natjecanjem DA 48 4,71 0,45934 0,06630
iz Kreativne industrije. NE 3 367 150753 0.88192
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Na temelju rezultata provedenog t-testa nezavisnih uzoraka ne odbacuje se postavljena hipoteza
Hia (t=3,208, df =49, p <0,001). Rezultat testa ukazuje na to kako je sveukupno zadovoljstvo

4. MN-om povezano s motivom za prijavu na MN sljedece godine.

4.3.1.2. Korelacijska analiza

U istrazivackom procesu, korelacijska analiza dovodi do razumijevanja odnosa izmedu
razli¢itih varijabli, a pitanje koje se Cesto postavlja jest kako jedna varijabla utje¢e na drugu i
postoji li medu njima povezanost. ,,U svakodnevnom okruzenju moguce je opaziti da dvije ili
viSe pojava (varijabla) pokazuju medusobnu ovisnost, odnosno povezanost. Za utvrdivanje i
opisivanje povezanosti dviju varijabla koristi se korelacijska analiza“ (Horvat i Mijo¢, 2022:

478).

Koristenjem metode korelacijske analize i Pearsonovog koeficijenta korelacije ispituje se

povezanost sljedece postavljene nul-hipoteze:

Hob... Ne postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva odnosom organizatora prema
sudionicima osobno i sveukupnog zadovoljstva 4. Milenijskim natjecanjem iz Kkreativne
industrije.

Hib... Postoji povezanost izmedu stupnja zadovoljstva odnosom organizatora prema

sudionicima osobno i sveukupnog zadovoljstva 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne

industrije.
Tablica 12. Pearsonova korelacijska analiza (1)
Zadovoljstvo Sveukupno gledano,
odnosom organizatora z_ado_\_/ol!an/ na sam 4
prema VVama osobno M'Ien”Sk.'m natjecanjem
iz Kreativne industrije
r 1 0,545**
Zadovoljstvo odnosom | Sig. 0,000
organizatora prema (jednosmjerno
Vama osobno testiranje)
n 55 55
Sveukupno gledano, | r 0,545**
zadovoljan/nasam 4. | Sig. ,000
Milenijskim (jednosmjerno
natjecanjem iz testiranje)
kreativne industrije n 55 55
** korelacija statisticki znacajna na razini znacajnosti 1 %
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Na razini znacajnosti od 1 % na temelju provedene Pearsonove korelacijske analize iznesen je
dovoljan broj dokaza za odbacivanje nul-hipoteze da ne postoji povezanost izmedu varijabli.
Utvrdena je pozitivna statisticki znacajna i umjerena povezanost izmedu varijabli Stupanj
zadovoljstva odnosom organizatora prema sudionicima MN-a osobno i sveukupnog
zadovoljstva 4. MN-om (r = 0,545, n =55, p < 0,001).

Dodatno, korelacijskom analizom i Pearsonovim koeficijentom korelacije provjereno je postoji
li povezanost izmedu varijabli zadovoljstvo komunikacijom s organizatorima prije natjecanja i
sveukupno zadovoljstvo 4. MN-om. Tom analizom potvrduje se povezanost navedenih varijabli

na temelju provjere sljedece nul-hipoteze:

Hoc... Ne postoji povezanost izmedu ispitanikovog zadovoljstva komunikacijom s
organizatorima prije natjecanja i sveukupnog zadovoljstva 4. Milenijskim natjecanjem iz
kreativne industrije.

Hic... Postoji povezanost izmedu ispitanikovog zadovoljstva komunikacijom s organizatorima

prije natjecanja i sveukupnog zadovoljstva 4. Milenijskim natjecanjem iz kreativne industrije.

Tablica 13. Pearsonova korelacijska analiza (11)

Zadovoljstvo Sveukupno gledano,
komunikacijom s zadovoljan/na sam 4.
organizatorima prije | Milenijskim natjecanjem
natjecanja iz kreativne industrije
*x
Zadovoljstvo r 1 0,320
e Sig. 0,000
komunikacijom s . .
. . " (Jjednosmjerno
organizatorima prije testiranje)
natjecanja o 55 55
Sveukupno gledano, |r 0,320**
zadovoljan/na sam 4. | Sig. 0,000
Milenijskim (jednosmjerno
natjecanjem iz testiranje)
kreativne industrije n 55 55
** korelacija statisticki znacajna na razini znacajnosti 1 %

Na razini znacajnosti od 1 % na temelju provedene Pearsonove korelacijske analize iznesen je
dovoljan broj dokaza za odbacivanje nul-hipoteze da ne postoji povezanost izmedu varijabli.

Utvrdena je pozitivna statisticki znaCajna i umjerena povezanost izmedu varijabli stupanj
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zadovoljstva komunikacijom s organizatorima prije natjecanja i sveukupnog zadovoljstva 4.
MN-om (r = 0,320, n =55, p <0,001).
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5. Rasprava

Rezultati analize prikupljenih sekundarnih podataka na uzorku od 57 ispitanika (mentora
natjecateljskih timova) potvrduju glavnu hipotezu: Sveukupno zadovoljstvo 4. Milenijskim
natjecanjem iz kreativne industrije povezano je s motivacijom za prijavu na natjecanje sljedece
godine (H1a). Rezultati te analize ukazuju na to da zadovoljstvo prethodnim sudjelovanjem na
natjecanju predstavlja vazan ¢imbenik u odluci mentora i njihovih timova da se ponovno prijave
na natjecanje. Takoder, analizama je potvrdeno postojanje znaajne povezanosti izmedu
zadovoljstva sudionika i razli¢itih aspekata organizacije Milenijskog natjecanja iz kreativne
industrije. Potvrdene hipoteze (Hub I Hic), ukazuju da postoji povezanost izmedu zadovoljstva
komunikacijom s organizatorima, kao i njihovim odnosnom prema sudionicima te ukupnog
zadovoljstva natjecanjem. Rezultati ovog istrazivanja u skladu su s teorijskim okvirima Koji
naglasavaju vaznost kvalitete organizacije 1 komunikacije u stvaranju pozitivnog iskustva za
sudionike dogadanja te osiguravaju uspjesnost provedenog natjecanja. Teorijom organizacije
dogadaja istice se vaznost holisti¢kog pristupa U kojemu su svi aspekti organizacije medusobno
povezani i doprinose ukupnom uspjehu dogadanja. Dobiveni rezultati dodatno podupiru te
tvrdnje, ukazuju¢i da su dobra komunikacija, organizacija te inovativan pristup kljucni za
zadovoljstvo postojecih i privlacenje buduéih sudionika. U usporedbi s drugim istrazivanjima
u podru¢ju organizacije natjecateljskih dogadanja, ovo istrazivanje donosi specifi¢an uvid
mentora natjecateljskih timova kao klju¢nih dionika, €iji stavovi, iskustva 1 pogledi iz drugacije
perspektivne daju znacajan doprinos razvoju i poboljsanju medunarodnog Milenijskog

natjecanja iz kreativne industrije.

Usmjerenost na mentore kao ciljnu skupine sudionika natjecanja jedna je od klju¢nih odlika
ovog istrazivanja. Pokazano je da je istraZivanjem stajali§ta mentora moguce dobiti dublji uvid
u buduce smjernice natjecanja koje ne bi smjele biti zanemarene. Rezultati istrazivanja imaju
znaajnu prakti¢nu vrijednost za Organizacijski odbor buducih istih ili sli¢énih dogadanja,

pruzajuci konkretne smjernice za unaprjedenje komunikacije i organizacijske prakse.

Metodoloski promatrano, provedeno istrazivanje posjeduje odredena ogranicenja. Uzorak
ispitanika mentora obuhvaca samo 47,5 % mentora timova koji su sudjelovali u natjecanju, sto
ograni¢ava opcenitost zakljucaka. Osim toga oslanjanje na prikupljene sekundarne podatke
moze imati odredena ograni¢enja u smislu detaljnosti i Sirine dostupnih informacija za analizu.

Takvi podaci usmjereni su na jedan specifican dogadaj (4. Milenijsko natjecanje iz kreativne
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industrije), $to otezava primjenu rezultata istraZivanja na druge vrste dogadanja ili ponovljena
organiziranja istog natjecanja. Konacno, ovo istrazivanje moze posluziti kao temelj za buduca
istrazivanja u ovom podrucju, s naglaskom na prosirenje analize na razli¢ite tipove natjecanja.
Buduca istrazivanja trebala bi dodatno istraziti ulogu mentora kao klju¢nog dionika, kao i
utjecaj razli¢itih organizacijskih praksi na zadovoljstvo sudionika i dugoro¢nu uspjesnost

dogadanja.

5.1. Ocjena uspjesnosti

Na temelju rezultata dobivenih provedenim istrazivanjem moze se zakljuciti da je Milenijsko
natjecanje iz kreativne industrije uspjesno dogadanje. Kontinuirani rast broja sudionika tijekom
godina jasno ukazuje na sve vecu popularnost i prepoznatljivost dogadanja. Taj rast svjedoci
uc¢inkovitosti Organizacijskog odbora i inovativnosti natjecanja. Visoka razina zadovoljstva
sudionika, posebno odnosom organizatora i kvalitetom komunikacije, kljucan je ¢imbenik
uspjeha. Ispitanici (mentori) su pozitivno ocijenili obzirnost i profesionalnost organizacijskog
tima. Ta razina zadovoljstva natjecanjem osigurava njihovo ponovno sudjelovanje i pridonosi
reputaciji natjecanja kao dogadanja koje nudi vrijedno obrazovno iskustvo. Kvaliteta
organizacije natjecanja ocituje se i u uspjeSnom ispunjavanju ciljeva — poticanje kreativnosti,
inovativnosti i timskog rada medu mladima, prepoznavanje kulture kao gospodarskog resursa
te stvaranje iskustva u preoblikovanju natjecateljskih tema u kreativna rjeSenja. Natjecanje
privlaci sudionike razli¢itih obrazovnih razina i usmjerenja te ih poti¢e na razvoj vjesStina

potrebnih u daljnjem obrazovanju i Zivotu.

U vidu preporuka Organizacijskom odboru Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije moze
se razmotriti nekoliko ¢imbenika. Potrebno je dodatno unaprijediti transparentnost rezultata
natjecanja kako bi se osigurala jasna i u¢inkovita razmjena povratnih informacija omogucéujuci
analizu pogreSaka kao vodilja za sljede¢u godinu natjecanja. Takoder Se preporucuje uvodenje
dodatnih natjecateljskih kategorija kako bi svatko pronasao kategoriju koja mu omogucuje
kreativno izraZzavanje. Kontinuirano prikupljanje povratnih informacija od sudionika natjecanja
i njihovih mentora omogucilo bi prilagodbu organizacijskih praksi specificnim potrebama i

oc¢ekivanjima sudionika.

Uspjesnost Milenijskog natjecanja iz kreativne industrije ne ogleda se samo u broju sudionika

ili razini njihova zadovoljstva ve¢ i u njegovom dugorocnom utjecaju na natjecatelje Koji
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sudjelovanjem stjeCu vrijedna iskustva i vjeStine korisne za daljnji osobni razvoj. Takva
kombinacija pozitivnih elemenata potvrduje da je Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije
uspjesno dogadanje snaznog potencijala za buduci rast i razvoj te da se svakim novim
organiziranjem natjecanja brendiraju ustanove koje ga organiziraju, tj. Grad Osijek, Republika

Hrvatska, kao i kreativna industrija te inovativni obrazovni postupci.
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6. Zakljucak

Velika natjecateljska dogadanja platforma su za promicanje kreativnosti i stjecanje novih
znanja. Primijenjena na granu kreativne industrije, velika natjecanja pruzaju priliku za razvoj i
suradnju te razvoj talenata sudionika. Takva dogadanja predstavljaju srediste okupljanja
razlicitih skupina i profila, omogucujuéi kreiranje inovativnih ideja kroz razlicite perspektive i
naéine razmi$ljanja. Cilj rada bio je procijeniti uspjeSnost natjecanja te utvrditi kljuéne
¢imbenike koji doprinose njegovom razvoju i uspjehu. Zbog viSegodi$njeg doprinosa razvoju i
promicanju kreativne industrije te jedinstvenog nacina povezivanja mladih s tom industrijom
upotrebom koncepta natjecanja, za studiju slucaja izabrano je medunarodno Milenijsko

natjecanje iz kreativne industrije.

Ovim radom analizirani su sekundarni podaci kako bi se dobila procjena o uspjesnosti velikog
natjecateljskog dogadanja. IstraZivanje se temeljilo na 4. Milenijskom natjecanju iz kreativne
industrije s naglaskom na procjenu organizacijske ucinkovitosti i zadovoljstva sudionika.
Istrazivanje je obuhvatilo podatke prikupljene tijekom pet godina natjecanja, S posebnim
usmjerenjem na 4. Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije koje se odrzalo 2022. godine.
Rast broja sudionika natjecanja iz godine u godinu, s pozitivnim povratnim informacijama,
jasno ukazuje na to kako Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije postaje sve relevantnije i

prepoznatljivo u kreativnoj industriji, odnosno polju ekonomije.

Radom je utvrdeno da Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije zna¢ajno doprinosi razvoju
kreativnih i inovativnih vjestina medu mladim sudionicima svih obrazovnih razina, a kvaliteta
Organizacijskog odbora i komunikacije s mentorima prepoznata je kao kljuéni ¢imbenik
uspjeha. Glavno ogranicenje istrazivanja bio je ograni¢en uzorak i pristup podacima. S ciljem
unaprjedenja istrazivacke metodologije preporucuje se Kreiranje upitnika zadovoljstva
natjecanjem koje ¢e obuhvatiti sve dionike natjecanja — od sudionika do Organizacijskog
odbora. Takav pristup omogucit ¢e prikupljanje perspektiva razli¢itih segmenata natjecanja,
stvaraju¢i priliku za njegovo daljnje poboljsanje i razvoj. Takoder se mnogi sudionici suoc¢avaju
s izazovima vezanim za dolazak na natjecanje (udaljenost, troskovi putovanja), stoga se
Organizacijskom odboru preporucuje kreiranje fleksibilnijih termina natjecanja ukljucujuci
mogucnost dogovora oko termina koji sudionicima odgovara te mogucnost da timovi iz istih
Skola izlaZzu u terminima koji su jedni iza drugih. Uspostavljanje suradnje s gradovima ili

Skolama iz kojih natjecatelji dolaze dodatno bi olaksSalo problem prijevoza i omogucilo
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sudjelovanje veéem broju timova. Takav nacin suradnje mogao bi ukljucivati organizaciju
prijevoznih linija, zajednicko financiranje putnih troskova ili osiguranje subvencioniranog
smjestaja. Iz provedenog istrazivanja dodatno je moguce uociti kako je veliki broj sudionika
(mentora) nezadovoljan objavom rezultata samo prvih triju mjesta u kategorijama natjecanja.
Radi povecanja transparentnosti koja je utvrdena kao klju¢an ¢imbenik zadovoljstva sudionika,
preporucuje se javna objava svih bodova i mjesta koje su natjecatelji zauzeli u kategoriji.
Uvodenje navedene inicijative povecalo bi se povjerenje sudionika u natjecanje te potaknulo
veéi angazman vezan za poboljSanje natjecanja, omoguéujué¢i mentorima i natjecateljima da

uoce svoje pogreske i iskoriste ih kao priliku za ucenje.

Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije uspjeSno je ostvarilo svoje ciljeve postavsi
relevantno dogadanje s jasnom vizijom za budu¢i rast i razvoj. Organizacijski odbor 1 sudionici,
s akademskom zajednicom, mogu iz ovog rada izvuéi vrijedne smjernice za daljnje

unaprjedenje i prilagodbu ovog i sli¢nih dogadanja.
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Prilog : Upitnik za ispitanike mentore koji su sudjelovali na 4.
medunarodnom Milenijskom natjecanju iz kreativne industrije

Postovani, dragi mentori,

zahvalni smo za Vasu kreativnost kojom ste unaprijedili Milenijsko natjecanje.

Molimo Vas pomozite nam biti jo$ boljima.

Upitnik je anoniman te se unaprijed zahvaljujemo na sudjelovanju i iskrenim odgovorima.

Organizatori

1. Ocijenite zadovoljstvo sljede¢im karakteristikama Natjecanja:
1 - u potpunosti nisam zadovoljan/na, 2 - nisam zadovoljan/na, 3 - niti sam zadovoljan/na, niti sam

nezadovoljan/na, 4 - zadovoljan/na sam, 5 - u potpunosti sam zadovoljan/na

a. Komunikacijom s organizatorima prije Natjecanja 12 3 4 5
b. Programom Natjecanja u cijelosti 12345
c. Kategorijama 12345
d. Mjestom odrZavanja 12345
e. Temama Natjecanja 12345
f. Elementima ocjenjivanja 12345
g. Odnosom organizatora prema Vama 0sobno 12345
h. Dostupnim informacijama 12345
1. Umrezavanjem 12345
j. Prosudbenim povjerenstvom 12345
k. Aulom glagoljice 12345
1. Jedinstveno$¢u Natjecanja 12345
m. Razvojem vlastite kreativnosti 12345

2. Natjecali smo se u kategoriji:

a. Kreativni sat

b. Kreativni kalendar

c. Kreativni planer

3. Sto Vam se najvise svidjelo na Natjecanju?



4. U pripremama smo za idu¢e Milenijsko natjecanje iz kreativne industrije. Ljubazno Vas

molimo preporuke organizatorima.

5. Kakav dojam je Natjecanje ostavilo na Vase ucenike/studente?

6. Sveukupno gledano, zadovoljan/na sam Milenijskim natjecanjem iz kreativne industrije:

1 u potpunosti se ne slazem

2 ne slazem se

3 niti se slazem, niti se ne slazem

4 slazem se

5 u potpunosti se slazem

7. Kako biste Vi definirali kreativnost?

8. Planiram se prijaviti i sljedece godine:
a. DA
b. NE
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