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SAZETAK

Cilj ovog zavrsnog rada je poblize objasniti monopol, odnosno trziSnu strukturu monopola.
Rije¢ monopol slozenica je od grcke rije¢i mono, $to znaci jedan i grcke rijeci polist, Sto znaci
prodavalac. Monopol predstavlja stanje na trziStu ponude na kojem nudi robu samo jedan
ponudac. U teoriji i praksi monopol ima viSe znacenja pa ga mozemo definirati i kao stanje
na trziStu ponude, ako postoji 1 visSe ponudaca, koji su sklopili medusobni sporazum o
ponasanju na trziStu. Postoje razliCite vrste monopola: prirodni monopol, stvarni, privatni,
potpuni, Cisti, javni, zakonski (drzavni) monopol... Takoder, poblize ¢u prikazati i kako se
postize ravnoteza (dugoro¢na i kratkoro¢na) u ovom modelu. Ravnoteza pri kojoj se
maksimizira profit moze biti prikazana pomocu krivulje potraznje, a Sto je ona manje
elasti¢na to ¢e poduzece imati ve¢u monopolsku mo¢. Monopolsko poduzece samo odreduje
cijenu i za njega je cijena endogena varijabla. Gornja granica monopolisticke cijene su

potrebe i platezna sposobnost kupca.

Klju¢ne rijeci: monopol, cijena, kupci, ravnoteza, maksimalizacija profita
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1. UvOD

Trzite se uobicajeno definira kao ustanova u okviru kojeg kupci (potraznja) i prodavatelji
(ponuda) odredenih dobara i usluga obavljaju razmjenu putem cijena. Medutim za jasno
definiranje o kojem je trzistu rije¢ potrebno je odrediti njegovu Sirinu, to jest ustanoviti koje
kupce i prodavatelje obuhvaca. Monopol je situacija u kojoj jedno poduzeée ima potpunu
kontrolu nad cijelim privrednim sektorom. Takvo poduzece je jedini proizvoda¢ u svom
privrednom sektoru i nijedan drugi sektor ne proizvodi neki njegovu proizvodu dobar
supstitut. Za razliku od ponudaca u konkurentskim granama, monopol moze povecati cijenu
svog proizvoda a da ne izgubi cjelokupnu prodaju. U praksi su takve situacije Cistog
monopola vrlo rijetke. Medutim, trziSne situacije koje imaju viSe ili manje elemenata

monopola vrlo su vazne za ekonomsku analizu i ekonomsku politiku zemlje.

Suvremeno gospodarstvo se temelji na slobodnom trziStu, a to zna¢i na konkurenciji.
Konkurencija je od samog pocetka ulaska na trziSte usmjerena na stvaranje trziSnog polozaja
(na primjer, putem patentne zastite ili oblikovanja marke proizvoda). Poduzeca koja u takvoj
konkurenciji budu najuspjesnija stje¢u monopolski polozaj i mogu svoje proizvode prodavati
po znatno viS§im cijenama. Monopolska dobit jednog poduzeéa daje poticaj drugim
poduzec¢ima da pokusaju u njemu sudjelovati, ali monopol funkcionira na nacin da sprjecava
ulazak novih poduzeca u granu. U stvarnosti je tesko sprijeciti ulazak u granu, tako da je i

postojanje ¢istog monopola tesko ostvarivo (Marijan Kari¢, Mikroekonomika).

1.1. Predmeti cilj rada

U ovom zavr$nom radu prikazat ¢e se trZiSna struktura monopola. Govorit ¢e se 0 osnovnim
obiljezjima 1 specificnostima monopola, na¢inima na koji monopolisti formiraju cijenu svojih
proizvoda. Cilj rada je istraziti i prikazati $to sve utjee na postizanje ravnoteze U monopolu,

odnosno kako se postize dugorocna i kratkoroc¢na ravnoteza u ovom modelu.



1.2. Izvori podataka i metode istrazivanja

Literatura je prikupljena analiziranjem i istrazivanjem knjiga, znanstvenih ¢asopisa, novinskih

¢lanaka. Metode koje su koriStene pri pisanju rada su sljedece:

e Analiza postojecih tekstova u kojima se mogu naéi potrebne informacije vezane uz
temu ovog zavr$nog rada
e Takoder, koriStene su logicke metode analize i1 sinteze, te induktivna i deduktivna

metoda u izvodenju zakljucka i pisanju rada

2. TRZISNA STRUKTURA MONOPOLA

U ekonomiji postoji veliki broj razli¢itih trzista koja zadovoljavaju razlicite potrebe kupaca pa
mozemo reci da trziSna struktura nekog privrednog sektora ukazuje na njegova obiljezja, na
broj i veli¢inu prodavaca u njemu, predstavlja okruZenje u kojem djeluju kupci i prodavatelji
odredenog proizvoda ili usluge, odnosno opisuje njihovo ponasanje na trzistu te Sto sve utjece

na njihovo ponasanje.
Trzista se mogu klasificirati na razli¢ite na¢ine, a najvaznije vrste trzi$ne strukture su:

1. savrSenu konkurenciju — veliki broj malih poduzeca nudi istovjetan proizvod
2. nesavrSenu konkurenciju - monopol, oligopol i monopolisticka konkurencija (

poduzeca u takvim sluéajevima suoéena su s krivuljama potraznje silaznog nagiba)

P. A. Samuelson dao je definiciju nesavrsene konkurencije koja glasi: ,,Svatko tko kupuje ili
prodaje neko dobro u dovoljno velikim koli¢inama u stanju je da utjece na cijenu tog dobra®.
Glavni izvor nesavrSene konkurencije je ekonomija razmjera, odnosno opadajuci prosjecni
troskovi. Kada poduzeéa mogu sniziti troSkove povecanjem proizvodnje, to dovodi do
uniStenja savrSene konkurencije buduéi da se proizvodnja u takvom sektoru moze

najefikasnije ostvariti putem malog broja poduzeca.

Najbitnija obiljezja po kojem se razlikuje od savrSene konkurencije su (Ljubomir Baban,

trziste):

- postojanje okolnosti koje omoguéava da prodavaci imaju barem minimalno trzisne

mo¢i pri kontroli i formiranju cijene proizvoda u tom sektoru.



- Ponuda i potraznja nisu uravnotezene
- Ne postoji reverzibilnost kupaca i prodavaca

- Strateska interakcija medu poduzeé¢ima

Kada bi se pitali koliko nesavr§eno moze biti nesavrSeno trziste, Krajnji odgovor bi bio
monopol, jedan jedini prodavalac s potpunom kontrolom nad cijelim privrednim sektorom.
Zbog toga mjesto monopola u literaturi nije jednozna¢no odredeno. Budu¢i da pod
monopolom razumijevamo jednog ponudaca u grani koji nema konkurenta, mislimo da se
monopol ne moze svrstati u tipove konkurencije, nego je on poseban tip trzista (Ljubomir
Baban, Trziste). Monopol je gotovo potpuna suprotnost savr$enoj konkurenciji. U trzis$noj
strukturi monopola poduzeée ne trpi konkurentske pritiske drugih poduzeca, te u nekim
slucajevima konkurencije nema zato Sto postoje zapreke ili ¢ak potpuna blokada ulaska
drugih poduzeca u granu. Primjeri toga osim ekonomije razmjera mogu biti i slucajevi
koncesija za lokalnu opskrbu uslugama ( mjesna telefonska mreza, plin, struja i voda — gdje
uistinu postoji jedan jedini prodavac usluge bez dobrih supstituta), slucajevi visokih troskova
ulaska 1 oglaSavanja proizvoda ( npr. Coca cola ulaZze godiSnje i do nekoliko miliona u
oglasavanje te se drugim konkurentima ne isplati ulaziti na njihovo trziSte), neki proizvodi
imaju Cvrsto uspostavljen image i tajne formule, recepte pa konkurenti ne mogu stvoriti
slican, a uspjeSan proizvod. Kako bi ostvarili ve¢i opseg posla, vecu dobit i odrzali
monopolski polozaj takva monopolska poduzec¢a kupuju opremu koja ne posjeduju druga
poduzeca, ulazu kapital u ekonomsku propagandu, lobiranje, oblikovanje marke proizvoda,
razvoj 1 patentu zaStitu novih proizvoda koje nije moguce imitirati i sl. Na ovakvim
primjerima vidimo da je stvaranje i odrzavanje monopolske moci skupo te su zbog toga neka
poduzeéa Spremna stvoriti manju monopolsku mo¢ ako ona zahtjeva velika kapitalna
ulaganja. Monopolist na temelju analize troskova i koristi moze donijeti odluku odustajanja
od svoje monopolske moéi na nacin da smanji cijenu proizvoda kako bi obeshrabrio ulazak
novih poduzeca u granu. Na taj nacin u kratkom roku Zrtvuje vecu dobit, kako bi na veci rok

ojacao svoj polozaj na trziStu (Marijan Kari¢, Mikroekonomija).

S toga mnogi ekonomisti putem monopolske ili trziSne moéi dolaze do zakljucka koliki
stupanj nadzora ima jedno ili viSe poduzeéa nad cijenom i proizvodnjom u odredenom
sektoru. Za mjerenje moc¢i koriste se razliCite metoda, a najrasirenija i najjednostavnija je
metoda stupnja koncentracije unutar grane koja se definira kao postotak ukupne proizvodnje

nekog sektora (ili isporuka u njemu) koja dolazi iz njegova cetiri ili 0sam najvecéih



proizvodaca. Koeficijent koncentracije u osam poduzeca je jednako tako  postotak
proizvodnje Sto ga isporucuje osam najvec¢ih poduzeca u sektoru. Koeficijent koncentracije u
osam ili Cetiri poduzeéa kod cistog monopola iznosio 100 posto dok bi kod savrSene
konkurencije oba koeficijenta bila blizu nule. Prema tome veli¢ina poduze¢a ne znaci nuzno

njegovu trzisSnu moc.

Ljubomir Baban ( Trzite) naveo je kako pomocu indeksa koncentracije mozemo takoder

do¢i do razli¢itih mjerila, koja se mogu prikazati pomocu raznih pokazatelja, kao $to su:

e Postotak velikih privrednih organizacija od ukupnog broja privrednih organizacija

e Postotak zaposlene radne snage u velikim privrednim organizacijama od ukupno
zaposlene radne snage (stupanj koncentracije zaposlenosti)

e Postotak proizvodnje velikih privrednih organizacija od ukupnog obujma proizvodnje
(stupanj koncentracije ponude)

e postotak energije koju iskoriStavaju velike privredne organizacije od ukupno
iskoriStene energije

e broj konjskih snaga po jednom radniku u velikim i malim privrednim organizacijama

Za ocjenu stupnja trziSne moc¢i poduzeca potrebno je razmotriti odnos njegove veli¢ine prema
ukupnom trzistu na kojem posluje. Mjerila koncentracije su Cesto varljiva kao indikatori
trziSne mo¢i. U onim privrednim sektorima koji su izloZeni medunarodnoj konkurenciji,
koeficijenti koncentracije prikazuju preuvelicano stupanj trZziSne mo¢i i koncentracije zato Sto
uklju¢uju samo domacu proizvodnju a isklju¢uju suparnistvo inozemnih proizvodaca. Novija
istrazivanja pokazuju, kada se uzimaju i inozemna poduzeca, koeficijenti koncentracije

posljednjih godina u padu.

2.1. ObiljeZja monopola

Poznavanje bitnih obiljezja monopolskog ponasanja vazno je za ekonomsku analizu i
ekonomsku politiku drzave jer omogucuju utvrdivanje mjera kojima se ono regulira,
kontrolira ili ograniava. Cetiri su bitna obiljezaja monopola (Marijan Karié,

Mikroekonomika):



Prvo, u grani postoji samo jedan ponuda¢ odredene vrste proizvoda ili usluga (nema
konkurencije). U praksi se poduzeca ve¢inom susreéu sa ¢istim monopolom. To Su na primjer
poduzeca koje se plinom ili elektricnom energijom moze opskrbiti samo kod jednog
poduzeca. Takoder, ista situacija je i kod poduzeca koje je za prijevoz robe upuceno na
koristenje samo jednog zeljeznickog poduzeca suoceno je s monopolom. Ako to poduzece
moze koristiti 1 druge vrste prijevoza tada njegova trziSna situacija ima samo neke elemente
monopola. Prema tome, monopol je na strani prodavatelja, ali obi¢no svi kupci nisu na isti

nacin pogodeni postojanjem monopola.

Drugo, ponuda¢ moze odredivati ili kontrolirati cijenu proizvoda ili usluge mijenjanjem
ponudene koli¢ine. Na primjer, monopolist sam odreduje cijenu po kojoj ¢e prodavati svoj
proizvod i zbog toga je monopolist suocen s krivuljom opadajuéeg nagiba, koja je
istovremeno i krivulja potraznje pojedinaénog ponudaéa i trzi$na krivulja potraznje. Sto je
veca koli¢ina proizvoda koju prodaje, niza je cijena toga proizvoda i obrnuto. Kupci imaju
malu trziSnu mo¢ u monopolu te nemaju nikakve moguénosti utjecaja na cijenu proizvoda.
Medutim, monopolist ne moze istovremeno odredivati i cijenu i koli¢inu proizvoda pa stoga
postoje dva temeljna pristupa u primjeni monopolske snage (Marijan Karic,

Mikroekonomika):

1) Pristup povecanja cijene — postize se ograniavanjem proizvodnje, ponudac najprije
odreduje optimalnu cijenu proizvoda (koja ¢e mu donijeti maksimalni profit) i tada
nastoji proizvesti samo toliku koli¢inu koja se moze prodati po toj cijeni, ali mora

prihvatiti razinu opsega proizvodnje koju odredi trZiste.

2) Pristup suzavanja ponude — omogucuje da se cijena na trziStu sama podize na visu
razinu. Ne mogu svi proizvodaci tijekom godine precizno prilagodavati razinu svoje
proizvodnje unaprijed utvrdenoj cijeni. U slucaju poljoprivrednih proizvoda, veli¢ina
uroda varira s vremenskim i drugim okolnostima i ne moze se uskladivati radi
prilagodbe unaprijed odredenoj cijeni te u takvim slu€ajevima postoji rizik
prekomjerne proizvodnje koja povlaci cijene prema dolje. Katkad proizvodaci drze dio
svoje proizvodnje izvan trziSta nastoje¢i sprijeCiti pad proizvodnje, takoder postoji
moguénost prema dogovoru proizvodaca unistiti dio proizvodnje ili dio proizvodnje

preseliti u skladiste (zalihe), obi¢no uz financijsku pomo¢ vladinih agencija.



Trece, postoje jake zapreke ulaska novih ponudaca u granu. Poduzeca koja se odluce uéi na
trziSte monopola susrest ¢e se sa mnogobrojnim zaprekama koju su tu upravo zbog toga kako
bi odrzale funkcioniranje monopola. Zapreke koje omogucuju nastanak i odrzavanje
monopola su: kljucni resurs je u vlasniStvu jednog poduzeca (npr. opskrba vodom ) ili drzava
daje jednom poduzecu iskljucivo pravo proizvodnje odredenog dobra, te troskovi proizvodnje

¢ine jedno poduzeée ucinkovitijim od veéeg broja proizvodaca.

Cetvrto, proizvod je jedinstven zato $to na trZi$tu ne postoji odgovarajuca, bliska zamjena.
Najbolji primjer bila bi kompanija De Beers koja se bavi proizvodnjom dijamanata. Obuhvaca
oko 80% trzista te imaju velik utjecaj u koordinaciji cijena. Kako bi odrzali svoju trziSnu mo¢
te uspjeli uvjeriti svoje kupce da je dijamant jedinstven, odnosno kako bi izbjegli misljenje
kupaca da postoji dobar supstitut za dijamante velike napore i koli¢ine novca ulazu u

oglaSavanje.

2.2. Uvjeti postojanja monopola

Prije nego §to se navedu uvjeti postojanja monopola, nuzno je opredijeliti se o kojem je
monopolu rijec. Prema M. Babanu prikazat ¢u uvjete postojanja potpunog i ¢istog monopola.
Potpuni monopol oznaéava takvo trzi$no stanje na kojem je jedan ponudac i vise kupaca, dok
¢isti monopol predstavlja trziSte ponude na kojem se nalazi jedan ponudac ili ¢vrst savez vise
ponudaca koji su napravili zatvoreni sporazum. Navedeni modeli monopola su teSko ostvarivi

u praksi pa se ve¢inom primjenjuju samo u teoriji.
Potpuni monopol postoji u sljede¢im uvjetima:

e Kada na trzi$tu odredene robe postoji samo jedan prodavac i jedan kupac

e Kada je potraznja za tom robom potpun neelasticna

e Kada nema supstitucije za tu robu

e Kada je seljenje kapitala i snivanje novih poduze¢a onemoguceno ili oteZano
e Kada monopolist potpuno kontrolira kupoprodajne koli¢ine i cijene, te

e Kada se roba prodaje i kupuje po monopolskoj cijeni (cijenu koju diktira monopolist)
Uvjeti postojanja ¢istog monopola su:

e Samo jedan proizvodac proizvodi odredeni proizvod

e Nema dobrih supstituta za taj proizvod



e Nema slobodnog pristupa drugim proizvodacima i trzistu

2.3. VRSTE MONOPOLA

Na trziStu postoje razli¢ite vrsta monopola, medu kojima se isticu prirodni, zakonski,
ekonomski, javni i oktopodski. Prirodni monopol je takav oblik trzista ( nedovrSen, nepotpun i
nesavrSen) kod kojeg postoji jedan proizvodac koji moze opskrbiti cijeli sektor na trzistu s

vecom efikasnoscu nego veci broj konkurentnih proizvodaca.

Pojavu prirodnog monopola povezujemo sa ekonomijom obujma. Kod ekonomije obujma
prosjecni se troSkovi smanjuju s poveéanjem obujma proizvodnje pa poduzece s velikim
obujmom proizvodnje moze pokriti troSkove uz nizu cijenu od malog poduzeca. Kada je u
nekoj grani monopolska proizvodnja najjeftinija, a konkurencija ne odrziva, prirodno je da se
javlja monopol. On nastaje kada jedno poduzece privatizira prirodne resurse a najbolji primjer
bila bi distribucija vode, plina, elektri¢ne energije. Prirodni monopol se moze kontrolirati na
dva nacina, prvi predstavlja nacionaliziranje monopolskih poduzec¢a (stavljanjem u vlasnistvo
i upravljanje od strane drZzave) i drugi nacin, kontrolom cijena monopolskih poduzeéa od

strane vlade.

Sljede¢a vrsta monopola je zakonski monopol. Nastaje na temelju zakonom dopustenog
stjecanja zaStite od konkurencije novih poduzec¢a koja bi mogla u¢i u granu, u obliku patenta,
licencije ili koncesije. Odnosno stavlja monopol na proizvodnju i prodaju odredenih
proizvoda samo odredenim poduzecima (najpoznatiji zakonski monopoli su drzavni monopoli

duhana, Sibica...).

Ekonomski monopoli nastaju zbog koncentracije kapitala, odnosno spajanja odredenih
poduzeca u nekoj grani (npr. spajanje banaka, softverskih, naftnih poduzeca itd.). blizak
primjer toga bi bio i oktopodski monopol. Predstavlja kombinaciju prirodnih i ekonomskih,
kod kojeg zbog velikog fiksnog kapitala, naCina organizacije i upravljanja nije pogodno da
postoji vise poduzeca (npr. Zeljeznice, poStansko-telefonski promet itd.). Javni monopoli su
monopoli zakonskog karaktera. Osnivaju se radi razlicitih ciljeva ( povecanje potrosnje nekog
proizvoda koja je u drustvenom interesu, smanjenje potroSnje nekog proizvoda jer je

drustveno Stetan, prodaja robe uz gubitak koji nadoknaduje drzava).



Pojava i vrste monopola vezani su za karakter druStveno-ekonomskog sistema. Drugim

rije¢ima, kada je rije¢ o monopolima, moraju se istraziti uvjeti njihova postojanja.

3. KRIVULJE MONOPOLA

Budu¢i da je monopol jedini ponuda¢ nekog dobra, potraznja s kojom se on suocava jest
trziSna potraznja (zbroj svih individualnih potraznji). Krivulja potraznje je krivulja
opadajuceg oblika (Ferencak, 2003). Monopolist sam odreduje cijenu svog proizvoda i zbog
toga bi moglo doci do situacije da monopolist podigne cijenu svog proizvoda i proda veliku
koli¢inu proizvoda po toj cijenu, ali mu zbog toga krivulja ogranicava mogucnost da ostvari
korist od svoje trziSne mo¢i. To bi znacilo da monopolist ne smije uzeti ni jednu toc¢ku izvan
krivulje potraznje. Sto je veéa koligina proizvoda koje prodaje to je niZa cijena tih proizvoda i
obrnuto. To nam pokazuje i krivulja monopola slika 1. koja opisuje moguce varijante i

kombinacije cijene i koli¢ine proizvoda.

Slika 1. Krivulja potraznje ( izvor: izrada autora prema Ferencak, Pocela ekonomije 2003)

P(cijena]T

Potrainja
>

Qlkoli¢ina)
Krivulja potraznje biljezi reakcije potraZivane koli¢ine na promjene cijene. Promjena cijene

izaziva kretanje duz krivulje potraznje na nacin da visa cijena smanjuje potrazivanu koli¢inu i

obrnuto (Ferencak, 2003).

3.1. Prosjecni i grani¢ni prihod monopola



Grani¢ni prihod monopola predstavlja prihod koji donosi dodatna utrZzena jedinica dobra.
Javlja se kao razlika izmedu povecanja ukupnog prihoda uslijed povecanja realizirane koli¢ine
dobra i smanjenja ukupnog prihoda uslijed smanjenja cijene dobra. Rezultat je manji od
cijene dobra odnosno prosje¢nog prihoda (Ferencak, 2003) . Prosje¢ni prihod monopolista je
cijena koju dobiva po prodajnoj jedinici proizvoda odnosno upravo je to krivulja trziSne
potraznje. Sljedeca tablica prikazuje kretanje ukupnog, grani¢nog i prosje¢nog prihoda za

krivulju potraznje.

Tablica 1. ukupni, granicni i prosjecni prihod

Cijena Koli¢ina Ukupni prihod | Grani¢ni prihod | Prosje¢ni prihod
6 0 0 - -
5 1 5 5 5
4 2 8 3 4
3 3 9 1 3
2 4 8 -1 2
1 5 5 -3 1

Iz tablice je vidljivo da dok je grani¢ni prihod pozitivan, prihod se povecava s povecanjem

koliCina, ali kada je grani¢ni prihod negativan prihod se smanjuje.

Odnosno kada je grani¢ni prihod jednak 0, ukupni prihod monopola ne raste niti pada, on je u
tom trenutku maksimalan. U tom slu€aju trziSna potraznja je jedini¢no elasticna, Ec =1.
Ukupni prihod monopola raste sve dok smanjenje cijene dobra zna¢i pozitivan granic¢ni
prihod, te je tada trziSna potraznja cjenovno elasti¢na, tj. Ec > 1. U slu¢aju kada smanjenje
cijene dobra znaci negativan grani¢ni prihod ukupni prihod monopola tada opada. U tom

podrudju trzi$na potraznja jest cjenovno neelasti¢na, 0 < Ec < 1 (Ferencak, 2003).

Na sljedecoj slici prikazani su prosjecni i grani¢ni prihod za podatke iz tablice. Krivulja
prosjecnog prihoda, odnosno potraznje je linearna, a krivulja grani¢nog prihoda ima

dvostruko veéi nagib od krivulje potraznje.



Slika 2. Prosjecni i granicni prihod (izvor: izrada autora prema Ferencak, Pocela ekonomije

2003.)
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3.2. Maksimalizacija dobiti

Kako bi maksimaliziralo dobit poduzece prvo mora odrediti svoje troskove i karakteristike
trziSne potraznje, te na osnovu dobivenih podataka odlucuje koliko ¢e proizvesti i prodat.
Poduzece ¢e dospjeti do svog polozaja maksimalne dobiti tamo gdje je MR=MC, tj. tamo gdje
posljednja jedinica §to je ono prodaje donosi dodatni prihod upravo jednak dodatnim
troSkovima. Taj rezultat jednakosti MR = MC moze biti prikazan graficki bilo sjeciStem
krivulja MR 1 MC ili jednako§¢u nagiba krivulja ukupnog prihoda i ukupnih tro§kova. U oba
slu¢aja mora vaziti da je kod ravnoteznog poloZaja maksimalne dobiti grani¢ni prihod jednak
grani¢nim troSkovima (P. Samuelson i W. Nordhaus, Ekonomija). Budu¢i da je monopolistu
koji maksimalizira dobit cijena iznad grani¢nih troSkova, takav monopolist smanjuje
proizvodnju ispod razine na koju bi se naiSlo u privrednom sektoru u kojem vlada potpuna

konkurencija.
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Slika 3. Maksimalizacija dobiti kada je MR=MC (izvor: izrada autora prema Ferencak,
Pocela ekonomije, 2003.)
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U tocki E gdje krivulja MC sije¢e krivulju MR nalazi se ravnoteza u kojoj je dobit
maksimalna. Svako udaljavanje od tocke E ¢e dovesti do gubitka. Ako poduzece proizvede
manje proizvoda, recimo Q1, Zrtvovat ¢e se odredena koli¢ina profita buduc¢i da dodatni
prihod koji bi se mogao zaraditi proizvodnom i prodajom jedinica izmedu Q1 I Q premaSuje
troSkove njihove proizvodnje. Sli¢no tome, povecanje proizvodnje od Q do Q2 smanjilo bi

profit jer bi dodatni troSak bio veci od dodatnog prihoda.

Prema tome, kada je MR ve¢i od MC dodatni profit moze bit ostvaren povecanjem
proizvodnje, kada su MC ve¢i od MR dodatni profit moze biti ostvaren smanjivanjem
koli¢ine. Poduzece maksimizira dobit samo kad je MR=MC budu¢i da nema nikakvih
potencijalnih profita $to bi ih moglo ostvariti mijenjanjem razine svoje proizvodnje (P.

Samuelson, Ekonomija).
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4. RAVNOTEZA MONOPOLA

Definiraju¢i pojam monopola, vidjeli smo da nema razlike izmedu monopola, kao jednog
ponudaca i grane kojoj monopol pripada. Drugim rijeCima, ravnoteza monopola je i ravnoteza
njegove grane. Teorija o jednostavnom i diskriminiraju¢éem monopolu (monopol koji odi
diskriminirajuéu cijenu) iznosi postavku da je monopolska cijena visa i monopolisticka
proizvodnja manja od konkurentske cijene 1 konkurencijske proizvodnje. Na nesavrSenom
trziStu monopolsko poduzece ostvaruje svoju optimalnu prodaju uz uvjet da je granicni trosak

jednak grani¢nom prihodu (Ljubomir Baban, Trziste).

4.1. Kratkoro¢na ravnoteza

Monopolist ¢e maksimizirati svoj kratkoro¢ni profit ako su ispunjena dva uvjeta:

e Grani¢ni prihod mora biti jednak grani¢nom trosku (MR=MC)

e Nagib krivulje MC je ve¢i od nagiba krivulje MR u njihovom sjecistu

Na slici 4. ravnoteza monopola je odredena toc¢kom E, u kojoj krivulja MC sjece krivulju MR
odozdo c¢ime su ispunjena oba uvjeta ravnoteze. Ravnoteza je odredena koli¢inom
proizvodnje Q i ravnoteznom cijenom P. Monopolist prvo mora odrediti obujam proizvodnje
pri kojem su mu izjedna¢eni MC 1 MR, zatim tu koli¢inu ponudi kupcima na trziStu. Odnosno
podigne do tocke F na krivulji potraznje i odredi cijenu po kojoj su kupci spremni platiti tu

koli¢inu.

Slika 4. Ravnoteza monopola u kratkom roku (izvor: vjezbe iz Mikroekonomije, L. Dacic)
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U uvjetima Ciste konkurencije poduzece samo preuzme cijenu koja je formirana na trzistu,
tako da ono odlucuje samo o koli¢ini proizvodnje. Monopolist je suocen sa dvije opcije,
odrediti cijenu proizvoda ili odrediti koli¢inu proizvodnje. Medutim kako je krivulja potraznje
negativnog nagiba, te su dvije odluke meduovisne. Monopolist ¢e ili odrediti cijenu i
prodavati onu koli¢inu koju trziSte zeli kupiti uz tu cijenu ili ¢e proizvoditi koliinu
proizvodnje odredenu sjeciStem krivulja MC 1 MR, koja ¢e se prodati po odgovarajucoj

cijeni.

4.2. Dugorocna ravnoteza

U dugom vremenskom roku krivulja potraznje monopola postaje elasti¢nija zbog toga Sto
kupci kojima je proizvod preskup ili smanjuju svoju potrosnju ili prelaze na neki drugi sli¢ni
proizvod. Duzi vremenski rok omogucava monopolistu prosirenje svoga postrojenja ili
upotrijebiti postojece postrojenje na bilo kojoj razini kako bi maksimalizirao dobit. Poduzecée
nece ostati na trziStu ako ima dugorocni gubitak. VeliCina postrojenja i stupanj njegova

iskori$tavanja ovise o potraznji na trzistu. S toga, u dugom roku na trziStu postoje tri situacije.

Slika 5. Monopolist postize suboptimalan opseg (izvor: vjezbe iz mikroekonomije, I. Dacic)

LATC

.O'

Prva situacija oznacava postizanje suboptimalnog opsega odnosno tocka koja se nalazi lijevo
od minimalne tocke na krivulji LAC. Monopolistu u tom slucaju veli¢ina trzista ne dopusta da

prosiri proizvodnju 1 iskoristi viSak kapaciteta. Druga moguc¢nost je kada monopolist prijede
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optimalnu veli¢inu. Veli¢ina trziSta je tolika da monopolist kako bi maksimalizirao svoju
proizvodnju, mora izgraditi postrojenje veée od optimalnog i pretjerano ga iskoristiti.
Postrojenje koje maksimalizira proizvodnju monopolistu donosi veci troSak zbog dva razloga:

prvo, zato §to je vece od optimalne veliCine 1 drugo $to je pretjerano iskoriSteno.

Slika 6. Monopolist postize optimalan opseg (izvor: vjezbe iz mikroekonomije, L. Dacic)

P

Na slici 6. prikazana je situacija kada monopolist postize minimalnu toc¢ku na krivulji LAC.
Trziste je veliko upravo onoliko koliko je poduzecu potrebno da potpuno iskoristi svoj
kapacitet. Mozemo zakljuciti da 0 veli¢ina trziSta ovisi koja ¢e se od navedenih situacija
pojaviti u odredenom obliku. U monopolu ne postoje one trziSne sile kao u ¢istoj konkurenciji
koje ¢e poduzece dovesti do poslovanja optimalnom veli€¢inom postrojenja i potpunog

iskoriStenja kapaciteta u dugom roku.

5. FORMIRANJE CIJENA U UVIJETIMA MONOPOLA

Kao §to smo ranije objasnili, poduzeca u savrSenoj konkurenciji ulaze na trziste 1 prihvacaju
cijenu koju im to trziSte nudi, dok na nesavrSenom trziStu odnosno monopolu poduzece
posjeduje trzisnu mo¢ i samo odreduje cijenu svojih proizvoda te se zbog toga susrece s
krivuljom potraznje opadajuc¢eg nagiba.. Bitna razlika je u tome §to je cijena proizvoda u
savrSenoj konkurenciji izjednacena s grani¢nim prihodom, a monopolu je grani¢ni prihod
manji od cijene proizvoda. Zbog toga u uvjetima monopola kupci za posljednju jedinicu
proizvoda placaju iznos koji je veci od ekonomskih troSkova njegove proizvodnje. Takoder,
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veliku prednost monopola u odnosu na savrSenu konkurenciju predstavlja moguénost kontrole

razine cijena svojih proizvoda i kontrola cjelokupne ponude.

Monopolist mora pazit da ¢e njegova odluka o promjeni cijene utjecati i na opseg proizvodnje
i obrnuto. Ako poveca proizvodnju monopolist zna da ¢e cijena po kojoj moze prodati ukupnu
koli¢inu proizvoda pasti, te mora biti vrlo oprezan pri odlu¢ivanju o poveéanju proizvodnje.
Posto je monopolist u dominantnom, vladaju¢em polozaju, on smanjenjem koli¢ine proizvoda
koje nudi na trziStu moze utjecati na povecanje cijena, a s druge strane povecanjem opsega
proizvodnje monopolist smanjuje svoj ukupni prihod. Visa cijena i veca dobit neée izazvati
povecanje ponude, zato §to nova poduzeca ne mogu uci u granu. Monopolsko poduzece nema
konkurenata i pazi da djeluje u skladu s vlastitim interesom, a ne interesom kupca (Marijan
Kari¢, Mikroekonomika).

Veliku ulogu u formiranju cijena na monopolskom trzistu ima vlada ili ministarstvo. Osnovno
je pravilo da cijene monopolskih poduze¢a budu formirane tako da se poduzeéu dopusta
ostvarenje odredene stope prinosa na ulozeni kapital njihovih dioni¢ara. Cijene trebaju biti
utvrdene pravedno, ne samo u korist vlasnika poduzeé¢a odnosno dioniéare, nego i za kupce
njihovih proizvoda. Ipak, problem reguliranja cijena u monopolu i nije tako jednostavan jer
ljudi koji su odgovorni za postavljanje cijena moraju posjedovati znanje i iskustvo koje se tice

tih djelatnosti. A u suvremenom poslovanju tesko je pronaci ljude s takvim iskustvom.

Monopolist cijenu svojih proizvoda moze formirati na dva nacina, putem savrSene ili
nesavrSene diskriminacije. Postavljanjem savrsene, jedinstvene cijene koji zahtjeva istu cijenu
za svaku jedinicu svog outputa, te diskriminacijom cijena. Diskriminacija podrazumijeva
prodaju istog dobra po razli¢itim cijenama razli¢itim kupcima no te razlike u cijenama nemaju
opravdanje u razliitim troSkovima poslovanja. Proizvod je u osnovi isti, ali mozZe se neznatno
razlikovati (npr. razli€iti uvez za istu knjigu, razli¢iti poloZaj sjedala u kinu, razli¢ita sjedala u
zrakoplovu ili vlaku). Cimbenici koji utje¢u na diskriminaciju, poput preferencija kupaca,
njihovog dohotka, lokacije 1 lako¢i dostupnosti supstituta, mogu uzrokovati pojavu krivulja
potraznje s razli¢itim elasticnostima na razli¢itim dijelovima trziSta poduzeca. Takoder je
uobicajeno postavljanje razlicite cijene za isti proizvod u razli¢itim razdobljima. Na primjer,
nov proizvod se prodaje po vis$oj cijeni koja je prihvatljiva samo bogatim kupcima, a zatim se

postupno prodaje po sve nizim cijenama koje mogu priustiti i kupci s nizom kupovnom moc¢i.

Uspjesno diskriminiranje cijena podrazumijeva (Ferencak, Pocela ekonomije 2003):
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e Proizvoda¢ mora biti u stanju kontrolirati cijenu dobra. On dakle, mora posjedovati
monopolsku, odnosno trziSnu mo¢. Diskriminacija cijena nije moguca 1 ne moze
je biti u savrSenoj konkurenciji.

e Dobro ili usluga koja se namjerava prodati po razli¢itim cijenama ne moze biti
namijenjena pretprodaji. Moguca bi pretprodaja dovela do etabliranja,
uspostavljanja jedinstvene cijene.

e Proizvodaé, odnosno ponuda¢ mora biti u stanju procijeniti plateznu sposobnost
kupaca i spremnost na kupovinu, odnosno novéani iznos koji su pojedini kupci ili

skupine kupaca voljni platiti za dobro ili uslugu

Razlog zasto monopolist ili bilo koje drugo poduzeée primjenjuje diskriminaciju cijena jest taj
da time povecava svoj ukupni prihod i profite. Prodaju¢i koli¢inu odredenu jednakoséu
njegovih MR 1 MC po razli¢itim cijenama, monopolist ostvaruje vec¢i ukupni prihod i stoga
vece profite, u usporedbi s prihodima koje bi ostvario uracunavajuéi jedinstvenu cijenu. Zbroj
financijskih rezultata na parcijalnim trzistima bit ¢e ve¢i od financijskog rezultata na
ukupnom trzistu. To 1 jest razlog zbog ¢ega monopolist dijeli ukupno trziSte na manji broj
homogenih trziSta. Prodajom vecée proizvodnje na parcijalnim trZiStima nego na ukupnom
trzistu postize se bolje koristenje nedovoljno iskoriStenog kapaciteta. Monopolist ¢e na trzistu
s manjom elasticno$¢u potraznje ostvariti vecu cijenu. Kada je zadovoljio prvi segment trzista
onda prodaje daljnje koli¢ine roba na drugom segmentu, gdje je elasti¢nost potraznje veca.
Zadovoljenjem potreba na drugom prelazi na treéi segment i tako redom sve dok ima
slobodnog kapaciteta i dok su grani¢ni prihodi veéi od grani¢nih troSkova. osnova
diskriminacije cijena jesu marginalni prihodi i marginalni troskovi. Bez obzira na to §to ih je u
praksi teSko utvrditi, diskriminacija je ipak prisutna (Ljubomir Baba, Trziste). Kako bi se

mogla voditi politika diskriminacije cijena nuzno je postojanje nekoliko uvjeta:

e Postojanje monopolistickog trziSta

e Moguénost podjele ukupnog trziSta na dva ili viSe manjih homogenih trZista —
teritorijalna podjela (domace, inozemno), vremenska (prodaja modnih artikala odmah
poslije lansiranja mode), individualna (prodaja elektri¢ne energije razli¢itim grupama
potroSaca po razli¢itim cijenama), materijalna (prijevoz razlicitih roba po Zeljeznickim
tarifama)

e Postojanje razlicitih elasti¢nosti potraznje na pojedinim segmentima trzista
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Svi su uvjeti diskriminacije cijena meduovisni. Drugim rijeCima, nije dovoljno postojanje

jednog uvjeta za diskriminaciju cijena.

Razlikujemo tri vrste diskriminacije cijena. Kod diskriminacije prvog stupnja monopolist
odreduje maksimalnu cijenu za svaku jedinicu proizvoda ili usluge koju je potroSac spreman
platiti. U praksi savrSena diskriminacija i nije moguca. Kako krivulja potraznje pokazuje
spremnost potrosaca da kupi neki proizvod zbog njenog negativnog nagiba prvi potrosac je

spreman platiti najviSu cijenu, drugi nizu cijenu i tako redom.

Diskriminacijom cijena drugog stupnja poduzeée nudi potrosa¢ima cjenovni popust ovisno o
koli¢ini kupljene robe. Najbolji primjer drugog stupnja bila bi telefonska tarifa, gdje je
telefonska preplata obuhvaca posebnu cijenu, a pla¢anje razgovora po iskoriStenim impulsima

po drugoj cijeni.

Cjenovna diskriminacija treCeg stupnja najce$¢i je oblike, nastaje prilikom segmentiranja
trziSta po grupama, odnosno potrosace se dijeli u dvije ili viSe grupa gdje svaka ima razli¢itu

krivulju potraznje.
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6. ZAKLJUCAK

Vecina danaSnjih trziSnih struktura pripada u spektar izmedu potpune konkurencije i Cistog
monopola. U uvjetima nepotpune konkurencije poduzeée ima neki stupanj kontrole nad
svojom cijenom $§to se na grafu ukazuje silaznim nagibom krivulje potraznje za proizvodom
takvog poduzeca. Monopol pripada nesavrSenom tipu konkurencije jer na trziStu postoji samo
jedno poduzecée koje nudi odredeni proizvod ili uslugu kupcima. Monopolist sam odreduje
cijenu svojih proizvoda te je jedini proizvoda¢ u svom privrednom sektoru i ni jedan drugi
sektor ne proizvodi neki njegovu proizvodu dobar supstitut. Kako bi se monopol mogao
regulirati i kontrolirati potrebno je poznavati osnovan obiljezja; u grani postoji samo jedan
ponudac odredene vrste proizvoda ili usluga, ponuda¢ moze odredivati ili kontrolirati cijenu
svojih proizvoda ili usluga mijenjanjem ponudene koli¢ine, postoje jake zapreke ulaska novih
ponudaca u granu i zadnje obiljezje govori o tome da je proizvod jedinstven zato §to na trziStu
ne postoji odgovaraju¢a zamjena. Poznavanje navedenih obiljezja moze pomo¢i drzavi pri

kontroli i reguliranju monopola.

Postoje razlicite vrste monopola, kako u teoriji tako i u praksi. U teoriji monopola najbolji
primjer bi bili potpuni i ¢isti monopol no U praksi se teSko mogu izvesti. Na trziStu postoje
Cetiri vrste. Prirodni monopol se javlja kad postoji jedan proizvodac¢ koji moze opskrbiti cijeli
sektor na trzistu s ve¢om efikasno$¢u nego veci broj konkurentnih proizvodaca. Zakonski
nastaje kada se proizvodnja odredenih roba ili usluga monopolizira propisima 1 pravilima koje
propisuje drzava. Sljedeca vrsta bi bio ekonomski koji nastaje zbog koncentracije kapitala,

dok oktopodski predstavlja kombinaciju prirodnog i ekonomskog monopola.

Bitna razlika monopola u odnosu na savrSenu konkurenciju predstavlja mogucnost kontrole
razine cijena svojih proizvoda i kontrola cjelokupne ponude. To govori o veli¢ini monopolske
mo¢i putem koje monopolist postavlja cijenu koja je veca od granicnih troSkova poduzeca.
Trzisna ili monopolska mo¢ mjeri se koeficijentom koncentracije kao §to je onaj koncentracije
u cCetiri poduzeca kod kojeg se izraCunava postotak trziSta Sto ga opsluzuju Cetiri najveca
poduzeca. Cijena se formira na nacina, savrSenom diskriminacijom (jedinstvena cijena koja
zahtjeva istu cijenu za svaku jedinici outputa) te nesavrSenom diskriminacijom (prodajom
istog proizvoda po razli¢itim cijenama razli¢itim kupcima). U nesavrSenoj postoje tri stupnja
diskriminacije, kod prvog stupnja odreduje se maksimalna cijena za svaku jedinicu proizvoda
ili usluga koju je potrosac¢ spreman platiti. Drugi stupanj oznac¢ava ponasanje monopolista kad

ne poznaje spoznaju o krivuljama potraznje kupaca pa naplacuje razlicite cijene za razlicite
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koli¢ine proizvoda. Tre¢i stupanj diskriminacije potrosace dijeli u dvije ili viSe grupa pri

¢emu svaka od njih ima drugaciju krivulju potraznje.

Maksimalan profit monopolistovog poduzeca ostvaruje se u tocki na krivulji potraznje gdje se
sijeku krivulje grani¢nog troSka i grani¢nog prihoda. Pokazuje nam koju koli¢inu proizvoda
poduzeée treba proizvesti da bi maksimaliziralo svoj profit, te ukazuje koju cijenu su

potrosaci spremni platiti za proizvode i1 usluge.
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