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SAZETAK

SavrSena konkurencija i monopol predstavljaju dvije trziSne strukture koje su po svojim
karakteristikama trziSne suprotnosti. Predmet ovog diplomskog rada je kratkoroc¢na i dugorocna
ravnoteza na trzistu savrSene konkurencije. SavrSena konkurencija uvelike se razlikuje od ostalih
trziSnih struktura zbog cCinjenice da su cijene na trziStu savrSene konkurencije definirane
zakonom ponude i potraznje te ponudaci nemaju moguénost kreiranja svojih cijena, nego su
prisiljeni prilagoditi se postavljenim cijenama. S obzirom da je cijena na trZiStu savrSene
konkurencije zadana, moZemo govoriti o tome da je cijena savrSeno elasti¢na. SavrSeno elasti¢na
potraznja na trziStu savrSene konkurencije podrazumijeva da poduzeée moze prodati bilo koju
proizvedenu koli¢inu po trenutnoj trzisnoj cijeni. Neki od uvjeta savrSene konkurencije su veliki
broj prodavatelja i kupaca, homogenost proizvoda, slobodan ulazak i izlazak sa trziSta te
savrSena informiranost i mobilnost faktora proizvodnje. Zbog potrebe zadovoljavanja svih
navedenih te brojnih drugih uvjeta, trziSte savrSene konkurencije promatra se ponajprije sa

teorijskog aspekta.

Kljuc¢ne rijeéi: savrsena konkurencija, trziste, cijene, trziSna ravnoteza



ABSTRACT

Perfect competition and monopoly are two market structures that are by their characteristics
market opposites. The subject of this thesis is short-term and long-term equilibrium in the market
of perfect competition. Perfect competition is very different from other market structures due to
the fact that prices in the market of perfect competition are defined by the law of supply and
demand and sellers do not have the ability to create their own prices, but are forced to adjust to
set prices. Considering that the price in the market of perfect competition is given, we can say
that the price is perfectly elastic. Perfectly elastic demand in a market of perfect competition
implies that a company can sell any quantity produced at the current market price. Some of the
conditions for perfect competition are a large number of sellers and buyers, product
homogeneity, free entry and exit from the market, perfect information and mobility of production
factors. Due to the need to meet all these and many other conditions, the market of perfect

competition is viewed primarily from a theoretical aspect.

Keywords: perfect competition, market, prices, market equilibrium
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1. UVOD

Trziste se moze definirati kao mjesto na kojemu se susre¢u ponuda i potraznja, odnosno skup
prodavatelja i kupaca nekog dobra ili usluge ¢ime se formiraju trziSne cijene. TrziSte se zbog
svoje promjenjive strukture uobi¢ajeno dijeli na savrSenu konkurenciju, monopol, oligopol te
monopolisti¢ku konkurenciju. Svaka od trziSnih struktura posjeduje specificne uvjete na temelju

kojih su definirane te pravila ponasanja za poduzeca koja posluju na odredenom trzistu.

Temeljna razlika izmedu navedenih trzi$nih struktura je u broju ponudaca koji su prisutni na
trziStu. Monopol je trziSna struktura koja je specificna po tome $to na tom trzistu postoji samo
jedan ponuda¢ odredenog dobra te zbog toga posjeduje iznimnu trziSnu mo¢ na temelju koje
samostalno definira cijene svojih dobra. TrziSna suprotnost monopolu je trziSte savrSene

konkurencije koja je predmet ovog rada.

SavrSena konkurencija predstavlja trziSte na kojem postoji veliki broj malih ponudaca te veliki
broj kupaca odredenog dobra. Ovakav oblik trzi$ne strukture zbog svojih mnogobrojnih uvjeta
postojanja rijetko se vida u stvarnosti te se moze reci da je samo teorijski mogué. S obzirom da je
ponuda na trziStu savrSene konkurencije atomizirana, odnosno svaki ponuda¢ zauzima vrlo mali
udio trziSta, ponudaci na trziStu savrSene konkurencije nemaju mo¢ odredivanja cijena nego su
prisiljeni prihvatiti cijenu koju definira trziSte. U nastavku ovoga diplomskog rada analizirati ¢e
se obiljeZja i uvjeti savrSene konkurencije u kratkom i dugom vremenskom razdoblju, grafi¢ki
prikazati 1 objasniti prihodi, troSkovi, nac¢ini maksimalizacije dobiti te razlozi ulaska i izlaska

savrSenih konkurenata sa trzista.



2. METODOLOGIJA RADA

U ovom poglavlju prikazana je metodologija diplomskog rada, to jest predmet rada i cilj
istrazivanja, Sto ukljucuje metode istrazivanja te izvore podataka koji su bili koriSteni prilikom

izrade ovog rada.

2.1. Predmet rada

Predmet diplomskog rada je na sazeti nacin prikazati funkcioniranje i obiljezja savrSene
konkurencije. Cilj diplomskog rada je definirati pojam, uvjete i pravila savrSene konkurencije,
analizirati trziSte u kratkom i dugom vremenskom razdoblju te motive ulaska i izlaska savrSenih

konkurenata sa trzista.

2.2. Metode istrazivanja

Tokom pisanja ovog diplomskog rada koristene su sljede¢e metode: deskriptivha metoda kojom
su se opisivali procesi, ¢injenice, odnosi te graficki i slikovni prikazi, deduktivna metoda koja je
koriStena u svrhe donoSenja posebnih i pojedina¢nih zakljucaka iz op¢ih sudova, induktivna
metoda putem koje se koristenjem prikupljenih pojedina¢nih ¢injenica donose op¢i zakljucci
vezani uz odredenu temu i metoda kompilacije kroz koje su preuzeti tekstualni dijelovi iz
znanstvenih literatura. Metoda analize koristena je radi ras¢lanjivanja sloZenih pojmova i
zakljuCaka na jednostavne dijelove nakon cCega se zasebno promatraju u odnosu na druge

dijelove.

2.3. Izvori istraZivanja

Prilikom izrade ovog diplomskog rada koriStena je znanstvena literatura u obliku knjiga iz

podrucja osnova ekonomije i mikroekonomije.



3. TRZISNE STRUKTURE

TrziSte predstavlja mjesto na kojem se susrecu ponuda i potraznja. "Trziste je skup kupaca i
prodavatelja koji putem svojih stvarnih ili potencijalnih medusobnih djelovanja odreduju cijenu
proizvoda ili skupine proizvoda” (Pindyck, Rubinfeld, 2005:7). Osnovna podjela trzista dobara
dijeli trziSne strukture na monopol, oligopol, monopolisticku konkurencije te na savrSenu
konkurenciju. Glavni kriterij ove podjele temelji se prvenstveno na broju poduzeca koja
obavljaju djelatnost u nekom sektoru. U nastavku ovoga poglavlja ukratko ¢e biti objaSnjenje
trzisne strukture monopola, oligopola te monopolisticke konkurencije, a u ostatku rada detaljnije

¢e se analizirati trziste savrSene konkurencije.

»Svako dobro ili faktor razmjenjuje se na trziStu, a ravnoteza ponude i potraznje odreduje
njegovu cijenu i koli¢inu® (Samuelson, 2007:284). Ovisno o trzi$noj strukturi u kojoj posluje,
poduzecu se namecu specificna pravila ponasanja koja ¢e uvelike odredivati nacin formiranja

cijena proizvoda te odredivanjem samog proizvodnog outputa.

3.1. Monopol

Trziste savrSene konkurencije i trzi§te monopola nalaze se na suprotnim krajnostima na spektru
trzi$nih struktura. Monopol predstavlja trziste u kojemu jedno poduzeée dominira trziStem te ono
¢ini cijelu granu. Poduzece na trziStu monopola ima veliku trziSnu mo¢. Za razliku od savrSenih
konkurenata, monopolist moZe utjecati na cijenu svojih proizvoda bez prevelike zabrinutosti na
koji ¢e nadin to utjecati na cjelokupnu prodaju. Prema Kari¢u (2010:164) bitna obiljezja

monopola su sljedeca:

e U grani postoji samo jedan ponuda¢ odredene vrste proizvoda ili usluge (nema

konkurencije),

e ponuda¢ moze odredivati ili kontrolirati cijenu proizvoda (ili usluge) mijenjanjem

ponudene kolicine,

e proizvod je jedinstven, zato Sto na trziStu ne postoji odgovarajuca (bliska) zamjena i



e postoje jake zapreke ulasku novih ponudaca u granu.

Poduze¢e na trziStu monopola zasticeno je od pojave potencijalne konkurencije. Nacini
sprjecavanja konkurencije na trzi§tu monopola mogu se razlikovati. Sukladno tome, monopol se
dijeli na zakonski (legalni) monopol i prirodni monopol. ,,Zakonski monopol nastaje na osnovi
zakonom utvrdenih povlastica (koncesije, licence, patenti). Prirodni monopol nastaje kada jedno

poduzece monopolizira prirodne resurse* (Ferencak, 2003:154).

Nastanak prirodnog monopola takoder moze biti uzrokovan i ekonomijom razmjera, pod kojom
se podrazumijeva opadanje jedini¢nih troSkova prilikom povecanja obujma proizvodnje.
,Poduzece koje biljezi rastuce prinose razmjera (ekonomija razmjera) u stanju je, zahvaljujuci
neprekidnom obaranju prosje¢nog ukupnog troska, potisnuti sve konkurente sa trziSta i osvojiti
monopolski polozaj. Ono je, dakle, sposobno, zbog toga §to je postotno poveéanje njegovog
ukupnog proizvoda vece od postotnog povecanja angaziranih inputa, trziSte opskrbiti
odgovaraju¢im dobrom uz nizi prosjecni ukupni troSak nego vec¢i broj manjih poduzeca*
(Ferencak, 2003:154). Neki od primjera nastanka prirodnog monopola uzrokovanog ekonomijom

razmjera su distribucija plina, elektri¢ne energije, vode 1 sli¢no.

S obzirom na to da je monopolist jedini ponuda¢ nekog dobra, potraznja koju zadovoljava, jest
ujedno 1 trziSna potraznja, odnosno zbroj svih pojedinacnih potraznji. Zahvaljujuéi tome,
monopolist posjeduje veliku trziSnu mo¢ te je u stanju manipulirati svojim outputom i trziSnom
cijenom. Za razliku od savrSenih konkurenata koji preuzimaju cijenu koju trziSte definira —
,»price takers®, monopolist odreduje cijenu, odnosno on je ,,price maker*. Osim toga, trziSna mo¢
koju posjeduje, daje mu moguénost da provodi i diskriminaciju cijena. ,,Diskriminacija cijena
znaCi prodaju istog dobra po razliCitim cijenama razli¢itim kupcima®“ (Ferencak, 2003:166).
Prema Feren¢aku (2003:166) uspjesno diferenciranje cijena ili diskriminacija cijena

pretpostavlja:



e Proizvoda¢ mora biti u stanju kontrolirati cijenu dobra. On, dakle, mora posjedovati
monopolsku, odnosno trziSnu mo¢. Diskriminacija cijena nije moguca i ne moze je,

naravno, biti u uvjetima savrSene konkurencije.

e Dobro ili usluga koja se namjerava prodavati po razliCitim cijenama ne moze biti
namijenjena preprodaji. Moguca bi preprodaja vrlo brzo dovela do etabliranja jedinstvene

cijene.

e Proizvodac, odnosno ponuda¢ mora biti u stanju procijeniti plateznu sposobnost kupaca i
spremnost na kupovinu, odnosno nov¢ani iznos koji su pojedini kupci ili skupine kupaca

voljni platiti za dobro ili uslugu.

Postojanje monopola ne protivi se zakonskim propisima, no medutim drzava ipak nastoji
kontrolirati povlaSteni polozaj te mogucu zloupotrebu polozaja koji se moze provoditi Kroz
smanjenje opsega proizvodnje te putem podizanja cijena. ,,Posebne vladine ustanove imaju
potrebnu pravnu snagu pribavljati sve informacije neophodne za istrazivanje monopola i
procjene njihovog ponasanja sa stajaliSta javnog interesa. U tu svrhu, monopol se moze definirati
Sire kako bi se obuhvatila sva poduzec¢a koja kontroliraju ve¢i dio trziSta (na primjer, viSe od 1/3
ili jedne polovine, ovisno o vrsti djelatnosti), premda je sa stajaliSta ekonomske teorije rije¢ 0

oligopolskim poduze¢ima* (Kari¢, 2010:167).

Neovisno o ¢estom kritiziranju monopola zbog brojnih negativnih obiljeZja, postoje odredene
djelatnosti u kojima monopol predstavlja logican oblik organizacije te ima ekonomsko
opravdanje. Neke od tih djelatnosti su javna komunalna te usluzna poduzeca koja zbog trzisnih
okolnosti 1 potraznje nude prostor samo za jedno poduzece u grani. ,,U tipicnom prirodnom
monopolu prosjecni troSak opada s poveCanjem opsega proizvodnje sve do razine trziSne
potraznje. Veci broj poduzeéa za opskrbu plinom, vodom, elektrichom energijom, uslugama
kablovske televizije i telefona, zeljeznickim 1 mjesnim javnim prijevozom na jednom podrucju,
zahtijevao bi umnozavanje opreme i instalacija (kabela, cjevovoda, transformatora i sl.). Jednako

tako ne bi bilo uc¢inkovito kada bi jedno kuéanstvo imalo vise od jednog prikljucka za struju, plin

5



ili vodu. Osim toga, javni interes ne bi bilo moguce zastititi. Takvo bi stanje bilo, ne samo

neucinkovito, nego i kaoti¢no* (Kari¢, 2010:168).

3.2. Oligopol

Oligopol predstavlja oblik trzisne strukture gdje nekoliko proizvodac¢a medusobno konkurira s
istim ili slicnim dobrima. Postoje dvije vrsta oligopola, a one su diferencirani oligopol i Cisti
oligopol. ,,Diferencirani oligopol znaci da poduzec¢a proizvode sli¢na dobra. Rije¢ je o ponesto
razli¢itim dobrima ali, istovremeno, i dobrim supstitutima. Cisti oligopol razumijeva proizvodnju

istog dobra“ (Ferencak, 2003:176).

Prema Kari¢u (2010:171) oligopolske gospodarske grane su od velike vaznosti 1 znacajan dio
gospodarstva razvijenih zemalja, po procjenama ¢ine oko 50% vrijednosti u¢inaka kompletnog
gospodarstva. Oligopol je karakteristican i Cest unutar proizvodnog sektora gospodarstva,
ponajvise u industrijskoj proizvodnji. Samim time oligopol obuhvaca klju¢ne grane suvremenog
gospodarstva koje su vazne za gospodarski razvoj i povecanje Zivotnog standarda stanovnistva.
,Posebni (najjednostavniji) oblik oligopola je duopol. To je trziSna situacija u kojoj postoje dva
prodavatelja iste ili gotovo iste robe, odnosno usluge. Svojim odlukama svaki od prodavatelja
moze utjecati na ponudu i cijene na trzistu, ali obi¢no izaziva i reakciju drugog prodavatelja.
Medutim, konkurencija izmedu prodavatelja vrlo je ograni¢ena i rijetko dolazi do izrazaja.
Duopol je vrlo blizak potpunom monopolu u kojem postoji samo jedan ponudaé, te se ¢esto

naziva i djelomiéni monopol* (Kari¢, 2010:171).

Postoje brojni razlozi formiranja oligopola, a kao naj¢es¢i razlog navodi se ekonomija razmjera.
Prema Ferencaku (2003:176) vrlo je izazovno realizirati nizak prosje¢ni ukupan trosak ako se ne
proizvode velike koli¢ine outputa. Uobi¢ajeno je da ¢e na trziStima u kojima se proizvode velike
koli¢ine biti prisutan manji broj velikih proizvodaca. Ujedno, manji broj proizvodaa moze biti

posljedica iziskivanja ve¢e sume kapitalnih i nov¢anih sredstava radi zapocCinjanja proizvodnje.



Osim ekonomije razmjera, oligopol moze nastati i kao posljedica insuficijentnih zaliha sirovina 1

patenata.

Za razliku od monopola, na trzistu oligopola, relevantna trziSna mo¢ se raspodjeljuje na manji
broj proizvodaca u sektoru te je situacija znatno sloZenija u usporedbi s monopolom. Za razliku
od monopola, koji odreduje cijenu, oligopolist traga za vode¢im cijenama, odnosno on je ,,price
searcher te mora biti znatno oprezniji prilikom odredivanja cijene svojih dobara. ,,Postoji
nekoliko nacina rjeSavanja pitanja odredivanja cijene u oligopolu. Prvi je tzv. vodstvo u
cijenama. Problem medusobne ovisnosti, problem strategijske interakcije rjeSava se na nacin da
jedno poduzece, najéesce ono najvece, preuzme vodstvo u cijenama. Ono odreduje i mijenja
cijenu, ovisno o promjenama trziSnih uvjeta i vlastitih troskova, a ostali ga u tome slijede*
(Ferencak, 2003:178). Poduzete koje nametne vodstvo u cijenama predstavlja dominantno
poduzece. Takvo poduzece maksimalizira svoj profit s proizvodnjom outputa kojemu je granicni
prihod jednak grani¢nom trosku. Ostala manja poduzeca na trZistu se prilagodavaju 1 prihvacaju
nametnutu cijenu te na temelju nje proizvode output koji je takoder odreden jednako$cu

grani¢nog prihoda i grani¢nog troska.

Prema Ferencaku (2003:178) cijene u oligopolu mogu se definirati i putem tajnog ili javnog
dogovaranja. S obzirom da se u oligopolu radi o malom broju poduzeca koja su svjesna svoje
medusobne ovisnosti, stvaranjem ovakvih sporazuma stvara se korist za sve zainteresirane
stranke. Predmet ovih sporazuma najcesce su cijene, veli¢ine proizvodnog outputa te podjela
trzista. Prilikom sklapanja sporazuma, javnih ili tajnih, oligopolisti imaju mnoge prednosti. Neke
od prednosti ovakvih sporazuma su smanjena nesigurnost, povecan profit te zastita od eventualne
pojave konkurencije. Ukoliko se svi sudionici pridrzavaju dogovorenog sporazuma moze se reci
da su posljedice slicne monopolskim. Cijena formirana ovim putem je monopolska cijena.
»dituaciju u kojoj se nalaze oligopolisti nazivamo strategijska interakcija. Strategijska je
interakcija narociti oblik medusobne ovisnosti poduzec¢a u oligopolu koja nalaze takvo ponasanje
(posebice kada je u pitanju cijena dobra i veli¢ina outputa) koje vodi racuna o oc¢ekivanim

postupcima 1 reakcijama svih konkurenata® (Ferencak, 2003:176). Postupci oligopolista



konstantno su promatrani od strane konkurenata te ¢e njihov profit uvelike ovisiti o postupcima

njegovih konkurenata. Ovakva trzi$na situacija otvara velike moguénosti suradnje, ali i sukoba.

Za razliku od konkurentskih grana, na oligopolskom trziStu broj pojedinacnih ponudaca je
smanjen, a razlog tomu su odredene barijere koje sprjeCavaju ulazak novih konkurenata na
trziSte. Prema Karicu (2010:172), barijere pri ulasku na oligopolsko trziste mogu biti prirodne i
umjetne. Prirodne barijere su ekonomija razmjera, visoki troskovi, diferencijacija proizvoda,
isklju¢ivo vlasnistvo te veli¢ina trziSta. Umjetne barijere su patenti i autorska prava, vladine

dozvole 1 koncesije, uvozne barijere, obicaji i tradicija te predatorske cijene.

3.3. Monopolisticka konkurencija

Monopolisticka konkurencija predstavlja tip trziSta na kojemu veliki broj proizvodaca
medusobno konkurira proizvodeci slicna dobra koja zadovoljavaju istu potrebu potrosaca.
Proizvodi ovih poduzeca nisu identi¢na te poduzeca koriste strategije diferencijacije kako bih
ucinila svoj proizvod Sto privla¢nijim na trZiStu. Buduéi da svaki monopolisticki konkurent
dominira jednim segmentom trziSta sa svojim jedinstvenim dobrom, u stanju je kontrolirati i
cijenu svog dobra. S druge strane na trZiStu monopolisti¢ke konkurencije ne postoje nikakve
zapreke konkurentima koji Zele u¢i ili napustiti trziSte. Monopolistic¢ka konkurencija je na neki
nain spoj obiljezja monopola te savrSene konkurencije. Prema Karicu (2010:154)

monopolisti¢ka konkurencija sadrZi sljedeca bitna obiljezja:

u grani postoji veliki broj malih poduzeéa (prodavatelja, ponudaca),
e nema granske suradnje izmedu ponudaca,
e nova poduzeca mogu jednostavno uéi u granu i iz nje izaci,

e proizvodi svih poduzeca nisu istovjetni (diferencirani proizvodi).



,Postojanje velikog broja malih poduzeca i jednostavnost ulaska novih poduze¢a omogucuju da
se u takvim uvjetima cijene i dobitak zadrzavaju na niskoj razini. Medutim, ¢injenica da svako
poduzece prodaje proizvod koji je na neki nacin razli¢it od proizvoda drugih konkurentskih
poduzeca, stvara novo stanje. Buduéi da proizvodi razli¢itih poduzeca nisu istovjetni, njihove
cijene ne trebaju biti istovjetne. Stoga, poduzece u grani monopolisticke konkurencije ima
odredenu (premda malu) prigodu povecati cijenu svoga proizvoda. S obzirom na veliki broj
konkurenata, koji prodaju sli¢ne proizvode, poduzece bi izgubilo veliki dio svoje prodaje ako bi
cijenu svoga proizvoda znacajnije povecalo® (Kari¢, 2010:154). S obzirom da se proizvodima na
trziStu monopolisticke konkurencije teSko moze odrediti vrijednost na temelju fizickih
karakteristika, kupci se najéesc¢e odlucuju za neki proizvod na temelju imena, pakovanja, marke
ili cijene. Proizvodi koji spadaju u ovaj tip trzista su deterdzenti, kozmetika, sportska oprema,

cigarete i slicna potros$na dobra.



4. SAVRSENA KONKURENCIJA

SavrSena konkurencija moze se definirati kao najekstremniji oblik trzi$ne strukture koji se rijetko
vida u stvarnosti te se Cesto spominje samo teorijskom kontekstu. Razlog tomu su brojni
¢imbenici i pretpostavke koje moraju biti zadovoljene kako bi se trziSte moglo okarakterizirati
kao savrSeno konkurentno. Iako se termin konkurencija ¢esto poistovjeCuje sa terminom
rivalstvo ili suparnis$tvo, u uvjetima savrSene konkurencije ta rije¢ ima drugo znacenje. ,,SavrSena
konkurencija je trziSna struktura koju obiljezava potpuno odsustvo suparniStva medu
pojedina¢nim poduzeéima. Stoga savrSena konkurencija u ekonomskoj teoriji ima znacenje
dijametralno suprotno svakodnevnoj uporabi tog pojma. U praksi, poslovni ljudi rabe rije¢
»konkurencija“ kao istoznacnicu suparniStvu. U teoriji, savrSena konkurencija zna¢i odsustvo
svakog suparni$tva izmedu poduzeca“ (Koutsoyiannis, 1996:154). Prema tome, savrSena

konkurencija predstavlja tip trzista koji se moze definirati kao potpuno neosobno.

Prema Ferencaku (2003:132) na trziStu savrSene konkurencije nema osobnog suparniStva —
odnosno poduze¢a nemaju potrebe nadzirati ponaSanje i reakcije drugih poduzeca radi
odredivanja vlastitih politika ili ponasanja. U savrSenoj konkurenciji relevantni ekonomski
parametri su posljedica impersonalne snage trzista. Prema Koutsoyiannisu (1996:154) savr$ena

konkurencija odredena je sljede¢im pretpostavkama:
e Velik broj prodavaca i kupaca
e Homogenost proizvoda
e Slobodan ulaz i izlaz poduzeca
e Maksimiziranje profita
e Nema drZavnog reguliranja
e SavrSena mobilnost faktora proizvodnje

e SavrSena informiranost
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Trziste savrSene konkurencije definirano je od strane samog trzista, odnosno vladajuc¢eg zakona
ponude i potraznje koji definira cijene dobara kojih se svi konkurenti moraju drzati ukoliko Zele
opstati. S obzirom na brojnost ponudaca na ovom tipu trziSta, nametnute cijene ne mogu se
mijenjati. Odnosno, pojedinac¢ni ponudaci su premali i nemaju potrebnu trziSnu mo¢ kako bi
utjecali na cijene, a da pri tome ne riskiraju svoj opstanak na trzistu. ,,Budu¢i da ne posjeduje
nikakvu trziSnu mo¢, savrSeni konkurent ne posjeduje nikakvu kontrolu nad cijenom vlastitog
dobra. TrzisSte namece cijenu (nju odreduje trziSna ponuda i trziSna potraznja), a savrSeni
konkurenti je, nemaju¢i drugog izbora, prihvacaju, preuzimaju. SavrSeni konkurent je
preuzimatelj cijene (price taker)* (Ferencak, 2003:132). SavrSena konkurencija je tip trziSta na
kojemu postoje brojni proizvodaci i ponudaci. Ovaj tip trziSne strukture specifican je zbog toga
Sto ga Cini veliki broj malih poduzeca ¢ija je ponuda u usporedbi s cjelokupnim trzistem
zanemariva. Iz ovih razloga, savrSena konkurencija, ponekad se naziva i atomizirana

konkurencija, odnosno atomizirano trziste.

»Industrija se definira kao grupa poduzeca koja proizvode homogen proizvod. Tehnicke su
osobine proizvoda i usluga povezanih s njegovom prodajom i isporukom identi¢ne. Kupac ni na
koji na¢in ne moze razlikovati proizvode razli¢itih poduzeéa®“ (Koutsoyiannis, 1996:154).
PokuSaji utjecanja na trziSnu cijenu za savrSenog konkurenta mogu zavrsiti kobno. U slucaju
pokusaja povecéanja cijene proizvoda, savrSeni konkurent ubrzo bi ostalo bez kupaca te bi bio
izguran s trziSta. Razlog tomu je Cinjenica da osim njega, na trziStu postoje brojni ponudaci
identi¢nog proizvoda te kupac ne bi imao nikakvih problema pronac¢i drugog ponudaca kod kojeg
bi mogao kupiti isti proizvod po niZoj cijeni. S druge strane, smanjivanje cijena s aspekta trziSta
savrsene konkurencije nema smisla zbog toga $to su kupci spremni kupiti odredeni proizvod i po
viS0j, odnosno trenutno trzisnoj cijeni. Sukladno tome, moZze se zakljuciti da ukoliko 1 dode do
promjene cijene dobara na trzistu, ta promjena nije rezultat djelovanja pojedina¢nih poduzeca

nego posljedica kolektivne aktivnosti prodavaca i kupaca na trzistu.

Na trzistu savrSene konkurencije ne postoje prepreke koje otezavaju ulazak ili izlazak poduzeca

sa trziSta. Proces ulaska ili izlaska moze potrajati, no poduzeca imaju apsolutnu slobodu kretanja
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unutar industrije. Ukoliko bi prepreke postojale, to bi uvelike promijenilo na¢in funkcioniranja
trziSta te bi preostala poduzeca time dobila utjecaj nad odredivanjem trzi$nih cijena. Takoder,
klju¢ni ¢imbenici savrSene konkurencije predstavljaju savrSena mobilnost faktora proizvodnje te
savrSena informiranost o uvjetima na trzistu. ,,Faktori proizvodnje mogu se slobodno kretati iz
jednog poduzec¢a u drugo Sirom Citave privrede. Takoder se pretpostavlja da radnici mogu seliti
na razli¢ite poslove, Sto uvjetuje da se kvalifikacije mogu lagano izuciti“ (Koutsoyiannis,

1996:155).

Kao i u svakom poslu, cilj savrSenog konkurenta je maksimalizirati profit. Profit ¢ini razliku
izmedu ukupnog prihoda poduzeca te ukupnog troska. Iako savrSeni konkurenti nisu u stanju
definirati cijene svojih dobara te time utjecati na profitabilnost poslovanja, savrSeni konkurenti S
ciljem postizanja maksimalnog profita sluze se manipuliranjem veli¢ine svoga outputa. ,,Kako
proizvoda¢ nema kontrolu nad cijenom proizvoda i ne moze razviti proizvod koji bi bio razli¢it
od konkurentskih, jedina strategija koja stoji na raspolaganju proizvodaima u savrSenoj
konkurenciji za maksimiziranjem dobiti je: (1) sniziti proizvodne troskove po jedinici proizvoda
na najnizu mogucu razinu, to jest maksimalizirati proizvodnu ucinkovitost, (2) proizvesti toliko
proizvoda koliko je ekonomicno, a to znaci uz §to niZu razinu jedini¢nog troska i (3) prodati
proizvod po onoj cijeni koju za cijelu granu odredi trziste* (Kari¢, 2010:153). Kao $to je vec
reCeno na pocetku ovog poglavlja, savrSena konkurencija je vrlo rijetka u stvarnosti te se
primarno teoretski analizira kao jedan krajnji slucaj trzisne strukture, odnosno kao suprotnost
monopolu. Razmatranje koncepta savrSene konkurencije stru¢njacima pomaze u donoSenju
odredenih pretpostavki i predvidanja te omoguéava uvid u samo funkcioniranje dijela

gospodarskog sustava.

Prema Koutsoyiannis (1996:155) svi kupci i1 prodavaéi koji pripadaju strukturi savrSene
konkurencije su savrSeno informirani o uvjetima trziSta. Navedena informiranost ukljucuje i sva
buduca razdoblja na trZiStu, a ne samo uvjete tekuceg razdoblja. Samim time, informacije su
besplatne i1 lako dostupne $to znac¢i da je neizvjesnost u vidu buduc¢ih dogadanja na trziStu
nepostojeca. ,,Pretpostavke na kojima se temelji savrSena konkurencija u stvari su nerealne.

Naime, one nisu tocan opis veceg broja trziSta u stvarnom zivotu. Pojedina trziSta odgovaraju
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pojedinim pretpostavkama, ali je vrlo malo pretpostavki koje odgovaraju svim trziStima* (Kari¢,

2010:152). Kao posljedica takvih pretpostavki na kojima se temelji savrSena konkurencija,

ekonomisti dan danas raspravljaju o implikaciji i korisnosti takve teorije.

Grafikon 1. Krivulja ukupne ponude i potraZnje trzista

Ponuda

Ekvilibrijum

Cijena (C)

Potraznja

>

Koli¢ina (K)

Izvor: Doradeno na temelju Ferencak (2003:135)

S obzirom da je cijena na trziStu savrSene konkurencije zadana, odnosno odredena ponudom 1
potraznjom na trziStu, mozemo govoriti o tome da je cijena savrSeno elasti¢na. ,,Kada je cijena
zadana veli¢ina, kada bilo koju veli¢inu outputa moZete realizirati uz postojecu, trziSnu cijenu,
tada je potraznja s kojom se suocavate savrSeno elasticna“ (Ferencak, 2003:132). SavrSeno

elasti¢na cijena moZe se prikazati grafickim putem na sljedeci nacin.
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Grafikon 2. Krivulja potraznje savr§enog konkurenta

Cllena

PotraZnja

PotraZivana kolidina

Izvor: Ferencak (2003:133)

,Pretpostavke velikog broja prodavaca i homogenosti proizvoda povlace da je poduzece u Cistoj
konkurenciji prihvatitelj cijene; njegova je krivulja potraznje beskonacno elasticna, Sto znaci da
poduzeée moze prodati bilo koju koli¢inu proizvodnje po vladajucoj trziSnoj cijeni‘
(Koutsoyiannis, 1996:154). S obzirom kako svaki mali proizvoda¢ odredene robe u uvjetima
savrSene konkurencije, zauzima vrlo mali udio ukupnog trzista, da se zakljuciti kako bilo koja
promjena u koli€ini proizvoda koji se prodaje nema znacajan ucinak na ponudu ukupnog trzista,
kao ni na trziSnu ravnoteznu cijenu. Medutim, ukoliko proizvodac iste robe odlu¢i povecati
cijenu po jedinici odredene robe, rezultat toga Ce biti taj da proizvodac nece biti u moguénosti
prodati svoju robu. Potpuno elasti¢na krivulja potraznje, ukazuje na to da ¢e bilo kakav porast u
cijeni rezultirati nemogucénoscu prodaje robe. U sljede¢em grafikonu je prikazan grafikon ponude

savrSene konkurencije.
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Grafikon 3. Krivulja ponude savrSenog konkurenta
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Izvor: Ferencak (2003:147)

Optimalni output savrSenog konkurenta predstavlja odgovaraju¢u koli¢inu proizvoda koju je
potrebno proizvesti kako bi se maksimalizirao profit poduzeca. ,,Optimalni output savrSenog
konkurenta odreden je sjeciStem krivulja grani¢nog troSka i grani¢nog prihoda (cijene)*
(Ferencak, 2003:147). Samim time se moze konstatirati da je krivulja ponude savrSenog
konkurenta identi¢na krivulji grani¢nog troSka poduzeca. Razlog je taj §to ¢e se sa svakim

porastom cijena na trzistu ponudena koli¢ina povecati.
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5. PRIHODI I TROSKOVI NA TRZISTU SAVRSENE KONKURENCIJE

Svako poduzeca, pa tako i poduzeéa u uvjetima savrSene konkurencije nastoje maksimalizirati
svoj profit. Profit se izra¢unava na naéin da se od ukupnih prihoda poduze¢a oduzmu ukupni
troskovi. Zbog specificnih uvjeta na trziStu savrSene konkurencije te Cinjenice da poduzeée ne
odreduje cijenu svojih proizvoda, kao Sto je ve¢ naznaCeno u prethodnim poglavljima, veé
prihvacaju nametnutu cijenu, savrSeni konkurenti moraju se sluziti na¢inima manipulacije svoga
outputa. Prema tome, kako bi savrSeni konkurent maksimalizirao svoj profit, poduze¢e mora
pronaci optimalnu koli¢inu proizvoda koju ¢e proizvoditi. Ukupni prihod predstavlja zbroj svih
primanja poduzeéa koja su realizirana prodajom svojih dobara, odnosno umnozak utrZene

koli¢ine i cijene dobra.

Ukupni prihod = Koli¢ina * Cijena

,»@rani¢ni (dodatni, marginalni) prihod je prihod koji donosi dodatno prodana jedinica dobra. To
je, dakle, promjena, odnosno povecanje ukupnog prihoda kao posljedica jedini¢nog povecanja
prodane koli¢ine dobara® (Ferencak, 2003:133). Drugim rije¢ima, grani¢ni prihod pokazuje za
koliko ¢e se povecati ukupni prihod poduzeca ako se proizvedena koli¢ina poveca za jednu

jedinicu.

Granicni prihod = AUkupni prihod / AKoli¢ina

,Profitno-maksimaliziraju¢i output moguce je odrediti i pomoc¢u odnosa izmedu grani¢nog
prihoda 1 grani¢nog troSka. Grani¢ni prihod jest prihod koji donosi dodatno utrzena jedinica
dobra. Grani¢ni trosak jest trosak proizvodnje dodatne jedinice dobra. Kada je grani¢ni prihod
savrSenog konkurenta odnosno cijena dobra, veca od grani¢nog troSka, savrSeni konkurent ima
razloga povecavati svoj output. Dodatni je prihod, naime, ve¢i od dodatnog troska i za tu se
razliku profit poduzeca povecava. Ukoliko je grani¢ni prihod (cijena dobra) manji od grani¢nog
troSka, savrSeni ¢e konkurent smanjiti svoj output. Naime, ve¢i dodatni troSak od dodatnog
prihoda smanjuje profit. Profit ¢e se u takvom slucaju smanjiti upravo za onaj iznos za Koji

grani¢ni troSak premasuje cijenu dobra - grani¢ni prihod.* (Ferencak, 2003:137)

16



6. MAKSIMALIZIRANJE PROFITA

Kako je ve¢ spomenuto ranije, savrSeni konkurent mora optimizirati svoj output kako bi
realizirao maksimalni profit. U nastavku ovoga teksta promatrat ¢e se razli¢ite kombinacije

proizvodnje te njihov u¢inak na profit poduzeca.

Tablica 1. Tabli¢ni prikaz ukupnih prihoda, ukupnih troskova i profita savrSenog

konkurenta

Koli¢ina dobra | Ukupni prihod | Ukupni trosak Profit
0 0 25 -25
10 120 115 5
20 240 195 45
30 360 2835 75
40 480 385 95
50 600 525 75
60 720 715 5
70 840 955 -115

Izvor: Ferencak (2003:136)

Iz podataka u priloZzenoj tablici mogu se uociti profiti koje ¢e savrSeni konkurent ostvarivati pri
odredenim proizvodnim outputima. Vidljivo je kako pri proizvodnji od 0 jedinica dobra,
poduzece posluje sa gubitkom zbog fiksnih troskova koje nije u mogucénosti izbjeéi. U sljede¢em
grafikonu je prikazan profitno-maksimalizirajué¢i output odredenog poduzeca pri ukupnom

prihodu 1 ukupnom troSku.
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Grafikon 4. Profitno-maksimalizirajuéi output kod ukupnog prihoda i ukupnog troska
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Izvor: Ferencak (2003:137)

Poduzece se susrece sa dvije prijelomne tocke. Prijelomna tocka, odnosno break even point,
predstavlja tocku u kojoj poduzeée ne ostvaruje profit, ali ni gubitak. Profit se po€inje realizirati
nakon prve prijelomne tocke, sve do trenutka druge prijelomne tocke kada se zamjenjuje
gubitkom. Prva prijelomna tocka predstavlja prag rentabilnosti, odnosno situaciju gdje su ukupni
prihodi jednaki ukupnim troskovima. U danom primjeru, savrSeni konkurent ¢e ostvarivati

maksimalni profit pri optimalnoj proizvodnji od 40 jedinica dobara.
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Profitno-maksimaliziraju¢i output moguce je odrediti i putem grani¢nih prihoda i grani¢nih
troSkova. ,, Kada je grani¢ni prihod savrSenog konkurenta odnosno cijena dobra, vec¢a od
grani¢nog troska, savrSeni konkurent ima razloga povecéavati svoj output. Dodatni je prihod,
naime, ve¢i od dodatnog troSka i za tu se razliku profit poduzeca povecava. Ukoliko je grani¢ni
prihod (cijena dobra) manji od grani¢nog troSka, savrSeni ¢e konkurent smanjiti svoj output*
(Ferencak, 2003:137). Drugim rije¢ima, profitno-maksimaliziraju¢i output na trziStu savrSene
konkurencije nastaje u situacijama kada output nije potrebno povecati ili smanjiti. Odnosno,
maksimalizirajuéi output nastaje kada je cijena savrSenog konkurenta jednaka grani¢nom trosku
budu¢i da cijena savrsenog konkurenta ujedno predstavlja grani¢ni prihod. Samim time kada je
kod savrSene konkurencije grani¢ni prihod jednak grani¢nom troSku (odnosno kada je cijena
navedeno predstavlja profitno-

savrSenog konkurenta jednaka granicnom prihodu),

maksimaliziraju¢i output.

Tablica 2. Prikaz izracuna profitno-maksimalizirajuceg outputa

Koli¢ina Ukupni Granicni Ukupni Grani¢ni Profif
dobra prihod prihod trosak troSak

0 0 25 -25
10 120 12 115 9 5
20 240 12 195 8 45
30 360 12 285 2 75
40 480 E 385 " 95
50 600 12 525 19 75
60 720 1 715 y 5
70 840 955 -115

Izvor: Ferencak (2003:138)
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Iz priloZene tablice vidljivo je kako pri outputu od 10 jedinica dobra, grani¢ni prihod iznosi 12
novCanih jedinica te je veci od grani¢nog troska 9 novcanih jedinica. Grani¢ni prihod za 3 je
novc¢ane jedinice veci od grani¢nog troska te se time profit povecava za 30 novcanih jedinica.
Grani¢ni prihod u ovome primjeru veéi je od granicnog troSka sve do profitno-
maksimaliziraju¢eg outputa od 40 jedinica dobra. Daljnjom proizvodnjom, grani¢ni troSak
premasuje granic¢ni prihod te to za posljedicu ima smanjenje profita savrSenog konkurenta. Ovu

situaciju mozemo prikazati i grafickim putem na sljedeci nacin.

Grafikon 5. Profitno-maksimilizajuéi output pri grani¢nom prihodu i grani¢nom trosku
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Izvor: Ferencak (2003:139)

U prethodnom grafikonu je graficki prikazana tocka maksimaliziranja profita koja se nalazi u
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sjeciStu grani¢nog prihoda i grani¢nog troSka. Optimalni output iznosi 40 jedinica, te se istim

mehanizmima dolazi do izra¢una maksimaliziranja profita kao i u tablicnom prikazu.

6.1. SavrSena konkurencija u kratkom roku

Maksimalizacija profita moze se promatrati sa stajaliSta kratkoro¢ne ravnoteze savrSene
konkurencije. S ciljem maksimiziranja profita, tvrtke bi trebale proizvoditi do tocke gdje je
grani¢ni prihod jednak grani¢nom troSku. Odnosno, tvrtke bi trebale proizvoditi sve dok je
grani¢ni prihod veéi od grani¢nog troska. U trenutku kada grani¢ni prihod postane jednak
grani¢nom trosku, tvrtke bi trebale prestati s daljnjim povecanjem proizvodnje s obzirom na to
da je to tocka koja predstavlja koli¢inu koja maksimalizira profit. Ukoliko tvrtke nastave
proizvoditi nakon §to granicni troSkovi premasSuju grani¢ne prihode, profit ¢e se postupno poceti
smanjivati. Prema Saboli¢ (2013:114) pretpostavke savrSeno konkurentnog trzista u kratkom

roku su:

e na ponudbenoj strani trziSta djeluje beskonacan broj proizvodaca, od kojih svaki
pojedinacno ima beskona¢no mali trzi$ni udio, tako da nema mogucénost strateskog
utjecaja na koliCine i cijene na trZiStu, pa mora prihvatiti trZiSnu cijenu kao varijablu
zadanu vanjskim faktorima, uslijed Cega je za svakog proizvodaca rezidualna potraznja

savrseno elasti¢na.
e svi potrosaci i proizvodaci su savrSeno informirani, ali ne suraduju.
e svi potroSaci 1 proizvodaci su racionalni.

e ne postoje transakcijski troSkovi.

Iz navedenog se moze zakljuciti da savrSeni konkurent u kratkom vremenskom periodu ima
priliku ostvariti veéu razinu profita u usporedbi s dugim vremenskim razdobljem, $to je
objasnjeno u sljede¢em poglavlju. U nastavku biti ¢e prikazan grafikon ostvarivanja profita

savr$enih konkurenata u kratkom roku.
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Grafikon 6. Savr$ena konkurencija u kratkom roku
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‘ Tr2kina ponuda A
Granifini troBar
Prosjenl ukupnl
fr3gk
C / Granignl prihag=
' Prasjedni prihod
' Tina poiradja
[ b, 1 ’
K k

Izvor: Ferencak (2003:150)

Prikazana su dva grafikona pod a) 1 b). Grafikon a) prikazuje trziSnu ponudu 1 potraznju u kojoj
je ekvilibriji oznacen kao tocka jednakosti koja kreira prosjecne cijene savrSenih konkurenata u
grafikonu b). Grafikon b) zatim pokazuje oznacen profit koji predstavlja razliku izmedu cijene

savrSenog konkurenta i prosjecnog ukupnog troska.

6.2. SavrSena konkurencija u dugom roku

Dobit savrSenith konkurenata privla¢i nove ponudace u granu. Postupnim ulaZenjem novih
konkurenata na trziSte savrSene konkurencije krivulja ponude pomice se udesno te utjece na pad
cijena, a savrSeni konkurenti s vremenom pocinju ostvarivati gubitak. Prema Ferencaku
(2003:151) dugorocna ravnoteza znaci da je ekonomski profit savrSenih konkurenata jednak nuli.
Razlog zbog kojeg savrSeni konkurenti i dalje ostaju na trziStu te su potaknuti na proizvodnju
kada je njihov profit jednak nuli jest normalni profit. Normalni profit postoji i tada kada je

ukupni prihod jednak ukupnome trosku.
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Grafikon 7. Savr$ena konkurencija u dugom roku
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Izvor: Ferencak (2003:151)

Iz prethodnog grafikona savrSene konkurencije u dugom roku, prvobitno je vazno naglasiti da je
cijena savrSenog konkurenta formirana kao sjeciSte trZiSne ponude i potraznje. Pojava novih
konkurenata u dugom roku je utjecala na smanjenje cijena proizvoda savrSenog konkurenta, a
samim time 1 grani¢nog te prosje¢nog prihoda savrSenog konkurenta. Ujedno, ocitavanjem
sjeciSta grani¢nog prihoda i grani¢nog troska vidljivo je da se smanjuje i proizvodna koliina
savrSenog konkurenta. Krivulja prosje¢nog ukupnog troska savrSenog konkurenta se nalazi u
sjeciStu grani¢nog prihoda i grani¢nog troska Sto predstavlja prijelomnu to¢ku. Prema Saboli¢

(2013:118) pretpostavke savrsene konkurencije u dugom roku su:

e na ponudbenoj strani trziSta djeluje beskonacan broj proizvodaca, od kojih svaki
pojedina¢no ima beskona¢no mali trziSni udio, tako da nema mogucénost strateskog
utjecaja na koli¢ine 1 cijene na trziStu, pa mora prihvatiti trziSnu cijenu kao varijablu
zadanu vanjskim faktorima, uslijed Cega je za svakog proizvodaca rezidualna potraznja

savrseno elasti¢na;
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e svi proizvodaci imaju identicne funkcije troSkova (Sto u stvari zna¢i da promatramo

osobine dugoro¢ne ravnoteze prosjecnog proizvodaca);
e svi potrosaci 1 proizvodaci su savrseno informirani, ali ne suraduju;
e svi potrosaci i proizvodaci su racionalni;

e ne postoje troskovi ulaska na trziste, kao ni troSkovi izlaska s njega.

,Jedno od obiljezja savrSene konkurencije jest i Cinjenica da se novi konkurenti potpuno
slobodno pojavljuju na trzistu. Sasvim je sigurno da ¢e profit privuéi nove konkurente. Njihova
¢e pojava, u dugom vremenskom razdoblju, povecati trzisSnu ponudu i izazvati pad cijene i
profita (Ferencak, 2003:150). Posljedi¢éno promjenama na trziStu te ulaskom novih ponudaca,
trziSte ¢e zapoceti proces prilagodavanja. Veliki broj novih ponudaca utjecati ¢e na pad trzisnih

cijena te ¢e s vremenom poduzeca poceti ostvarivati gubitak.

Grafikon 8. To¢ka minimaliziranja gubitka - sjeciSte krivulja grani¢nog prihoda i

grani¢nog troska
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Izvor: Ferencak (2003:143)
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Ostvarivanje gubitka uzrokovano pojavom velikog broja novih poduzeca negativno ¢e se odraziti
na poslovanje poduzeca te ¢e izazvati postepeno iseljavanje dijela poduzeca iz trziSne grane. U
dugoro¢nim vremenskim uvjetima na trziStu savrSene konkurencije zbog ulaska novih ponudaca
na trziste, poduzecu se smanjuje ekonomski profit te s vremenom pocinje generirati gubitak. U
ovakvim situacijama iz pozicije poduzeca, umjesto fokusiranja na maksimaliziranje dobiti,
potrebno je razmatrati optimalni opseg proizvodnje one koli¢ine proizvoda koja ostvaruje
minimalni gubitak. Poduzeca koja tijekom dugog vremenskog razdoblja ostaju na trZistu,
pokusavaju¢i prezivjeti te nastavljaju proizvodnju odgadaju pomak krivulje ponude ulijevo. S
vremenom, grana se postupno pocinje prilagodavati te neka poduzeca pocinju napustati granu.
Ovime se krivulja ponude pomice ulijevo §to dovodi do povecéavanja cijena. Posljedi¢no tome,
povecanje cijena uzrokuje smanjivanje gubitaka poduzeca koja su preostala u grani, a s

vremenom se poduze¢ima ponovno otvara moguénost ostvarivanja dobiti.

6.3. Prekidanje proizvodnje

,Pojava gubitka otvara pitanje, makar i privremenog, prekidanja proizvodnje. U kratkom
vremenskom razdoblju poduzece suoceno s gubitkom ima na raspolaganju samo dvije opcije:
nastaviti proizvoditi s gubitkom ili prekinuti proizvodnju® (Ferenc¢ak, 2003:144). Na trzistu
savrSene konkurencije, pojava gubitka ne mora nuZzno znaciti prekidanje proizvodnje za
savrSenog konkurenta. U odredenim slucajevima savr§enom konkurentu moze biti svejedno hoce
li nastaviti proizvodnju ili ¢e je prekinuti. Ovakav nacin razmatranja proizlazi iz odredenog
fiksnog troSka kojeg savrSeni konkurent stvara neovisno o tome proizvodi li ili ne te ga je
nemoguce izbjeci. U situacijama kada je gubitak jednak fiksnom troSku, prekidanje proizvodnje
nije nuzno. Medutim, u trenutcima kada gubitak postane veci od fiksnog troska savrSeni

konkurent prekinuti ¢e proizvodnju te time smanjiti svoj gubitak.

Prema Ferencaku (2003:146) na temelju ovih informacija moze se zakljuciti kako ¢e poduzece
prekinuti proizvodnju u onom trenutku kada njegov gubitak po¢ne premasivati iznos fiksnog
troSka. Ovakav scenarij na trziStu savrSene konkurencije dogada se u trenutcima kada trziSte
namece cijenu koja je manja od minimalnog prosjecnog varijabilnog troska poduzeca.
Posljedi¢no tomu, ukupni prihodi poduzeca nisu u stanju pokriti niti varijabilni trosak Sto
poduzecu ukazuje na to da je prekid proizvodnje neophodan. Prekidanjem proizvodnje u

ovakvom sluc¢aju poduzece ¢e smanjiti gubitak te ¢e ga svesti na fiksni trosak.
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Prekid proizvodnje takoder je mogucée povezati i sa troSkom kojega nije moguce nadoknaditi.
“Fiksni troSak se, u kratkom vremenskom razdoblju, moze smatrati potopljenim troSkom. Naime,
poduzeée ne moze privremeno prekinuvsi proizvodnju izbjeéi fiksni troSak. Stoga, fiksni —
potopljeni troSak mozZemo zanemariti prilikom donosenja odluke o tome da li i koliko proizvoditi
(Ferencak, 2003:146). U kratkom vremenskom periodu fiksni troSak moguce je ignorirati
ukoliko je poduzece u moguénosti pokriti varijabilni trosak. Proizvodaci u takvim situacijama i
dalje nastavljaju proizvoditi, neovisno o tome $to proizvodnja znaci pojavu gubitka s obzirom na

to da je gubitak u takvim situacijama manji od fiksnog troSka poduzeca.
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7. MOTIVI ULASKA I IZLASKA S TRZISTA SAVRSENE
KONKURENCIJE

Motivi za ulazak u bilo koju granu, pa tako i u granu savrSene konkurencije su maksimalizacija
dobiti. Medutim, na trziStu savrSene konkurencije, kako je ve¢ do sada receno, cijena dobara
nametnuta je od strane trzista te ju nije moguce kontrolirati. Ponekad ulazak poduzec¢a na trziste
savrsene konkurencije ne mora nuzno biti vezana uz maksimiziranje dobiti, nego moze biti i kao
nacCin povecavanja aktivnosti na razliitim trziStima. ,,Motive (poticaje) ¢ini sve ono S§to
ohrabruje, poti¢e (motivira) i usmjerava proizvodace na vecu aktivnost u odredenim trziSnim
uvjetima. U konkurentskim granama motive ¢ini sve ono $to proizvodace poti¢e na odrzavanje u
takvim, za proizvodace razmjerno nepovoljnim, uvjetima obavljanja djelatnosti. Motiviraju ih
odredene raspolozive strategije maksimalizacije dobiti. Kako proizvoda¢ nema kontrolu nad
cijenom proizvoda i ne moze razviti proizvod koji bi bio razli¢it od konkurentskih, jedina
strategija koja stoji na raspolaganju proizvoda¢ima u savrSenoj konkurenciji za

maksimaliziranjem dobiti je (Kari¢, 2010:153):

e sniziti proizvodne troSkove po jedinici proizvoda na najnizu mogucéu razinu, to jest

maksimalizirati proizvodnu uc¢inkovitost,

e proizvesti toliko proizvoda koliko je ekonomicno, a to znaci uz $to nizu razinu jedini¢nog

troska i

e prodati proizvod po onoj cijeni koju za cijelu granu odredi trziste.*

Znacajna prednost trziSta savrSene konkurencije je u tome Sto poduzeca koja posluju na ovom
trziStu nemaju potrebu za oglasavanjem pa samim time ni tro$ak promocije robe koju prodaju.
Razlog tome je taj $to i druga poduzeca prodaju iste ili slicne proizvode te su udjeli svakog
konkurenta dovoljno mali da prodaju svu svoju robu po trzisnoj cijeni. Prema Karicu (2010:153)
jedna od pretpostavki savrSene konkurencije €ini izostanak ekonomske propagande. Ponudaci na
trzistu nemaju razloga promovirati svoje proizvode S obzirom na to da su proizvodi na trzistu
savrSene konkurencije homogeni te kupcima na raspolaganju stoje brojni ponudaci identi¢ne

robe. Pored toga, svaki pojedina¢ni ponuda¢ vrlo je mali u odnosnu na ukupno trziste te je u
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stanju prodati svu svoju proizvodnju po trziSnoj cijeni bez oglasavanja svoje robe te bi mu to

samo stvaralo dodatni troSak.

Zbog mogucnosti slobodnog ulaska novih konkurenata u granu savrSene konkurencija te
povecavanjem konkurencija dolazi do snizavanja cijena proizvoda na razinu prosjecnih troskova.
Posljedicno tome, ponudaci u dugom roku ne ostvaruju ekonomsku dobit. ,,U dugom
vremenskom razdoblju pojava gubitka nuzno namece pitanje napustanja trziSta. Do izlaska sa
trzista ¢e doci ukoliko je ukupni prihod manji od ukupnog troska. Poduzeé¢e ne moze u dugom
vremenskom razdoblju podnositi gubitak® (Ferenc¢ak, 2003:149). Prema tome, izlazak
konkurenata dolazi ukoliko je ukupni troSak veci od ukupnog prihoda, a u tome sluc¢aju prosjecni
prihod kojega savrSeni konkurent proizvodi biti ¢e manji od prosje¢nog ukupnog troska. Na
temelju ovih informacija moze se zakljuciti kako je krivulja ponude savrSenog konkurenta
identi¢na sa krivuljom njegovog granicnog troska, ali u onom podrucju cijena gdje je cijena

dobra jednaka, odnosno veca od prosjecnog ukupnog troska.

Grafikon 9. Krivulja ponude savrSenog konkurenta u situacijama izlaska sa trzista

o
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Izvor: Ferencak (2003:149)
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8. SAVRSENA KONKURENCIJA U USPOREDBI S MONOPOLOM

SavrSena konkurencija i monopol dvije su sasvim suprotne trziSne strukture sa zajednickim
ciljem, a to je ostvariti maksimalnu dobit kroz poslovanje. Temeljna razlika ova dva trziSna
modela je u tome Sto na trziStu savrsene konkurencije postoji veliki broj prodavatelja, dok se na
trziStu monopola nalazi samo jedan prodavatelj. Razlike u broju prodavatelja na trziStu sa sobom
donose odredenu mo¢. 1z tog razloga, prodavatelj na trziStu monopola posjeduje veliku mo¢ te
definira cijene svojih proizvoda, dok na trziStu savrSene konkurencije trziste definira cijenu po
kojoj se savrSeni konkurenti moraju prilagoditi. ,,Usporediti monopol i savrSenu konkurenciju
znaci, prije svega, usporediti cijene koje nastaju u ovim razli¢itim trZiSnim strukturama, te
outpute koje odbacuje monopol, odnosno savrSena konkurencija“ (Ferencak, 2003:169). Na
sljede¢em grafickom prikazu, biti ¢e promatrana ravnotezna cijena i ravnotezni output trzista

savrsene konkurencije u usporedbi s trziStem monopola.

Grafikon 10. Usporedba savr$ene konkurencije i monopola na temelju trzi$ne ponude i

potraznje
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Izvor: Feren¢ak (2003:170)
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Na trziStu savrSene konkurencije krivulja trziSne ponude istovremeno je 1 krivulja grani¢nog
troSka. Ravnotezna cijena i output odredeni su sjeciStem krivulje trziSne potraznje i trzisSne
ponude. Savrseni konkurenti prihvacaju trzisnu cijenu koja je definirana te proizvode onaj output
pri kojemu je granic¢ni trosak jednak cijeni dobra. Iz krivulje grani¢nog prihoda monopola,
mozemo zakljuciti kako ¢e monopol proizvesti output pri kojemu je granicni prihod izjednacen s
njegovim grani¢nim troskom. Monopol ¢e odrediti maksimalnu cijenu koju trziste, odnosno
trzi$na potraznja prihvaca. Iz usporedbe monopola i savrSene konkurencije, prema grafikonu 10.

mozemo zakljuditi sljedece (Ferencak, 2003:170):
e monopolska cijena (CM) jest veca od cijene koju odbacuje savrSena konkurencija (CK)
e monopolski output (KM) jest manji od konkurencijskog outputa (KK)
e monopolska cijena (CM) jest veca od grani¢nog troSka

e cijena formirana u uvjetima savrsene konkurencije (CK) jednaka je grani¢nom trosku.

U odredenim slu¢ajevima, ekonomija cilja kao 1 ekonomija razmjera, u nekim situacijama moze
monopolski output uciniti ve¢im od outputa savrSenih konkurenata, dok monopolska cijena moze

biti niza od cijena savrSenih konkurenata.
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9. ZAKLJUCAK

Svako trziste definirano je odredenim obiljezjima i pravila ponaSanja. Kako bi trziste bilo
definirano, potrebno je zadovoljiti odredene uvjete, a za savrSenu konkurenciju mozemo reci
kako je najzahtjevniji trzisSni oblik. Neki od uvjeta savrSene konkurencije su veliki broj
prodavaca 1 kupaca, homogenost proizvoda, slobodan ulaz i izlaz sa trziSta te savrSena
informiranost. Zbog ovih 1 brojnih drugih razloga, savrsena konkurencija rijetko se vida u
stvarnosti te 0 njoj mozemo pricati vise u teorijskom smislu. S obzirom da su cijene na trzistu
savrsene konkurencije definirane zakonom ponude i potraznje te su savrSeni konkurenti
primorani prilagoditi se, moze se zakljuciti da su cijene na trziStu savrSeno elasti¢ne. SavrSeno
elasti¢ne cijene ukazuju na to da su prodavaci u stanju realizirati bilo koju veli¢inu svog outputa
po postojecoj trzisnoj cijeni. S ciljem maksimalizacije profita na trziStu savrSeni konkurenti u
kratkom roku optimiziraju svoj proizvodni output, a to ¢ine na nacin da ¢e proizvoditi onaj
output pri kojemu je grani¢ni prihod jednak grani¢nom trosku. U trenutcima kada je granicni
prihod jednak grani¢nome trosku, poduzeca bi trebala prestati s povecavanjem proizvodnje S
obzirom da nastavak povecanja proizvodnje dovodi do toga da grani¢ni troSkovi pocinju

premasivati grani¢ne prihode ¢ime se profit postupno pocinje smanjivati.

Dobit savrSenih konkurenata u kratkom roku privuéi ¢e nove prodavace u trziSnu granu.
Postupnim ulaZzenjem novih konkurenata do¢i ¢e do pada cijena, a savrSeni konkurenti ¢e s
vremenom poceti ostvarivati gubitak. Zbog ostvarivanja gubitka u dugom roku, neki od
savrSenih konkurenata zapoceti ¢e proces iseljavanja sa trziSta. S vremenom trziSte ¢e se poceti
prilagodavati promjenama, rezultiraju¢i ponovnim povecanjem cijena te smanjenjem ostvarenih
gubitaka, a naposljetku ponovnim ostvarivanjem profita. Neovisno o tome $to je trziSte savrSene
konkurencije prvenstveno teorijski koncept rijetko zabiljeZen u stvarnosti, analizom ove trZiSne
strukture dobivaju se brojni korisni uvidi i zakljuéci o na¢inu funkcioniranja samog gospodarstva

te daje moguénost usporedbe jedne trzisne krajnosti sa drugim trzi$§nim strukturama.
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