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Analiza i oblikovanje ponude

SAZETAK

Ovaj rad govori o ponudi, njezinoj analizi svega $to ukljucuje samu ponudu i opisuje njezina
obiljezja. Ponuda je usko vezana uz potraznju i jedna bez druge ne funkcioniraju. One su te
koje odreduju cijene na trziStu. Ponuda predstavlja koli¢inu bilo kojeg dobra ili usluge koju su
prodavaci spremni prodati po odredenoj cijeni. Prema zakonu ponude kada cijena nekog dobra
poraste, ponudena koli¢ina takoder raste, a onda kada cijena pada, tada pada i ponudena
koli¢ina. Postoje i krivulje ponude koje pokazuju promjene do kojih je doslo, bilo da je rije¢ o
povecanju ponude kada se krivulja pomice udesno ili pak o smanjenju ponude, kada se krivulja
pomice ulijevo. Gospodarstvo je vezano za ekonomiju, s obzirom da ono predstavlja
proizvodnju, distribuciju i trgovinu proizvoda i usluga na odredenom podrucju, odnosno
predstavlja privredu. Medudjelovanje izmedu trzista i drzave je neizostavno. Svaka drzava na
svijetu se bavi svojim gospodarstvom te mora biti upoznata kako i na koji na¢in nadgledati i
efikasno upravljati gospodarstvom. DrZava mora osigurati efikasnost, utjecati na povecanje,
jednakost 1 raspodjelu dohotka te odrzavati stabilnost 1 poticati na gospodarski rast. Pri samoj
raspodjeli dohodaka jako je vaZno pravilno ih rasporediti kako ne bi doSlo do druStvene

nejednakosti.

Kljuéne rije¢i: ponuda, ponudena koli¢ina, elasti¢nost



Analysis and shaping of supply
ABSTRACT

This paper talks about the supply, its analysis of everything that includes the supply itself and
describes its characteristics. Supply is closely related to demand and they do not function
without each other. They are the ones who set the prices in the market. An offer represents the
quantity of any good or service that sellers are willing to sell. There is a law of supply which
says that, among other things being equal, when the price of a good rises, the quantity offered
also rises, and then when the price falls, then the quantity offered also falls. There are also
supply curves that show the changes that have taken place, whether it is an increase in supply
when the curve grows to the right or a decrease in supply when the curve will move to the left.
The economy represents the production, distribution and trade of products and services in a
particular area. Interaction between the market and the state is inevitable. Every country in the
world deals with its economy and must be aware of how and in what way to monitor and
effectively manage the economy. The state must ensure efficiency, influence the increase,
equality and distribution of income, and maintain stability and encourage economic growth.
When it comes to the distribution of income, it is very important to distribute it properly in

order to avoid social inequality.

Keywords: supply, offered quantity, elasticity
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1. Uvod

U ovom zavr$nom radu definirat ¢e se pojam ponude i njezina obiljezja. Takoder ¢e se
spomenuti i ¢imbenici koji odreduju samu ponudu, te vrste njezine elasti¢nosti koja predstavlja
jako vazan segment same ponude. Takoder ¢e se obraditi 1 uloga drzave na samo trziste, te
analizirati vaznosti ponude za gospodarstvo drzave. Kroz rad ¢e se koristiti dostupna literatura

i drugi znanstveni izvori.

Ponuda predstavlja koli¢inu proizvoda koju proizvoda¢ planira prodati i to u odredenom
vremenskom intervalu, po odredenim uvjetima. Ti uvjeti su cijena, troSkovi, distribucija, nacin
placanja, preuzimanje rizika i sl. Postoji zakon ponude koji kaze da pri viSoj cijeni proizvoda
koli¢ina ponude bude visa. Putem krivulja ponude pokazuje se koli¢ina ponude uz razlicite

cijene proizvoda kada su konstantni ostali ¢initelji koji utje¢u na ponudu.

Posrednik preko kojeg drzava djeluje na cijene je ponuda i potraznja. Izravna kontrola pojavit
¢e se kada drzava utje¢e na slobodno formiranje cijena i kada ih administrativno odredi. Te

mjere ukljucuju: zamrzavanje, blokadu, postavljanje stropova, jamstvo cijena i sl.

Tvrtke koje proizvode odredene proizvode trebale bi se moci prilagoditi promjenama koje se
stalno dogadaju na podrucju trzista i to u smislu intenziteta i koli¢ine. Tvrtke moraju biti
spremne na oscilacije potraznje ovisno o proizvodu koji prodaju. Ukoliko se trend povecanja
potraznje za proizvodom koji tvrtka prodaje povecava tijekom odredenog vremenskog
razdoblja, potrebno je prilagoditi proizvodnju. Proizvodnju je u tom slucaju potrebno povecati
kako bi koli¢ina, a samim time i1 ponuda raspolozivih proizvoda bila dostatna za zadovoljenje
postojeée potraznje. Sto se ti¢e u¢inaka kontrole i cijene negativna posljedica je porast poreza
koji utjeCe 1 na potroSace i na proizvodace. Povecanje proizvodnje povecava troSkove
proizvodnje koji na taj nacin mogu utjecati na kona¢nu prodajnu cijenu $to moze izazvati
negativan stav potrosaca. Osim kona¢ne prodajne cijene koja u iznimnim situacijama moZze
porasti, negativnu posljedicu izaziva i1 porast poreza. Medutim, porast poreza ima obostrani

ucinak, te istovremeno utjece 1 na proizvodaca i na potroSaca.



2. Pojmovno odredenje ponude

U ovom dijelu rada obradit ¢e se problematika ponude kroz teorijski pristup. Kroz rad su
definirani ¢imbenici ponude, obiljezja, te nacin oblikovanja ponude. Poduzeéa proizvode dobra
i pruzaju usluge svojim kupcima. Takva njihova djelatnost omogucuje oblikovanje ponude

odredenih dobara i usluga na trzistu.

2.1. Definiranje ponude

Mikroekonomija predstavlja promatranje ponasanja jedinica ekonomije i donosenje odluka o
istima. Ekonomske jedinice obuhvacaju pojedina¢ne proizvodace i pojedinacne potrosace, tj.
pojedinacno poduzece te pojedinacno kucanstvo. Kada se isto gleda s razine ukupne
proizvodnje 1 ukupne potraznje, poduzece i1 kucanstvo jesu ekonomski entiteti koji su relativno
samostalni te su njihove aktivnosti uskladene na nacin da trziste posreduje.

Na trziStu je kucanstvo nositelj potraznje za pojedinim uslugama i dobrima te tako nastoji
maksimizirati korisnost uz dohodak koji je raspoloziv. Iz navedenog se zakljucuje kako
kuc¢anstvo diktira Sto je potrebno proizvoditi. S druge strane, poduzece predstavlja nositelja
proizvodnje pojedinih usluga i dobara, nastoji se proizvoditi usluge i dobra od kojih se ocekuje
da ¢e maksimizirati korisnost prikazanu profitom ili nekom drugom korisnosti. (Pavi¢, Beni¢,
Hashi, 2006: 28)

Ponuda prikazuje koliko je proizvoda¢ spreman na pojedinom mjestu u pojedino vrijeme
ponuditi pojedinu koli¢inu usluge ili dobra uz razli€ite razine cijena. Iz navedenog se zakljucuje
kako se ponuda ne odnosi na sveukupnu koli¢inu proizvoda koja je raspoloziva u pojedinom
vremenskom razdoblju, ve¢ samo na koli¢inu proizvoda koji su ponudeni za prodaju. TrZiSne
strukture vrlo su vazne kada je rije¢ o ponudi jer se ista odvija u raznolikim uvjetima. Na strani
ponude nalaze se proizvodaci, ponudaci, koji nude usluge i dobra na za to predvidenom trzistu.
Kada se ponuda analizira, potrebno je trziSte promatrati sa strane Sirine geografskog obuhvata
te sa strane gospodarske grane u kojoj posluje pojedino poduzece. Tako se na primjer
promatraju¢i poljoprivrednu gospodarsku granu utvrduje kako je viSe ponudaca u grani
proizvodnje Zitarica, no onih u grani konoplje. Kada se promatra geografska strana, utvrduje se
razlika medu brojem proizvodaca na podrucju cijele drzave ili pojedine Zupanije. Ako je grana
prostorno i predmetno uza, samim time je manje poduzeca obuhvaceno $to moze utjecati na

formiranje trziS$nih cijena. (Kari¢, 2009: 92)



Cijena robe koja je ponudena na trzistu varira od proizvodaca do proizvodaca jer su uvjeti u
kojima proizvode proizvode razli¢iti (posjeduju razlicite sirovine, kvaliteta je drugacija, itd.).
Cilj svakog trzisSnog ponudaca je da svoje proizvode proda $to je moguée u kra¢em roku te uz
Sto je moguce visu cijenu kako bi time ostvarili Sto veci profit. Jedan proizvodac na trzistu
svojom ponudom ¢ini pojedinacnu ponudu, dok vise njih predstavlja zbirnu, ukupnu ponudu.

(Beni¢, 2001: 31)

2.2. Cimbenici ponude

Kada se u mikro i makroekonomiji gledaju krivulje potraznje i ponude imaju zajedni¢ko
podrijetlo, ali se svaka od njih odnosi na neku drugu pojavu. Krivulja ponude pojedinog dobra
pokazuje medusobno djelovanje cijene i koli¢ine dobra na trzi$tu koje su proizvodaci spremni
proizvesti te prodati ceteris paribus. Promjenom elemenata koji su temelj ponude dolazi do

pomaka ponude ¢ime se mijenja ravnoteza koli¢ine i cijene. (Ivancevi¢, Perec, 2017: 94)

Pomak krivulje ponude moZe se dogoditi zbog brojnih ¢imbenika koji ne moraju biti vezani uz
cijenu. Puno je razli¢itih ¢imbenika, a jedni od najvaznijih jesu cijene resursa koji se koriste
prilikom proizvodnje, tehnologije koristene u proizvodnji, cijene drugih proizvoda, promjene
ciljeva proizvodaca, ocekivanja proizvodaca o tome kako ¢e se u buducnosti kretati cijene
uvjeta proizvodnje te drugih dobara, potrebe za likvidnim sredstvima, zalihe dobara, porezi,

poticaji, 1 slicno.

Tehnologija koja se koristi u proizvodnji svakodnevno napreduje zbog Cega se povecavaju
mogucnosti proizvodnje iz jednake koli¢ine resursa koji se upotrjebljuju. Proizvodnost rada
ovisi o tehnologiji. Sto je tehnologija naprednija to je veéi uéinak prema jedinici proizvodnje,
odnosno ljudskog rada. Tehnologija koja je poboljsana dovodi do snizavanja troskova
proizvodnje $to samim time povecava mogucnost za proizvodnju i trziSnu ponudu. Ponudaci su
spremni ponuditi vecu koli¢inu proizvoda uz bilo koju cijenu ¢ime se pomice krivulja udesno

(vece koliCine).

Na ponudu pojedinog proizvoda utjecu i cijene resursa. Promjenom cijene pojedinog resursa
koji proizvodac¢ upotrebljava, utjeCe na visinu proizvodnih troskova, a isto tako i na dobit koja
se ocekuje tom proizvodnjom. Svakim snizenjem troSkova, povecava se ponuda, a ista se

smanjuje povecanjem troskova.



Jo$ jedan od ¢imbenika koji utjeCu na ponudu jesu cijene drugih proizvoda ukoliko su ti
proizvodi medusobno zamjenjivi. Primjerice, ukoliko se poveca cijena jabuka, navedeno moze
utjecati na to da proizvodac krusaka dio svog zemljiSta usmjeriti na proizvodnju jabuka i time
poveca njihovu ponudu na trziStu i smanji ponudu krusaka. Naravno, isto vrijedi i u suprotnom,
ako cijena jabuka padne, ceteris paribus, proizvodac¢ ¢e povecati proizvodnju krusaka i smanjiti

ponudu jabuka kojima je cijena na trziStu opala.

Poticaji i pristojbe povezani su takoder s koli¢inom ponudenih proizvoda. Porezi i carine te
druga davanja koja su propisana zakonom utjecu na ponudu, a isto ovisi o vrijednosti prodaje i
opsegu iste. Povecanje navedenih stavki izravno utjeCe na smanjenje ponude i povecanje

proizvodnje.

Kada se mijenjaju ciljevi koje ima proizvodac, mijenja se i njegova spremnost za prodaju
pojedinog dobra po pojedinoj cijeni. U ekonomiji se prihvaca pretpostavka da poduzece ima
jedan temeljni cilj, a to je maksimizacija dobiti. Moguce je da proizvodac ima i neki drugi cilj

uz maksimizaciju dobiti.

Zalihe dobra koje proizvodac posjeduje, takoder utjeCu na njegovu spremnost za prodaju istog
dobra. Ukoliko proizvoda¢ ima velike zalihe koje nisu prodane, samim time ¢e biti spremniji

prodati vecu koli¢inu tog dobra, te obrnuto.

Potrebe proizvodaca za likvidnim sredstvima koja u pojedinom trenutku ima proizvodac utje€u
nato po kojoj je cijeni spreman prodati dobro. Stanje zaliha dobra utje¢e na spremnost ponudaca
za prodaju tog dobra po odredenoj cijeni. Ako ponuda¢ ima veliku neprodanu zalihu, bit ¢e

Spremniji prodati vece koli¢ine 1 obrnuto.

Potrebe za likvidnim sredstvima koje u odredenom trenutku ima ponudac utjeCu na njegovu
spremnost za prodaju tog dobra po odredenoj cijeni. Ukoliko proizvoda¢ ima veliku potrebu za
gotovim novcem, spremniji je prodati vecu koli¢inu dobra po istoj cijeni te obrnuto. (Kari¢,
2009: 96-97)

Cimbenici potraznje jesu (Kari¢, M., Mikroekonomika, 2009.: 97):

e cijene ovisnih dobara,
e dohoci potrosaca,

e ocekivanja potrosaca,



e ukusi potrosaca,
e promjena broja potrosaca,

e uvjeti razmjene.
Cimbenici ponude jesu (Kari¢, M., Mikroekonomika, 2009.: 97):

e cijene drugih dobara,

e Cijene resursa,

e promjena broja ponudaca,
e ocekivanja ponudaca,

e promjene u tehnologiji,

e poticaji i pristojbe.

U ¢imbenike potraznje ulaze i okolnosti koje imaju utjecaj na sposobnost i volju kupaca da
kupe pojedinu uslugu ili dobro. U ¢imbenike ponude ulaze i okolnosti koje imaju utjecaj na
sposobnost i volju ponudata da odredenu uslugu ili dobro prodaju. Cimbenici ponude
obuhvacaju sve okolnosti koje imaju utjecaj na veli¢inu troskova i prihoda pojedine proizvodnje

ukoliko ponudaci Zele ostvariti maksimalnu dobit. (Kari¢, 2009: 97).

Smanjenje Povecanje ponude

Pofiude

Poveéanje ponude:
pomak krivulje
ponude udasno
(prama vadim
kolidanama)

Cijena

Smanjenje ponude:
pomak krivulje
ponude ulpevo
[prarm:a manjim
loalicamanma ).

[ Ponudena
kolifina

Slika 1: Promjena ponude

Izvor: Stavli¢, 2019: 48



"Povecanje ponude prikazuje se kroz pomak krivulje ponude udesno (prema ve¢im koli¢inama),
krivulja S1. Smanjenje ponude prikazuje se kroz pomak krivulje ponude ulijevo (prema manjim
koli¢inama), krivulja S2. Promjena cijene nekog dobra znaci, uz ostale nepromijenjene uvjete,
promjenu ponudene kolicine i tada dolazi do pomaka po krivulji ponude (crveno oznaceno na
krivulji SO). Promjena ne cjenovnih odrednica ponude (uz stalnu cijenu dobra) znaci promjenu
(povecanje ili smanjenje) ponude. Ukoliko se mijenjaju ne cjenovne odrednice ponude, tada
dolazi do pomaka krivulje ponude lijevo ili desno, ovisno o nastaloj promjeni." (Stavli¢, 2019:
48)

2.3. Obiljezja ponude

Kada je cijena visa, tada su ponudaci spremni ponuditi vece koli¢ine proizvoda no onda kada
je cijena niza jer je cilj obavljanja djelatnosti ostvarivanje dobiti. Dobit ostvarena proizvodnjom
pojedinog dobra povecava se onda kada njegova cijena raste, ako se ne promijene cijene resursa
koji se koriste prilikom proizvodnje. Proizvodaci se trude da povecéaju proizvodnju onih dobara

¢ija cijena raste te da smanje proizvodnju onih ¢ija se cijena ne mijenja ili smanjuje.

Postoji 1 izuzetak zakona ponude, odnosno sklonost tome da vece cijene utjeCu na manje
koli¢ine. Odnosno, kad poslodavac poveca placu radnicima, pojedinci tada Zele raditi manje
sati no prije $to je nerijetka pojava, a zakon nije ponisten. Navedeni se zakon ne upotrebljava
samo kako bi se promatralo kako cijena utjeCe na koli¢inu, ve¢ se upotrebljava i za samo
odredivanje cijene koja je potrebna kako bi se pojedina koli¢ina ponude dobila na trzistu. Time
je zakon ponude moguce koristiti na raznim razinama u odluc¢ivanju. Pojedinac koji Zeli vecu
koli¢inu pojedine usluge ili robe, moze ju dobiti ukoliko ponudi visu cijenu uz druge uvjete

nepromijenjene.

Pojam ponude podrazumijeva ukupnost krivulje ili skale ponude, odnosno ukupnost odnosa
medu cijenama dobara i mogucih koli¢ina tog dobra koje ¢e se nuditi u prodaji. Ponuda se
odnosi na ponudene koli¢ine uz svaki mogucu cijenu, a ne odnosi se na pojedinacnu prodaju po
pojedinoj cijeni. Ukoliko je stvarna cijena krusaka na pojedinom trzistu 6 kuna po kilogramu,
a stvarna koli¢ina koja je ponudena iznosi 50 tisuca kilograma, tada ponuda kruSaka na
navedenom trziStu nije 50 tisuca kilograma ve¢ ona obuhvaca i sve koli¢ine koje bi na trzistu

bile ponudene uz niZe i viSe cijene od one trenutne, odnosno stvarne. (Kari¢, 2009: 93)



Prema zakonu ponude, ukoliko je cijena nekog dobra visa, ceteris paribus, koliina tog
proizvoda koja se nudi na trzistu bit ¢e veca, takoder i obrnuto. I individualna i trziSna ponuda
podvrgnute su zakonu ponude. "Dakle, i krivulja individualne i trZiSne ponude registrirat ¢e
ovaj zakoniti, upravno razmjerni, odnos izmedu cijene dobra i njegove ponudene koli¢ine. O
krivulji ponude moguce je razmisljati kao o krivulji koja pokazuje minimalne cijene nekog

dobra koje provociraju odredene ponudene koli¢ine." (Ferencak, 2003: 23-25)

Zbog djelovanja zakona ponude, krivulja ponude je rastuceg oblika ili pozitivnog nagiba.
Iznimno je moguce da dode do opadajuceg dijela krivulje nakon njenog rastuéeg dijela, tada je

to unatrag povijena krivulja ili regresivna krivulja ponude.

Cijena drugih dobara mozZe utjecati na ponudu. Kada se gleda proizvodnja, nalaze se
komplementi i supstituti. Takoder, broj ponudaca koji se nalaze na trziStu moze utjecati na
ponudu pojedinog dobra tako §to se njegova ponuda povecava povecavanjem broja ponudaca,
ceteris paribus. Ponuda se moze povecati i ukoliko padne cijena ¢imbenika koji se koriste u
proizvodnji jer ¢e tako proizvodaci moéi smanjiti trosSkove koje imaju prilikom proizvodnje.
Nova tehnologija takoder ima jednaki utjecaj. O¢ekivana promjena cijene dobra utjece na to
koliko su proizvodaci spremni proizvoditi. Cijena pojedinog dobra diktira kolika ¢e koli¢ina
istoga biti ponudena na trziStu, a necjenovne odrednice 1 promjene istih utjecu na to da se

ponuda mijenja — smanjuje ili povecava. (Ferencak, 2003: 23-25)
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Slika 2: Ne cjenovne odrednice ponude

lzvor: Ferencak, 2003: 26



Trziste predstavlja ekonomski prostor na kojem se pojedina ekonomska dobra uz jedinstvenu
cijenu koja je ugovorena nude i potrazuju. Osnovne su odrednice trzista nabava, proizvodnja,

dobro, potrebe, propaganda, prodaja te konkurencija.
Nekoliko je funkcija trzista (Lipovec, Kozina, 2013: 209):

e selektivna,
e alokacijska,
e informativna,

e distribucijska.

Selektivna funkcija dolazi od ideje da trziste kroz proces konkurencije selektira gospodarske
subjekte. Za istu se vrstu proizvoda na trziStu formira jedinstvena cijena po kojoj svoje
proizvode prodaju svi prodavaci. Prodavaci koji prilikom proizvodnje ostvaruju nize troSkove
ujedno ostvaruju 1 vecu zaradu, a proizvodaci koji nisu efikasni nisu u moguénosti podmiriti
svoje troskove temeljem trzi$ne cijene ve¢ ostvaruju gubitak u poslovanju zbog C¢ega kad-tad
napustaju djelatnost kojom se bave. Stoga, kako bi ostvarili ciljeve koje imaju, odnosno
maksimizirali profit, proizvodaci moraju prilagodavati svoju djelatnost kriterijima i zahtjevima
trziSta tako da se konstantno usavrSavaju, prate promjene i po potrebi svoju proizvodnju

preorijentiraju.

Alokacijska funkcija dolazi od ideje kako trziSte pruZza moguénost za razmjeStanje gospodarskih
resursa na odredene gospodarske aktivnosti gdje se stvaraju usluge 1 proizvodi koji su
neophodni. Temeljem kretnje cijena proizvoda u odredenim djelatnostima, proizvodaci svoje
resurse povlace iz djelatnosti ¢ija je perspektiva losa te ih ulaZzu u one djelatnosti koje im mogu
donijeti vecu zaradu. Ponuda i potraznja mijenjaju se kako cijene rastu ili padaju, a sve kako bi

ostvarile ravnotezu.

Informativna funkcija temelji se na ideji da trziSte o stanju potraznje i ponude za pojedinom
uslugom 1 dobrom prima jednu op¢u informaciju, , a ona je trziSna cijena. Temeljem kretanja
trziSne cijene, gospodarski se subjekt moze informirati o tome kakvo je stanje potraznje i

ponude pojedinog trzista i tako utvrditi u odnosu na cijenu gdje je njegovo mjesto.

Distributivna funkcija temelji se na ideji da se odredivanjem cijena ¢imbenika proizvodnje
ostvaruje trziSte te se tako utjeCe na stvaranje primarne raspodjele drustvenog proizvoda

temeljem kojih proizvodaci ostvaruju dohodak i rasporeduju vrijednosti koje su ostvarili.

(Lipovec, Kozina, 2013: 209)



2.4. Oblikovanje ponude

Razmjena dobara je osnovni oblik na koji se povezuju neovisni proizvodaci u robnoj
proizvodnji i njihova ukljucenost u drustveni proces proizvodnje. Trgovina se svodi na to da se
kupuju 1 prodaju pojedine vrste dobara odnosno o pojedinim odnosima izmedu potraznje i
ponude. Kako bi se objasnile brojne promjene koje nastaju u ekonomskom okruzenju,

ekonomija ima vrlo u¢inkovit alat.

Krivulja ponude uz krivulju potraznje ¢ini zakon ponude i potraznje koji govori kako se cijena

na pojedinom trzistu formira na nacin da se ponuda i potraznja izjednace. (Beni¢, 2001: 68)

Za svaku vrstu dobra, koli¢ine ponude i potraznje predstavljaju vrlo vaznu ulogu kada je rijec¢
o formiranju cijena. Cijena je niza ukoliko je ponuda pojedinog dobra veca od potraznje za

istim, a veca je ukoliko je potraznja za proizvodom vecéa od ponude tog proizvoda na trzistu.

Zaostajanje u poljoprivredi objasnjava se analizom potraznje i ponude. U poljoprivredi je
napredak bio vrlo velik 1 tako je doveo do porasta ponude, no polozaj u poljoprivredi nije se
poboljSao zbog toga Sto je potraznja neelasticna i navedeno je dovelo do nizih cijena proizvoda
u poljoprivredi te tako i nizih prihoda. Sli¢na se analiza prikazuje i na porezno opterec¢enje. O

relativnoj elasti¢nosti potraznje 1 ponude ovisi koliki ¢e porez biti prebacen na potroSace.

Cijena predstavlja vazan ¢imbenik trziSta. Sve na trziStu ima svoju cijenu, a ona predstavlja
vrijednost pojedinog dobra koja je izraZzena u novcu. Ponuda i potraZnja predstavljaju
dominantne c¢imbenike u politici cijena. Odluke koje donose potroSaci i proizvodaci

koordinirane su cijenama. (Baban, 1991: 282)

Racunski postupak kojim se formira cijena usluga i proizvoda je kalkulacija. U kalkulaciju
ulaze nabavne cijene, cijene koriStenja te prodajne cijene. Nabavna je cijena jedini¢na cijena po
kojoj se usluge i robe kupuju, a ¢ini ju cijena dobavljaca koja se uvecava za ovisne trskove
nabave poput prijevoza, montaze i slicno. Prodajna cijena je cijena koja se dobije na nacin da

se nabavna cijena uveca za marzu. (Beni¢, 2012: 122).

Kalkulacijom se zeli do¢i do podatka o tome jesu li se cijenom pokrili u cijelosti elementi koji
su potroseni prilikom radnog procesa. Svojstva i svrhe kalkulacije s obzirom na njenu namjenu

jesu (Belak i suradnici, 2009: 44):"



Kontrola proizvodnje i poslovanja,

Izracunavanje (odredivanje) cijena,

Podloga za poslovnu politiku poduzetnika,

Izracunavanje internih obracunskih cijena,

Podloga za usporedivanje postupaka i troSkova pojedinih mjesta troskova,

Izracunavanje vrijednosti kod inventure i za bilancu,

N o a b~ w D E

Odredivanje vrijednosti kod nadoknade Stete i dr."

Kalkulacija bi se trebala temeljiti na pojedinim pravilima kako bi ista uspjesno ispunila svoju

svrhu (Grubisi¢, 2013: 122):

e Pravilo azurnosti —kalkulacija treba biti izradena na vrijeme da bi se poslovne odluke
donijele pravodobno;

e Pravilo to¢nosti — potrebno je utvrditi potpune i to¢ne troskove za sve koli¢ine ucinaka;

e Pravilo potpunosti — obuhvaca sve troskove koji uzrokuju izradu uéinaka;

e Pravilo preglednosti — sadrzaj mora biti lako uo¢ljiv;

e Pravilo dokumentiranosti — svaki tro$ak mora imati pisani dokument;

e Pravilo diferenciranja — troskovi se razvrstavaju prema nositeljima, mjestima i vrstama;

e Pravilo ekonomic¢nosti — izrada kalkulacije ne smije biti viSe koS$tati nego vrijednosti
koje ostvaruje;

e Pravilo usporedivosti — treba se ostvariti mogué¢nost usporedbe s prijasnjim i budu¢im

kalkulacijama.

Kalkulacija je vrlo vazna za kontrolu poslovanja i proizvodnje, pogotovo kada se radi o
masovnoj proizvodnji. Takoder, vazan je temelj kako bi se analizirala rentabilnost proizvodnje
odredenih ucinaka, za analizu politike cijena, politike proizvodnje te proizvodnosti i

ekonomicnosti svih proizvodnih mjesta.

Prema djelatnosti se elementi kalkulacije razlikuju — u usluznim djelatnostima, prodaji i
proizvodnji. Prema cijeni koja se izraCunava razlikuju se elementi kalkulacije nabavne cijene,

cijene kostanja i prodajne cijene. (Grubisi¢, 2013: 222).
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Poduzec¢e prilikom izrade kalkulacije koristi interne kalkulacije koje su za proizvodnju
odredenog proizvoda specificne. Za svaki troSak koji je nastao mora postojati dokument na
temelju kojeg se kalkulacija izraduje. Kalkulacija obuhvaéa sve troskove koji su razvrstani

prema nositeljima, mjestu i vrstama te trebaju biti uskladeni s tehnoloSkim procesom i toc¢ni.

Kalkulacija se razlikuje u usluznoj, trgovackoj i proizvodnoj djelatnosti. Kada se kalkulacija
definira prema vrsti, vrijeme je najvazniji kriterij; prema tome se razlikuju (Grubisi¢, 2013:

223):

1. Naknadna kalkulacija
2. Prethodna kalkulacija,
3. Medu kalkulacija.

Naknadna se kalkulacija koristi nakon $to se proizvodnja zavrsi te pokazuje koliko stvarno
kosta proizvod. Navedena se kalkulacija racuna stvarnim podacima koji su dostavljeni o
troSkovima koji su nastali uz pojedini proizvod. Kalkulacijom se utvrduje je li se od

proizvodnog procesa pojedinog proizvoda ostvaruje dobitak ili gubitak poduzeca.

Prethodna se kalkulacija upotrebljava u procesu proizvodnje da bi se utvrdila cijena izrade
proizvoda. Navedena se kalkulacija izraduje prije nego S$to se po¢nu izradivati ucinci te se
sastoji od sredstava za rad i utroSaka predmeta rada. Moguce ju je izraditi za jedan ili za viSe
gotovih proizvoda. Izraduje se da bi se utvrdila cijena proizvoda prije nego Sto ga se pocne

izradivati kako bi se utvrdilo je li isplativa proizvodnja odredenog proizvoda.

U slucaju kada za proizvodnju pojedinog proizvoda treba puno vremena, koristi se medu
kalkulacija. Navedena se kalkulacija upotrebljava tijekom proizvodnje kako bi se kontrolirali
nastali troSkovi 1 usporedili s troSkovima koji su planirani. Kod ove se kalkulacije ne ¢eka da
proizvodnja zavrsi, ve¢ se privremena obracunska kalkulacija izraduje nakon svake proizvodne
faze kako bi ¢inila osnovicu za ispostavljanje racuna za posao koji je do tada obavljen.

(Grubisi¢, 2013: 223)
Metode kalkulacije se svrstavaju u sljedece tri osnovne skupine (Grubisi¢, 2013: 224):

1. Kalkulacija cijene proizvodnje,
2. Kalkulacije dopunskog troska,

3. Kalkulacije cijene kostanja.
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Kalkulacija cijene proizvodnje temelji se na pretpostavki da proizvodanja pojedine koliCine
ucinaka ima utjecaj samo na relativno fiksne te varijabilne troSkove poduzeca. Navedena
kalkulacija obracunava troskove koji proizlaze iz proizvodnje ucinaka, dok se za apsolutno

fiksne troskove tereti prihod poduzeca.

Kalkulacija dopunskog troska pomaze da poduzece donese poslovne odluke koje su pravilne i
da tako provodi politiku diferenciranih cijena. Vaznost ove kalkulacije isti¢e se u tome da se
troSkovima proizvodnje optereti postojeéa proizvodnja, dok se dodatna proizvodnja opterecuje

samo onim troSkovima koji iz nje proizlaze.

Kalkulacijom cijene koStanja se utvrduje prosjecni troSak koji je ujedno i prosjecna cijena
proizvoda. Tu se razlikuju djelidbene i dodatne kalkulacije. Dodatne se kalkulacije koriste kod
poduzeca koja proizvode 2 ili viSe razli¢itih proizvoda, a djelidbene kod onih poduzeca koja
proizvode jedan proizvod ili nekoliko razli¢itih vrsta proizvoda koji su srodni. Kod dodatne se
kalkulacije troskovi razvrstavaju na opce i neposredne zbog toga Sto se proizvodi nekoliko

proizvoda. (Grubigi¢, 2013: 227)
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3. Elasti¢nost ponude

Kao $to je ve¢ receno, kada poraste cijena proizvoda konkurencije, raste i koli¢ina koja se nudi.
takoder, vrlo je bitno znati koliko ¢e ta koliCina rasti kada se poveca cijena. Vecéa cijena
uzrokuje i veliko povecanje koli¢ine koja je ponudena, a vrlo velika povecavanja cijene nece
dovesti do znacajnih promjena u kolicinama koje su ponudene. Cjenovna elasti¢nost ponude je
intenzitet kojim koli¢ina dobra koje je ponudeno reagira na promjenu cijene navedenog dobra.
Radi se o stupnju prilagodbe koli¢ine usluga i dobara novim cijenama. Razina elasti¢nosti
prikazuje se koeficijentom elasti¢nosti koji se dobiva na nacin da se dijeli postotak promjene
cijene s postotkom promjene cijene navedenog dobra. Promjene cijene i ponudene koli€ine
uvijek su istosmjerne zbog ¢ega je koeficijent elasticnosti pozitivnog predznaka. (Kari¢, 2009:
98)

Ponuda moze imati razli¢ite razine cjenovne elasti¢nosti, a one su (Kari¢, 2009: 98):

e jedini¢no elasticna ponuda,
e elasti¢na ponuda,

e neelasti¢na ponuda.

Ponuda je elasticnija $§to su ve¢e mogucnosti povecanja proizvodnje, ali ponuda ¢e biti
neelasti¢na ukoliko su ogranicene mogucnosti za povecanje proizvodnje. Cjenovna elasti¢nost
ponude prikazuje omjer cijene i ponude na trzistu. Ponuda je elasti¢na ukoliko je promjena
cijene proporcionalna promjeni koli¢ine ponude. Ponuda nije elasticna ukoliko se cijena

poveca, a ponuda se ne promijeni. (Baban, 1991: 286)

Potraznja 1 ponuda izravno su ovisne, odnosno jedna bez druge ne bi postojale. Ponuda bi bila
uzaludna kada ne bi bilo potraznje za proizvodom jer tada ne bi bilo nikoga tko bi koristio

navedene proizvode.

U odredenom vremenskom periodu, ponudom neke robe misli se na pojedinu koliinu
proizvoda koju su proizvodaci spremni na trziste isporu¢iti po pojedinim cijenama. Sto znaci
da ponuda predstavlja spremnost proizvodaca da po razli¢itim cijenama navedenog dobra, tj.
pokazuje po svakoj mogucoj cijeni koja se koli¢ina robe moze kupiti u pojedinom periodu na

pojedinom trzistu. (Beni¢, 2012: 129)
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Djelovanjem ponude i potraznje funkcionira trziSni mehanizam. Suprotno ponaSanje ponudaca
I kupaca posljedica je promjena cijene. Kada su prodavatelji i kupci zadovoljni s koli¢inama
koje su ponudene na trziStu po pojedinoj cijeni, tada se trziste nalazi u ravnotezi. U toj situaciji
je koli¢ina koju prodavaci zele prodati jednaka koli¢ini koju kupci zele kupiti. Ravnotezna
cijena i ravnotezna koli¢ina teZe k tome da ostanu iste sve dok se ne promijene ostale cimbenici.
Vazno je razlikovati ta dva pojma — ravnotezna cijena je ona pri kojoj se trziSte nalazi u
ravnotezi te se njom trziste "Cisti"; ravnotezna koli¢ina ona je koja se kupuje i prodaje uz

ravnoteZnu cijenu, tj. onda kada se trziste nalazi u ravnotezi. (Stavli¢, 2019: 52)

Promjene potraznje i ponude na trziStima konkurencije utjeu na odredivanje ravnotezne
koli¢ine i1 ravnoteZzne cijene. Vlasnici proizvodnih ¢imbenika ostvaruju dohotke u sljede¢im
oblicima: rente, kamate, ekonomske dobiti i place. Pokretljivost pojedinih resursa utjece na

ucinke dinamike potraznje i ponude.

Prirodni resursi predstavljaju slobodna dobra koja se nalaze u prirodi te se koriste u stvaranju
outputa. Sa stajaliSta smjestaja, pokretljivost prirodnih resursa je mala, dok je sa stajaliSte
prenamjene zemljiSta velika. Zemlja predstavlja resurs koji je fizi¢ki najmanje pokretljiv. Na
trzidtu zemlje ponuda je neelasti¢na te zakupnina i cijena zemlje ovise o potraznji. (Stavlié,

2019: 56)

Zakonitosti potraznje i ponuda vrijede na trzistu rada. Na jednoj strani se nalaze ponudaci rada,
odnosno radne snage, a na drugoj potrazivaci za radom. Rastom cijene rada, smanjuje se
koli¢ina rada koja se potrazuje, a smanjenjem cijene rada koli¢ina koja se potraZuje je veca.
Elasti¢nost ponude smanjuje poveéanjem strucnosti koja je potrebna za rad, pogotovo kada je

rije¢ o kratkom vremenskom periodu. (Stavli¢, 2019: 59)

Sastavni dio financijskog trzista jesu trziSte novca i trziSte kapitala. Na trzistu kapitala se
posluje s dugoro¢nim kreditima i dugoro¢nim vrijednosnim papirima, dok se na trziStu novca
posluje kratkoronim kreditima, kratkoro¢nim vrijednosnicama, stranim valutama i zlatom. Na
navedenim trziStima na strani potraznje nalaze se zajmoprimci, a na strani ponude zajmodavci.

Kamatnom se stopom izrazava cijena kapitala. (Stavli¢, 2019: 59-60)

Razli¢iti ¢imbenici mogu utjecati na promjenu elasti¢nosti ponude. Glavni od njih je vrijeme
koje je proizvodacu potrebno da da odgovor na pojedinu promjenu cijene. Osim navedenog,
vazni ¢imbenici su i moguénost zamjene proizvoda, razina padaju¢ih prinosa, tendencija

kretanja cijena proizvoda i elasticnost ponude resursa.
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Jo$ jedan od klju¢nih ¢imbenika elasticnosti ponude je vrijeme. Elasti¢nost ponude tezi ka
povecanju tijekom proteka vremena. Ukoliko se prva poveca cijena proizvoda, moze biti
nemoguce da se ponudena koli¢ina poveca u kratkom vremenu, a isto je jednostavno u duzem
razdoblju. Moguce je da ponuda bude savrSeno neelasti¢na, ukoliko je potrebna prilagodba u
kratkom roku. Uz pretpostavku da postoji viSe vremena na raspolaganju, proizvodaci mogu

odgovoriti na povecanje cijene povecanjem ponudene koli¢ine.

Na elasti¢nost ponude utjeCe razina padajucih prinosa tako $to na viSim razinama uporabe
promjenjivih resursa u proizvodnji sve sporije rastu dodani prinosi. U mikroekonomiji ta je

situacija poznata kao djelovanje zakona padajuéih prinosa.

"U takvim uvjetima proizvoda¢ je na visokim razinama koriStenja proizvodnih resursa sve
manje spreman reagirati na promjene cijene na trziStu. Kada cijene proizvoda rastu
izjednacavaju se sa sve vi§im dodatnim tro§kovima po jedinici dodatne proizvodnje (grani¢nim
troskovima), te uz ostale nepromijenjene uvjete, krivulja ponude tipicnog poduzeca postaje sve

manje elasticnom." (Kari¢, 2009: 100-101)

Bitan ¢imbenik elasti¢nosti ponude je moguénost zamjene proizvoda u proizvodnom procesu.
Pri izboru najpovoljnijeg programa proizvodnje u poduzecu, veliku vaZnost ima promjena
cijena razli¢itih proizvoda. Elasticnost ponude ovisi i 0 moguénosti prijelaza s jednog proizvoda

na drugi proizvod koji takoder u svojoj proizvodnji koriste sli¢ni resursi.

Na elasti¢nost ponude usluga i proizvoda utjece elasticnost ponude. Promjena resursa koji su
potrebni u proizvodnji pojedinog proizvoda utje¢e na promjenu proizvodnje. U kratkom roku
su bitni resursi teSko promjenjivi ili stalni ponuda ¢e takvog proizvoda biti neelasticna. Na
primjer, u poljoprivredi je vrlo teSko u kratko vrijeme kupiti zemljiste koje ¢e biti kvalitetno i
odgovarati pojedinoj proizvodnji, dok suvremena tehnologija umanjuje vaznost njegove
kvalitete, u usporedbi s resursima kapitala i rada, ponuda postaje sve vise elasti¢na ukoliko je 1

ponuda ostalih resursa elasti¢nija u usporedbi s ponudom zemljista.

Na elasti¢nost ponude utjece 1 sklonost kretanja cijena proizvoda. Elasti¢nost ponude velikog
broja proizvoda je prema istrazivanjima u kratkom roku mala, a u dugom roku razmjerno velika.
Takoder, ukupna ponuda moze biti znatno elasti¢nija u kratkom roku kada cijene proizvoda
rastu, a i obrnuto — manje clasti¢na kada cijene proizvoda padaju. Proizvodaci su spremni
povecati ponudu kada cijene rastu, te su tako isto spremni smanjiti ponudu proizvoda onda kada

cijene padaju. (Kari¢, 2009: 100-101)
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3.1. Relativno elasticna ponuda

"Elasti¢na ponuda ima koeficijent veé¢i od 1,0 (na primjer, za trajna dobra koeficijent elasti¢nosti
je procijenjen na 1,1). Ponuda je savrSeno elasti¢na ako je koeficijent elasti¢nosti beskonacan

(), a razmjerno elasti¢na ako mu je vrijednost izmedu 1 i c0." (Kari¢, 2009: str. 98)

500

Slika 3: Krivulja elasti¢ne ponude

lzvor:
http://rgn.hr/~dkarasal/NIDS/EKONOMIKA%20NAFTNOG%20RUDARSTVA/Ekonomika-

3.pdf

Kada je razmjerno elasticna ponuda dolazi do razmjerno velikog povecanja koli¢ine koja se

nudi ukoliko se razmjerno malo poveca cijena.
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3.2. Jedini¢no elasticna ponuda

Koeficijent jedini¢no elasti¢ne ponude jednak je 1.

0,50

Q

Slika 4: Krivulja jedini¢no elasti¢ne ponude

lzvor:
http://rgn.hr/~dkarasal/NIDS/EKONOMIKA%20NAFTNOG%20RUDARSTVA/Ekonomika-

3.pdf

Krivulja koja prikazuje jedini¢nu ponudu polazi iz ishodista i pokazuje kako se promjena
kolic¢ine pojedinog dobra koja je ponudena redovno dogada u jednakom postotku u kojemu se

cijena toga dobra mijenja. (Kari¢, 2009: str. 98)
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3.3. Relativno neelasticna ponuda

"Neelasticna ponuda ima koeficijent manji od 1,0 (za hranu je koeficijent elasti¢nosti
procijenjen na 0,4). Ponuda je savrSeno neelasticna ako je koeficijent elasticnosti jednak nuli

(0), a razmjerno neelasticna ako mu je vrijednost izmedu 01 1."

5 10 15

Slika 5: Krivulja neelasti¢ne ponude

lzvor:
http://rgn.hr/~dkarasal/NIDS/EKONOMIKA%20NAFTNOG%20RUDARSTVA/Ekonomika-

3.pdf

Razmjerno veliko povecanje cijene u uvjetima razmjerno neelasticne ponude utjeCe na

razmjerno malo povecanje koli¢ine koja je ponudena. (Stavli¢, 2019: 49-50)

3.4. Posebni slucajevi elasti¢nosti

"Ukoliko postoji cijena ispod koje proizvodac nije spreman niSta ponuditi i cijena po kojoj je
proizvodac spreman ponuditi bilo koju zahtijevanu koli¢inu, ponuda je savrSeno elasti¢na a Ep
= o0, Krivulja savrSeno elasti¢ne ponude je vodoravni pravac $to znaci da mali pad cijene dovodi

ponudenu koli¢inu na nulu, a mali je rast cijene izuzetno povecava.” (Ferencak, 2003: 47)
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Cijana

M
A

=
Kolitina

Slika 6: Krivulja savrSeno elasti¢éne ponude
Izvor: : Ferencak, 2003: 48

Kada je koeficijent elasticnosti ponude jednak nuli radi se o savr§eno neelasticnoj ponudi ¢ija

je krivulja okomiti pravac. (Ferencak, 2003: 48)

Cijena

=
Kaoli¢ina

Slika 7: Krivulja savrseno neelasti¢ne ponude

Izvor: : Ferencak, 2003: 49
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4. Analiza vaznosti ponude za gospodarstvo drzave

Gospodarstvo pojedine zemlje obuhvaca razmjenu, proizvodnju i potro$nju. Tako su
intervencije drzave neizostavni dio monetarne politike koji brinu o ocuvanju ekonomskih
kretanja u drzavi 1 o€uvanju stabilnosti. Kalkulacijama koje su navedene se obuhvacaju troskovi
prema mjestu 1 vrstama i rasporeduju se na ucinke. Stoga ¢e se u ovom dijelu rada analizirati

vaznost ponude za gospodarstvo drzave.

"U svijetu suvremene kritike ekonomskog neoliberalizma, ponovno postaje aktualna ideja o
povecanoj odgovornosti drzave na nacionalnoj i medunarodnoj razini, u cilju opc¢ih i
dugoroc¢nih interesa, ali ¢uvajuéi slobodu i inicijativu pojedinaca, autonomnost i poduzetnost
gospodarskih subjekata i1 autoregulativni mehanizam trziS§ta u najve¢oj mogucoj mjeri."

(Mesari¢, 2001: 985)

Monetarna politika obuhvaca skup akcija kojima se dolazi do ostvarenja Zeljenog cilja.
Strategija je vrlo bitna za Europsku sredi$nju banku. Najprije oznacava preciziranje ciljeva koji
se Zele ostvariti, a zatim informacije koje su potrebne za analiziranje, nacin analize 1 odabiranje
instrumenata da bi se stvorio temelj za donoSenje odluka monetarne politike kojima ¢e se doci
do zeljenog cilja. Strategija monetarne politike ureduje i na koji ¢e se nac¢in komunicirati s

trziStem ¢ime se ojacava 1 osnazuje njena ucinkovitost. (Beni¢, 2014: 12)

Inflacija dovodi i do brojnih socijalnih i ekonomskih promjena u gospodarstvu koje nisu
poZeljne. 1z tog razloga je jedan od glavnih ciljeva ekonomske politike upravo obuzdavanje
inflacije. Prilikom obuzdavanja inflacije, sredi$nja banka i monetarna politika imaju vaznu

ulogu (srediSnja je banka ujedno i nositelj monetarne politike).

U posljednjih dvadeset godina odvile su se znacajne rasprave o tome na koji nacin bi srediSnje
banke trebale obavljati svoj posao, a da istovremeno osiguraju dugoro¢nu stabilnost cijena koja
je glavni cilj monetarne politike, a da kratkorono pomognu stabilizirati ciklicka kretanja
finalnog proizvoda. Medutim, postoje 1 problemi o kojima monetarne politike moraju brinuti,
kao Sto su: "vremenska konzistentnost prema kojoj prosle, sadasnje i buduce akcije na podrucju
monetarne politike moraju biti na jedinstvenoj liniji, te sklonost nositelja ekonomske politike

prema inflaciji kako bi se povecala agregatna potraznja i output." (Beni¢, 2014: 234)

Posljedica navedenoga je to $to se promijenio nacin djelovanja sredi$njih banaka. U monetarnoj

se politici pojavio novi obrazac koji ukljucuje transparentnost 1 neovisnost srediSnje banke.
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Glavno je obiljezje moderne monetarne politike upravo transparentnost jer su srediSnje banke
u posljednja dva desetlje¢a povecale kolicinu informacija dostupnih javnosti koje su ujedno
vrlo vazne u kreiranju politike ekonomije. Koli¢ina objavljenih makroekonomskih objasnjenja

1 predvidanja dosla je do velikog porasta u podruc¢ju monetarne politike. (Beni¢, 2014: 234)

Danas je ekonomija nezamisliva bez medusobnog djelovanja drzave i trzista. Sve drzave utjeCu
na drzavnu ekonomiju izravno ili neizravno te tako istovremeno utjecu i na raspodjelu dobara,

razinu proizvodnje, potro$nju i razmjenu. (Ivancevié, Perec, 2017: 81-82)

Da bi gospodarstvo drzave bilo uspjesno, drzava ga mora nadgledati kako bi njime mogla
upravljati efikasno i time izbje¢i efekte koji negativno utjeCu kao Sto je smanjenje dohotka,
visoka stopa nezaposlenosti, i dr. Osnovne se funkcije drzave odnose na sljedece (Ivancevié,

Perec, 2017: 84):

1. Osiguranje efikasnosti
2. Utjecanje na povecanje, jednakost i raspodjelu dohotka

3. Odrzavanje makroekonomske stabilnosti te poticanje gospodarskog rasta.

Prilikom osiguravanja efikasnosti, drzava predstavlja trziSnog korektora. "Putem
antimonopolskih zakona, poticanjem i stimulacijom proizvodnje javnih dobara za koje postoji
nedovoljan interes na trziStu nastoji osigurati poticanje konkurentnosti i proizvodnje potrebitih

javnih dobara za funkcioniranje drustva." (Ivancevi¢, Perec, 2017: 84)

DrZava prilikom raspodjele dohotka mora brinuti o utjecajima raspodjele tako §to istu mora
uciniti $to pravednijom da bi se siromastvo i drustvena nejednakost izbjegli. Jedan od osnovnih
zadataka drzave je makroekonomska stabilnost. Drzava fiskalnom 1 monetarnom politikom
uklanja promjene u poslovnim ciklusima i time Zeli smanjiti nezaposlenost 1 inflaciju.

(Ivancevi¢, Perec, 2017: 84)

U suvremenom svijetu koji vrvi od svakodnevnih promjena, vrlo je bitno poduc¢avanje mladih
u menadzerskim i poduzetni¢kim znanjima i vjeStinama kako bi mogli isprobati moguénosti

koje nudi tehnologija i moderna znanost.

21



Stoga ¢e privatnici morati pronaéi na¢in da bogatstvo podijele sa svojim zaposlenicima jer ga
upravo oni stvaraju svojim znanjem. Drzava intervenira kako bi sebe zastitila i kako bi svim
gradanima pruzila korist koju donosi ekonomski napredak. Uloga drzave vrlo je vazna u
drustvenom i gospodarskom podruéju jer je jaCanje znanstvene osnove preduvjet kako bi

nacionalno gospodarstvo bilo konkurentno na medunarodnom podrucju. (Mesari¢, 2001: 1017)
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5. Zakljucéak

U ovom radu obradena je tema ponude, njezina analiza i oblikovanja, te razvoj gospodarstva
drzave i njezina uloga u svemu. S obzirom da je ponuda usko vezana za potraznju, to¢nije ne
postoje jedna bez druge, vazno za naglasiti je kako je potrebno poznavanje proizvodaca na
razliite uvijete 1 njegova spremnost na poduzimanje potrebnog kako bi ta ponuda bila
ostvarena i dovedena do konacnog cilja, a to je trziste. Veliku ulogu za samo trziSte ima cijena.
Ali, pored cijene, postoje drugi elementi koji su vazni za ponudu, poput tehnologije, cijene

drugih proizvoda, poticaja 1 pristojbi...

Proizvodaci su spremni ponuditi vece koli¢ine kada je cijena visa, a manje kada je cijena niza,
uvijek kada se bave odredenom djelatno$¢u radi ostvarivanja dobitka. Proizvodaci nastoje
povecati proizvodnju dobra ¢ija cijena raste, a smanjiti proizvodnju drugih dobara kojima cijena
ostaje nepromijenjena ili ¢ak pada. Proces trgovine svodi se na kupovinu i prodaju iza odredenih

odnosa ponude i potraznje odredenih vrsta dobara.

Koncept funkcije drzave u gospodarskom razvoju pojedine zemlje potrebno je prilagoditi
njenim posebnostima. Medu zemljama stvarnosti su razli¢ite. Nije logi¢no na razlicite
stvarnosti primjenjivati isti koncept rjeSenja, Sto ukazuje na potrebu razvoja vlastitog videnja
uloge drzave u druStvenom i gospodarskom zivotu. Dana$nja drZava je, veliki, sloZeni sustav
od mnoStva podsustava, koji imaju svoje zakonitosti ponaSanja 1 reagiranja na razliita
dogadanja 1 razli¢ite mjere. Potiskivanje hrvatske ekonomske znanosti dovelo je, takoder do
poistovje¢ivanja makroekonomije i mikroekonomije, odnosno, do poistovjecivanja poslovne

politike (poduzeca) i ekonomske politike (drzave).

Za svaku drzavu gospodarska politika je jedna od najvaznijih Cimbenika u samom
funkcioniranju pa tako i za Republiku Hrvatsku. Najcesca intervencija od strane drzave je u

proizvodnim procesima, naro¢itu u poljoprivrednom sektoru.
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