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SAZETAK

U razvoju ljudi i ljudske civilizacije opcenito, kultura ima izuzetno vaznu ulogu.
Prepoznatljivost njezine vaznosti, ali i vaznosti kulturnog identiteta i kulturne komunikacije
uvjetovala je nastanak i razvoj kreativhe ekonomije kao znanstvene discipline. Naposlijetku,
stupanj njihovog razvoja u pojedinoj drzavi pridonosi ujedno i gospodarskom napretku, iako se
to Cesto ne isti¢e kao primarni cilj. Moglo bi se rec¢i kako se kreativna ekonomija pozicionira
na svojevrsnom sjeciStu ekonomije (doprinos BDP-u), inovacija (poticanje rasta i
konkurentnosti tradicionalnih djelatnosti), drustvenih vrijednosti (poticanje znanja i talenta) i
odrzivosti (oslanjanje na neograni¢eni doprinos kreativnosti i intelektualnom kapitalu).
Pojam kreativne industrije odnosi se na niz gospodarskih aktivnosti koje se bave generiranjem

i komercijalizacijom kreativnosti, ideja, znanja i informacija.

Ovim istrazivackim radom nastoji se $to preciznije i jasnije objasniti: 1) pojam Kreativne
ekonomije, 2) znacajke kreativne industrije, 3) ¢imbenici koji utjecu na njezin razvoj, 4) model
kreativne industrije i njezinu povezanost sa gospodarskim razvojem, ali i 5) analizirati njezin

stupanj razvijenosti u Republici Hrvatskoj kao i na razini Europske unije.



Kljucne rije¢i: kultura, kreativna ekonomija, kreativna industrija, RH, EU

ABSTRACT

In the development of people and human civilization in general, culture plays an extremely
important role. Recognizability of its importance, but also the importance of cultural identity
and cultural communication conditioned the emergence and development of creative economy
as a scientific discipline. After all, the degree of their development in an individual country also
contributes to economic progress, although this is often not highlighted as a primary goal. It
could be said that the creative economy is positioned at a kind of intersection of the economy
(contribution to GDP), innovation (encouraging the growth and competitiveness of traditional
activities), social values (encouraging knowledge and talent) and sustainability (relying on
unlimited contribution to creativity and intellectual capital). . The term creative industry refers
to a series of economic activities that deal with the generation and commercialization of

creativity, ideas, knowledge and information.

This research paper tries to explain as precisely and clearly as possible: 1) the concept of
creative economy, 2) features of the creative industry, 3) factors that influence its development,

4) the model of the creative industry and its connection with economic development, but also



5) to analyze its level of development in the Republic of Croatia as well as at the level of the

European Union.

Keywords: culture, creative economy, creative industry, Croatia, EU
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1. Uvod

Tijekom povijesti, umjetnost je bila svojevrstan pokazatelj ljepote, ljudske povezanosti,
prosperiteta, kreativnosti i slobode izrazavanja. S obzirom na sve ove moguénosti, kreativnost
i suradnja umjetnosti takoder se mogu utkati u ekonomiju slobodnog trZista za stvaranje novih
djelatnosti 1 aktivnosti, posljedi¢no i1 novih radnih mjesta te podizanje Zivotnog standarda
stanovniStva. Kulturne i kreativne industrije obuhvacaju sva kulturna i kreativna poduzeca koja

uglavnom rade za profit i proizvode 1/ili Sire kulturne ili kreativne proizvode i usluge.

U razvoju globalnog ekonomskog sustava od velike je vaznosti kumulativno znanje od proslosti
do sadasnjosti. To znanje koje proizvodi drustveni zivot nudi kreativnim pojedincima i grupama
priliku za stvaranje novih znacenja, vrijednosti, sadrzaja i izvor inspiracije. Utjecaj kreativnih
sektora na urbani Zivot i socio-ekonomsku klimu koju je izgradilo industrijsko drustvo stvoreno
industrijskom revolucijom posljednjih je godina poceo rasti. U sadaSnjem stilu industrijske
gospodarske organizacije, poduzetniStvo, zemlja, rad i kapital imaju znac¢ajnu ulogu. Osim njih,

jednako vazna je i kreativnost temeljena na znanju i tehnologiji.



2. Metodologija rada

2.1. Predmet istraZivanja

Predmet istrazivanja ovog zavrSnog rada je kreativna ekonomija 1 industrija Republike Hrvatske
s naglaskom na njezine izazove i perspektive. Struktura samog rada sastoji se od poglavlja u
okviru kojih su objaSnjeni klju¢ni pojmovi vezanu uz samu tematiku rada, ali i u okviru kojih
je dan pregled analize razvoja kreativne industrije kako na razini Republike Hrvatske tako i na

razini Europske unije.
1.2. Svrhai cilj istraZivanja

Svrha ovog istrazivackog rada usmjerena je na teorijsko tumacenje klju¢nih znacajki vezanih
uz pojmove kreativne ekonomije i kreativne industrije te njihovu analizu na razini Republike

Hrvatske i Europske unije.

Cilj rada je Sto preciznije i jasnije objasniti pojam kreativne ekonomije, kljucne znacajke

kreativne industrije, ¢imbenike koji utjecu na njezin razvoj, model kreativne industrije te odnos



iste sa gospodarskim razvojem, ali i analizirati razvoj kreativne industrije na podrucju

Republike Hrvatske i razini Europske unije.

1.3. lzvori podataka i metode prikupljanja

Opisivanje klju¢nih pojmova i znacajki temelji se na razli¢itim spoznajama iznesenima u
domaéim i stranim C¢lancima i drugim vrstama publikacija. Metode istrazivanja koje su
koristene prilikom izrade ovog seminarskog rada su: povijesna metoda, metoda kompilacije,
metoda deskripcije. Povijesna metoda koriStena je kako bi se dao pregled razvoja pojmova
kreativna ekonomija i industrija s klju¢nim vremenskim dostignué¢ima u razvoju tih pojmova.
Prilikom izrade zavr$nog rada, posluzila je metoda kompilacije sadrzajnih cjelina sa ciljem Sto
jasnijeg prikaza klju¢nih pojmova. Metoda deskripcije posluzila je za objaSnjavanje razvoja

kreativne ekonomije u Republici Hrvatskoj, ali i na razini Europske unije.

1.4. Sadrzaj i struktura rada

Zavrsni rad strukturiran je na nacin da je podijeljen na ukupno pet poglavlja. Prvim poglavljem
obuhvacen je uvod rada. Kroz drugo poglavlje analiziran je 1 teorijski objaSnjen pojam kreativne
ekonomije. Osim toga, u sklopu ovog poglavlja objasnjene su i1 znacajke kreativne industrije,
zatim ¢imbenici koji utjecu na razvoj kreativne industrije, model kreativne industrije te odnos
kreativne industrije 1 gospodarskog razvoja. Trece poglavlje odnosi se na kreativnu industriju
u Republici Hrvatskoj, dok se ¢etvrto poglavlje odnosi na razvoj iste na razini Europske unije.
U petom poglavlju iznesen je zakljucak rada. Na kraju rada navedena je sva koristena relevantna

strucna literatura 1 popis priloga.



3. Pojam kreativne ekonomije

Pojam kreativnosti oznaava sposobnost stvaranja ne¢eg novoga. Kreativna osoba pokazuje
sklonost ka generiranju ili prepoznavanju ideja, alternativa ili mogucénosti koje mogu biti
korisne u rjeSavanju problema, komunikaciji s drugima i zabavi sebe ali i drugih. Drugim
rije¢ima, kreativnost simbolizira takozvanu proizvodnju ideja i izuma jedne ili viSe osoba, koji
su prije svega osnovni i orginalni. Pojam kreativne destrukcije u ekonomsku je literaturu uveo
poznati austrijsko — americ¢ki ekonomist i politi¢ki znanstvenih J.A. Schumpeter. Prema njemu,
ekonomski napredak uvjetovan je napusStanjem odredene grane pojedinog proizvodaca zbog
gubitka, pri cemu njegovi resursi zajedno s novim resursima, dolaze u ruke novih poduzetnika
koji pak svojim inovacijama, ali i na temelju efikasnije organizacije i poslovnosti uspijevaju
posti¢i odredeni ekonomski dobitak, odnosno profit. Kreativna destrukcija moze se dogoditi i
od strane postojeceg poduzetnika, a ne nuzno od novog koji preuzima neki poduzetnicki
pothvat. Dakle, kreativna destrukcija temelji se na novim kreativnim i inovativnim procesima,
a koji se pak temelje na razaranju necega staroga i kombiniranju ve¢ postojecih resursa s ciljem

stvaranja neceg novog (Miki¢ i suradnici, 2011:418).



John Howkins (2002) i Richard Florida (2003) ukazali su na pojavu kreativne ekonomije.
Postoji snazna veza izmedu kreativnosti i inovacije i rasta produktivnosti kao kljucnog
pokretaca gospodarskog potencijala rasta, konkurentnosti te ekonomskog i socijalnog

bogatstva.

Kreativna ekonomija nema jedinstvenu definiciju. To je koncept koji se kontinuirano razvija i
koji se temelji na medudjelovanju ljudske kreativnosti i ideja te intelektualnog vlasnistva,
znanja i tehnologije. Drugim rije¢ima, kreativna ekonomija je ekonomski ekosustav profitnih i
neprofitnih kreativnih industrija, umjetnika 1 umjetnicke radne snage, edukatora, poduzetnika,
dobavljaca, kreatora politike 1 financijera koji proizvode i distribuiraju robu 1 usluge temeljene
na kreativnosti i umjetnosti (American for the Arts, 2022). Inkluzivnu kreativnu ekonomiju
definiramo kao onu koja usredotoCuje marginalizirane pojedince u potragu za ekonomskom i
pravdom koriste¢i kreativnost 1 umjetnost kao sredstvo za postizanje potencijala pojedinca 1
zajednice. Naposlijetku, prakse kreativne ekonomije su aktivnosti ili metode koje se koriste u
politickim, istraZivackim, programskim, akademskim ili prostorima financiranja koji su
osmisljeni da pojacaju i unaprijede inkluzivnu kreativnu ekonomiju u lokalnim zajednicama,.
Nadalje, kreativna ekonomija je zbroj svih dijelova kreativnih industrija, ukljucujuéi trgovinu,

rad i proizvodnju.

Kreativna industrija skup je autonomnih sektora, ¢ije su sve aktivnosti usmjerene na
proizvodnju intelektualnih proizvoda i kulturnih vrijednosti temeljenih na ljudskoj kreativnosti.
Drugim rije¢ima, kreativne industrije temelje se na stvaranju intelektualnih rezultata, proizvoda
ili usluga, koje potrosaci percipiraju kao nesto potpuno novo (Wong i Chau, 2020:126).

.....

pruzaju nove mogucénosti zemljama u razvoju da preskoce u nova podrucja svjetskog
gospodarstva s visokim rastom. U sustini to su ekonomske aktivnosti temeljene na znanju, a na

istima poc¢iva i koncept kreativne industrije.

Prije pocetka pandemije, osnovna znacajka brzorastuceg trZiSta kreativne industrije bila je
porast kreativnih dobara, koji je u razdoblju izmedu 2002. i 2015. godine udvostrucen, i to sa
208 milijardi ameri¢kih dolara na 509 milijardi. U razvijenim zemljama, godiSnji porast iznosio
je 4,3% u razdoblju 2011. — 2015. godine, dvostruko vise od ostalih usluga. Osim toga, udio
kreativnih usluga u ukupnoj trgovini porastao je u proteklom razdoblju sa 17,2% na 18,9%.
Predvidanja UNESCO-a za naredne godine su kako bi vrijednost kreativnog sektora i kreativne

industrije opcenito mogla biti do 10% globalnog BDP-a. Nadalje, trziste videoigara u Velikoj



Britaniji ostvario je rekordnih 7 milijardi funti prihoda u 2020., $to je povecanje od gotovo 30%
u odnosu na prethodne godine (The Economist, 2021:6-7).

Kreativne industrije koje ukljucuju oglasavanje, arhitekturu, umjetnost i obrt, dizajn, modu,
film, video, fotografiju, glazbu, izvedbene umjetnosti, izdavastvo, istrazivanje i razvoj, softver,
racunalne igre, elektroni¢ko izdavastvo i TV/radio su zila kucavica kreativne ekonomije.
Takoder se smatraju vaznim izvorom komercijalne i kulturne vrijednosti. Kreativno
gospodarstvo moze se sastojati od bilo kojeg broja kreativnih industrija, koje zajedno Cine
ekonomski u¢inak. Te industrije mogu biti one koje se tradicionalno smatraju kreativnima (film,
glazba, umjetnost, ples, kulturna mjesta) i one koje ne padaju odmah na pamet, primjerice
kreativan rada u inZenjerstvu i znanosti. Kreativne industrije obi¢no se prepoznaju kao one u
kojima se provode stvarne inovacije i kreativni rad. Cijela je kreativna ekonomija, medutim,
puno veca od ovih industrija. Kreativna ekonomija ukljucuje sve sekundarne komponente koje
ovise 0 kreativnim industrijama. Primjeri mogu ukljucivati odvjetnicke tvrtke koje su
specijalizirane za zaStitu intelektualnog vlasnistva ili koje blisko suraduju s, primjerice,
filmskom industrijom. InZenjerska tvrtka moze se osloniti na revolucionarni rad umjetnika da
proizvede novu vrstu dizajna, ali i zaposliti specijalizirane proizvodace za izradu dizajna. Na
taj naCin kreativna ekonomija ima efekt valova koji moze podrzati mnogo veci niz razlicitih

industrija (Wong i Chau, 2020: 131).

Rezultat provodenja odredenih kreativnih aktivnosti je kreativni proizvod koji kao takav ima
prepoznatljivu ekonomsku vrijednost. U sklopu takvog naCina poslovanja, kreativnost je
prisutna na svim razinama. Postizanje uspjesne razine kreativnosti uvjetovano je nagradivanjem
i poticanjem (Hartley i suradnici, 2012:52). Kako je ranije istaknuto, postoji razlika izmedu
kreativne ekonomije i kreativnih industrija. Naime, koncept kreativne ekonomije ne obuhvaca
samo kreativni industrijski sektor, ve¢ takoder ukljuCuje efekte prelijevanja i kreativne
doprinose drugim dijelovima ekonomskog ekosustava (lbidem., 2012:56). Kreativna
ckonomija se mozZe promatrati kroz kreativnu radnu snagu, koja omogucava razlikovanje
izmedu specijaliziranih kreativnih 1 pomo¢nih radnika zaposlenih u kreativnim industrijama 1
kreativnih radnika unutar drugih industrija. Kulturna djelatnost je izdvojena buduci da se moze
tumaciti i kao posao koji treba biti profitabilan ali i kao neprofitna djelatnost vezana uz

samoizrazavanje, identitet, nacin izrazavanja ne¢eg dubokog i 0d znacaja za drustvo.

Mjerenje kreativnosti obuhvaca psiholoski pristup temeljen na tradicionalnim psihometrijskim
modelima fokusiranima na karakteristike individualnih razina te op¢i pristup temeljen na
disciplinama kreativnog segmenta drustva. Varijable kreativnih djelatnika ukljucuju sljedece:

6



rjeSavanje problema na poslu, zatim stjecanje novih znanja i1 preuzimanje slozenih zadataka,
primjenu osobnih ideja u poslu, sposobnost odabira ili promjene radnih metoda kao i sposobnost
odabira ili promjene reda radnih zadataka (Fourth Working Condiditions Survey, 2005:161).
Nadalje, jo§ jedan od nacina mjerenja kreativnosti u grupama je mjerenje protoCnosti i
fleksibilnosti, pri cemu se proto¢nost odnosi na broj ideja koje nisu suvisne, a fleksibilnost na
broj kategorija zastupljenih u idejama (Ibidem., 2005:162). Bitno je napomenuti kako je bez
obzira na nacin mjerenja kreativnosti zaposlenika, najvazniji ipak njihov rad i doprinos te

poticanje i razumijevanje kreativnog na¢ina ponasanja kao visenamjenskog fenomena.

Usred krize pocele postalo je jasno koliko je ovo gospodarstvo veliko i vazno. Prema
UNESCO-u (2021), kreativna je ekonomija jedan od najbrze rastucih sektora u svjetskoj
ekonomiji, stvarajuci gotovo 30 milijuna radnih mjesta diljem svijeta, posebno za mlade jer je

upravo u ovom segmentu zaposleno najvise ljudi u dobi od 15 do 29 godina (Newbigin, 2021:5).

UNCTAD je radio na oblikovanju globalnog razumijevanja kreativne ekonomije od 2004.
godine s misijom promicanja razvoja kroz kreativnost. Rad UNCTAD-a podigao je kreativnu
ekonomiju na svjetsku ekonomsku i razvojnu agendu. Temeljni fokus rada je na trgovini
kreativnim proizvodima i uslugama koje podupiru djelatnost kreativnih industrija. Program
kreativne ekonomije UNCTAD-a generira ekonomske informacije kroz trgovinsku domenu,
kako bi se razumjeli prosli trendovi i projektirali u buduénost te promicalo razumijevanje
trgovine kreativnim proizvodima i uslugama, intelektualnog vlasnistva, ideja i maste temeljenih
na podacima (UNCTAD, 2022). Kreativno gospodarstvo smatra se vrlo transformativnim zbog
svoje sposobnosti stvaranja prihoda, otvaranja radnih mjesta i zarade od izvoza s uc¢incima

prelijevanja koji su poticali inovacije u drugim sektorima (Arts, 2022).

UNCTAD analizira trgovinu kreativnim dobrima i uslugama koriste¢i harmonizirani sustav ,
odnosno BPM6  (Priru¢nik o platnoj bilanci 1 medunarodnoj investicijskoj poziciji).
UNCTADstat sadrzi skupove podataka o kreativnim proizvodima, uslugama i srodnim
industrijama. U izvjes¢u Creative Industry 4.0: Towards a new globalized creative economy
predvida se da ¢e doprinos kreativne ekonomije u globalnom BDP-u iznositi oko 3%, te da ¢e
njegovo jaCanje biti uvjetovano valom digitalizacije 1 naprednih tehnologija. Kreativna
industrija 4.0 od iznimne je vaznosti iz perspektive odrzivog i uklju¢ivog razvoja. U slucaju
malih zemalja kreativna industrija 4.0 moze ubrzati prijenos tehnologije, uvjetovati pojavu

novih trzi$nih nisa te naposlijetku i prosiriti domace trziste (UNCTAD, 2022).



Pandemija Covid - 19 bila je razorna za mnoge industrije. Kreativna ekonomija bila je jedna od
njih, zbog ¢ega su mnogi ostali bez posla i sredstava za zivot. Prema dosadas$njim podacima,
gotovo deset milijuna kreativnih poslova izgubljeno je upravo zbog pandemije. Gubitak radnih
mjesta katalizirao je poriv prema digitalu koji se ve¢ dogadao prije 2020. Mnogi umjetnici i
kulturni djelatnici iskoristili su priliku uspona ni$nih usluga strujanja za razvoj inovativnih
projekata u digitalnoj sferi. Osim toga, vrijednost globalnih kulturnih i kreativnih industrija u

proslogodisnjem je razdoblju smanjena za 750 milijardi dolara (Bateman, 2022).

Procjenjuje se da je u 2020. globalno zabiljeZen pad bruto dodane vrijednosti kulturnih i
kreativnih industrija od 750 milijardi USD, S§to predstavlja dramaticno nazadovanje u
sposobnosti ovih industrija da budu pokretaci kulturnih, gospodarskih i drustvenih rezultata za
odrzivi razvoj (UNESCO, 2021). Nadalje, pandemija je ubrzala razvoj kreativne ekonomije
dodatno dovodec¢i megatrendove poput digitalizacije u neposrednu pozornost. U vremenu krize
1 brze globalizacije, mnoge vodece zemlje prepoznale su vaznost kreativne ekonomije, ne samo
kao segmenta poslovanja koji povecava vrijednost, ve¢ i kao polje buduénosti gdje ,.igraju
mladi kreativni talenti. Vaznost kreativne ekonomije dodatno naglasava John Newbigin (2021)
iz British Councila koji navodi da: ,,Ponekad se kaze da je tamo gdje je nafta bila primarno
gorivo gospodarstva 20. stoljeca, kreativnost gorivo 21. stolje¢a. Na isti nac¢in na Koji su
energetska politika 1 pristup energiji bili odrednica geopolitike tijekom 20. stolje¢a, moze biti
da ¢e politike promicanja i zastite kreativnosti biti klju¢ne odrednice uspjeha u 21. stolje¢u. Ako
je to to¢no, onda ¢emo morati ponovno razmisliti o nacinu na koji su vlade organizirane, kako
su gradovi planirani, naCin na koji se pruza obrazovanje i nacin na koji gradani komuniciraju
sa svojim zajednicama. Nadalje, kreativna ekonomija ve¢ predstavlja oko 7% ukupne
zaposlenosti (UNCTAD, 2022). Deloitte (2021) navodi da raste brze od ukupnog gospodarstva
i da ¢e vjerojatno biti klju¢ni gospodarski pokreta¢ gospodarskog rasta na dugi rok. Kreativni
poduzetnik tako zadrzava vaznu poziciju, djelujuci na raskrizju izmedu kreativne ekonomije i
drugih ekonomija. U nastavku rada analizirane su i teorijski obja$njene znacajke kreativne

industrije.

U konacnici, koncept kreativnih industrija kombinacija je raznolikog skupa aktivnosti.
Prvenstveno spaja sektore koji su visoko kapitalizirani i industrijalizirani u svojim naéinima
proizvodnje i distribucije (npr. glazbena industrija, filmska industrija) s radno intenzivnim
sektorima koji se mogu opcenito definirati kao zanatstvo (npr. umjetnost, dizajn i sli¢no).
Drugo, povezuje visoko komercijalne sektore (npr. oglasavanje i marketing) s aktivnostima

koje su uglavnom potaknute javnim subvencijama (npr. vizualne i izvedbene umjetnosti. Dakle,
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koncept kreativnih industrija sintetizira umjetnost i biznis. S jedne strane, kultura je
,ekonomizirana®, §to znac¢i da su poslovni standardi implementirani u Siroko shvac¢ene kulturne

aktivnosti (Flew i Cunningham, 2010:115).

Kreativnost prvenstveno treba definirati kao proces stvaranja razlika koje se procjenjuju kao
smislene i vazne. Kreativnost stoga ukljucuje dvostruke procese; proces stvaranja razlika koji
je usmjeren prema buduénosti i retrospektivnog evaluacijskog procesa. Nadalje, povezana je s
kontekstima 1 razinama u kojima se nalazi. Ista aktivnost moZe se razli¢ito vrednovati jer moze
izazvati razliCite povijesne promjene u razli¢itim kontekstima 1 na razli¢itim razinama. Takoder
nacin povijesnih promjena odreduje vrstu povijesnog subjekta koji uzrokuje promjene. Drugim
rijeima, nacin povijesnih promjena odlucuje treba li pojedince ili kolektive oznaliti kao
kreator(e) u kreativnom procesu. Jedna kona¢na tocka je da se kreativnost i poduzetniStvo na

isti na¢in odnose na stvaranje smislenih i znac¢ajnih promjena (Wong i Chau, 2020:141).

Organizacije u kreativnim industrijama temelje se na projektima i rade unutar slozenih
opskrbnih lanaca te pruzaju proizvode i usluge drugim organizacijama. Organizacije u
kreativnim industrijama njeguju kreativne klastere. Neformalne mreze kljuéne su za
omogucavanje stvaranja i kruZenja kreativnih rezultata. Stachowiak i Tomczak (2015:49)
dodatno ukazuju da se, za razliku od tradicionalnih industrija, aktivnosti ukreativnim
industrijama ne mogu lako premjestiti unutar drzave ili internacionalno. Kreativne industrije

napreduju kroz infrastrukturu.

Kreativna ekonomija predstavlja futuristicki pogled na ekonomiju, a danaSnje razvijenije
ckonomije ve¢ se temelje na istrazivanju, informacijama i znanju. Stoga se unutar kreativnih
industrija mogu vidjeti neograniCeni resursi za razvoj zbog njihovog velikog potencijala
stvaranja znacajnih prihoda, otvaranja radnih mjesta i zarade od izvoza. Kreativnost postaje
kljuéni ¢imbenik u proizvodnji visokokvalitetnih proizvoda i usluga. Takoder, ljudski resursi
zaposleni u kreativnim industrijama podijeljeni su u specifi¢nu radni¢ku klasu, kreativnu klasu,
¢ija su glavna obiljezja znanje i1 kreativnost. Posljednjih su godina kreativne industrije stvorile
bogatstvo, a proSlost pruza samo optimisti¢an pogled na jo§ bogatstva koje ¢e te industrije
stvoriti. U konaénici, Kreativna ekonomija je prevodenje prednosti kulturnog i kreativnog u

ekonomske koristi na uspjeSan nacin.

2.1. Znacajke Kkreativne industrije

Pojam ,kreativna industrija“ poceo se koristiti prije dvadesetak godina za opisivanje niza

djelatnosti od kojih su neke medu najstarijima u povijesti, a neke su nastale tek s pojavom
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digitalne tehnologije. Sve djelatnosti unutar ove industrije imaju znaCajan utjecaj na
gospodarstvo drzava diljem svijeta. Dominantan utjecaj u tom smislu vidljiv je u segementu
zapos$ljavanja. Svjesnost o njihovom ukupnom ekonomskom doprinosu i vaznosti na
gospodarstvo prva je spoznala americka vlade koja je gotovo stotinu godina §titila i poticala
svoju filmsku industriju, ne samo zbog njezine vrijednosti za ameri¢ko gospodarstvo, veé zato

Sto je projicirala ameri¢ku kulturu i utjecaj diljem svijeta.

Jedna stvar koja je svim aktivnostima unutar kulturne industrije bila zajednicka je da su ovisile
o kreativnom talentu pojedinaca i o stvaranju intelektualnog vlasnistva. Osim toga, razmisljanje
0 njima kao o ,,sektoru®, koliko god bilo proizvoljna u smislu definiranja, skrenulo je pozornost
na ¢injenicu da su te aktivnosti sastavni dio gospodarstva i kao takve pridonose razvoju drugih
industrija 1 profesija, od oglaSavanja do turizma. Brojna istraZivanja potvrdila su i1 kako su
vjesStine i stilovi rada kreativnog sektora ostvarili i znaCajan utjecaj na druga podrucja

gospodarstva, posebice na koristenje digitalnih tehnologija (Guilherme, 2017:11).

U daljnjem dijelu rada dan je povijesni prikaz razvoj pojmova kreativne industrije i kreativne
ekonomije. Naime, godine 1997. godine, novoizabrana laburisticka vlada u Ujedinjenom
Kraljevstvu odlucila je pokusati definirati i procijeniti njihov izravan utjecaj na britansko
gospodarstvo. Oslanjajuci se na studiju koju je 1994. godine objavila australska vlada Creative
Nation i na savjet pozvane grupe vodeéih kreativnih poduzetnika, novi vladin Odjel za kulturu,
medije i sport objavio je Creative Industries — Mapping Document, 1998. godine koji navodi
13 podrudja djelovanja: oglasavanje, arhitektura, trziSte umjetnosti i antikviteta, obrt, dizajn,
dizajnerska moda, film, interaktivni softver za slobodno vrijeme, glazba, izvedbena umjetnost,
izdavastvo, softver, televizija i radio — kojima je bila zajednicka ¢injenica da oni imaju svoje
porijeklo u individualnoj kreativnosti, vjestini i talentu i imaju potencijal za stvaranje bogatstva
kroz stvaranje intelektualnog vlasniStva. Koncept intelektualnog vlasniStva (drugim rije¢ima
vrijednost ideje koja se moze zastititi autorskim pravom, patentima, zastitnim znakovima ili
drugim pravnim i regulatornim mehanizmima kako bi se sprije¢ilo njeno kopiranje ili
pretvaranje u komercijalnu korist bez dopustenja osobe ¢ija je ideja) smatrao se srediSnjim za
svako razumijevanje kreativnih industrija, a navedeno se odrzalo sve do danas (Rossello i
Wright, 2010:5). KritiCari su tvrdili kako studija stvara lazne razlike i da su individualna
kreativnost i talent u srediStu mnogih drugih podrucja aktivnosti, od bioznanosti do inZenjerstva
(Ibidem., 2010:9). Druga kritika bila je da studija nije uspjela priznati razliku izmedu poduzeca
koja su zapravo stvarala vrijednost intelektualnog vlasnistva kroz kreativni talent pojedinaca, a

obi¢no su bila mala, malo kapitalizirana i srednja poduzeca ili mikro poduzeca i tvrtke koje su
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imale koristi od posjedovanja i iskoristavanja tog intelektualnog vlasnistva. Unato¢ ovim i
drugim kritikama, studija je privukla znacajan interes, osobito kada je naknadna analiza 2001.
godine otkrila da ovaj proizvoljno definirani kreativni sektor stvara radna mjesta po dvostruko

vecoj stopi od ukupnoga gospodarstva Ujedinjenog Kraljevstva.

2018. godine, ,,koncept kreativnih industrija“ i njihovu vaznost prepoznaju gotovo sve vlade u
svijetu i pri tome poc¢inju ustupati mjesto mnogo inkluzivnijoj ideji Sire ,,Kreativne ekonomije*.
Naravno, zelja da se odredene industrije definiraju kao ,,kreativne" i dalje postoji. U nekim
zemljama definicije se usko vrte oko umjetnosti 1 kulture. Druge zemlje imaju Sire definicije
koje ukljucuju, na primjer, hranu i gastronomiju na temelju toga da hrana i kuhinja imaju i
gospodarski i kulturni znacaj. Druge zemlje (kao, primjerice, Kina, Japan, Indija i druge imaju
definiciju koja ukljucuje dobro uspostavljene poslovne industrije kao Sto su izdavastvo, softver,
oglasavanje i dizajn. Petogodi$nji plan Narodne Republike Kine imao je kao jednu od svojih
sredi$njih tema potrebu da se ,,premjesti s made in China na dizajnirano u Kini - klasi¢no
izlaganje shvacanja da je stvaranje intelektualnog vlasniStva vrijednije u gospodarstvu 21.
stolje¢a nego proizvodnja samih proizvoda. Vecéina zemalja, poput primjerice Velike Britanije,
borila se s lukavim pitanjem gdje smjestiti razvoj politike za ,kreativnost unutar svojih
vladinih struktura te da li je to ekonomska politika, industrijska politika, kulturna politika,

obrazovna politika ili sve ¢etiri u jednoj (Creative Economy, 2022).

Sto su politi¢ki analiticari i statistiGari diljem svijeta viSe razmisljali o tome kako procijeniti
stvarni u¢inak kreativnih industrija, postajalo je oCiglednije da je potrebno mnogo temeljnije
preispitivanje. Za pocetak, fuzija umjetnosti i kreativnih industrija s digitalnom tehnologijom
iznjedrila je Citave nove industrije i vjeStine koje nisu bile obuhva¢ene medunarodno priznatim
predloscima za mjerenje ekonomske aktivnosti, tzv. ,,SIC* i ,,SOC* kodovi (Standardne
industrijske klasifikacije i Standardne klasifikacije zanimanja). Medutim, postojale su i druge
o¢ite anomalije buduc¢i da nije svaki posao u kreativnim industrijama bio kreativan i mnogi
poslovi izvan dosega kreativnih industrija, kako god ih netko odlucio definirati, ocito su bili
vrlo kreativni. Britanska organizacija Nesta i drugi poceli su istrazivati ovo podrucje, dosavsi
do zakljucka da je broj kreativnih poslova u nekreativnim industrijama vjerojatno vec¢i od broja
kreativnih poslova unutar kreativnih industrija. Stovise, golem utjecaj digitalne tehnologije
transformirao je svaku industriju, kreativnu ili ne, dok je internet otvarao sve promjenjive
razli¢ite platforme za novi kreativni izraz koji je zauzvrat generirao sve vrste novih i vrlo ocito

kreativnih poslova. Tome u prilog ide i ¢injenica kako je u posljednjih 15-ak godina industrija
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videoigara premasila sto godina staru filmsku industriju u financijskoj vrijednosti (Boga i
Topcu, 2020:153).

Anketa Ujedinjenih naroda globalne kreativne ekonomije, objavljena 2008., istaknula je da se
daleko od posebnog fenomena naprednih i postindustrijskih nacija u Europi i Sjevernoj
Americi, brza stopa rasta "kreativnih i kulturnih industrija" osje¢a na svim kontinentima sjevera
I juga Zemlje. U izvjescu je zakljueno da sucelje izmedu kreativnosti, kulture, ekonomije i
tehnologije, izraZzeno u sposobnosti stvaranja i kruZenja intelektualnog kapitala ima potencijal
za stvaranje prihoda, radnih mjesta i izvoza dok istovremeno promice druStvenu ukljucenost,
kulturnu raznolikost 1 ljudski razvoj. To je ono $to je nova kreativna ekonomija pocela raditi

(UN, 2008:13).

U vremenu brze globalizacije, mnoge zemlje shvacaju da je kombinacija kulture i trgovine koju
predstavljaju kreativne industrije mocan nain pruzanja osebujne slike zemlje ili grada
pomazu¢i mu da se izdvoji od svojih konkurenata. Vrijednost opcepriznatih kulturnih ikona,
kao S§to su Eiffelov toranj u Francuskoj, Taj Mahal u Indiji ili Sydneyjska operna kuéa u
Australiji, ustupila je mjesto cijelim kulturnim cetvrtima koje kombiniraju umjetnost i
komercijalnu aktivnost, od londonske Cetvrti Shoreditch sa svojim dizajnerskim studijima,
tehnoloskim tvrtkama, kafi¢ima i klubovima do golemih prestiznih projekata kao sto je kulturna
cetvrt West Kowloon u Hong Kongu ili kulturno srediSte na otoku Sadiyaat u Abu Dhabiju koji

predstavljaju milijarde dolara ulaganja.

Svijest o ovom S$irem znacenju odrazila se u publikaciji britanske vlade iz 2009. godine,
,,Creative Britain “, koja je tvrdila da u¢inkovite dugoro¢ne politike za kreativne industrije ovise
o politi¢kim inicijativama od kojih su mnoge na gradskoj i regionalnoj razini, a koje su
drustvene koliko i ekonomske. To je uklju¢ivalo na primjer potrebu za radikalnim promjenama
u nacinu planiranja obrazovanja djece ako britansko gospodarstvo zeli posti¢i dugorocan uspjeh
kao dom kreativnosti i inovacija (GOV.UK, 2009). Do 2014. godine osoblje Neste smatralo je
da se rasprava toliko pomaknula da je bila potrebna nova definicija i to jednostavna definicija
,Kreativne ekonomije*, a ne ,kreativne industrije“ kao onih sektora koji su specijalizirani za
koriStenje kreativnog talenta u komercijalne svrhe. Iste godine, u analizi kulturne politike 1
prakse Ujedinjenog Kraljevstva, pisac Robert Hewsion je u svojoj knjizi ,,Kulturni kapital —
uspon i pad kreativne Britanije primijetio konfiguraciju u odnosu, a koja sustavu daje njegove
bitne karakteristike. Stoga je manje korisno definirati kreativnu ekonomiju onim §to radi, nego
pokusati razumjeti kako je ona organizirana (Vukovié, 2016:1). Cini se da te industrije, posebno
tisu¢e malih i mikro poduzec¢a koja su na vrhuncu kreativnosti ne samo da mogu imati sve veci
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gospodarski znacaj ve¢ su u nekom smislu preteCa potpuno novog ekonomskog poretka,
pruzajuc¢i novu paradigmu za nacin na koji su poduzeca organizirana. Konkretno, brzi rast
automatizacije i koriStenje umjetne inteligencije i robotike, koji najavljuje takozvanu ,Cetvrtu
industrijsku revoluciju®, zasigurno ¢e imati veliki utjecaj na zaposljavanje na globalnoj razini.
Istrazivaéi sa Sveucilista u Oxfordu procjenjuju da bi do 47% radnih mjesta u SAD-u moglo
biti zamijenjeno strojevima tijekom sljede¢ih 20 godina, dok je postotak za Ujedinjeno
Kraljevstvo 35%. Osim toga, studija Neste iz 2015. godine tvrdi da je kreativni sektor u
odredenoj mjeri imun na ovu prijetnju, s 86% ,,visoko kreativnih* poslova u SAD-u i 87% u
Ujedinjenom Kraljevstvu bez ili s niskim rizikom od premjeStanja zbog automatizacije

(Creative Economy, 2022).

Kako je ranije istaknuto, ponekad se moze reci kako je kreativnost gorivo 21. stolje¢a. Na isti
nacin na koji su energetska politika 1 pristup energiji bili odrednica geopolitike tijekom 20.
stolje¢a, moze biti da ¢e politike promicanja i zastite kreativnosti biti kljuéne odrednice uspjeha
u 21. stoljecu. Ako je to to¢no, onda ¢e se morati preispitati na¢ini na koji su vlade organizirane,
kako su gradovi planirani, na¢in na koji se pruza obrazovanje i nafin na koji gradani
komuniciraju sa svojim zajednicama. U nastavku rada analizirani su i teorijski objaSnjeni

¢imbenici koji utjecu na razvoj kreativne industrije.

2.2. Cimbenici koji utje¢u na razvoj kreativne industrije

Zbog odnosa prema druStvenim i kulturnim aktivnostima, kreativne industrije dovode do
ekonomskog razvoja i dinamike drustvenih, politi¢kih, kulturnih i ekonomskih procesa. Postoji
niz razli¢itih definicija, tipologija 1 klasifikacija kreativnih industrija, a to znaci da je kreativni
sektor rastuca gospodarska domena s vrijednim doprinosom lokalnom gospodarstvu i
znacajnim potencijalom za otvaranje novih radnih mjesta. Pojam kreativne industrije obuhvaca
Siri spektar djelatnosti kao i svu kulturnu ili umjetnicku produkciju. Te su industrije one u
kojima proizvod ili usluga sadrZi bitan element umjetnickog ili kreativni pothvat i ukljucuju
aktivnosti kao Sto su arhitektura i1 oglasavanje. Kreativne industrije su znacajan sektor za
gospodarski rast i razvoj ne samo u smislu stvaranja radnih mjesta ili Sirenja gospodarske
aktivnosti, ve¢ i zbog uloge u olaksavanju ekonomske evolucije, doprinosa u smislu ponasanja,

i drustvenoj i institucionalnoj evoluciji.

Kultura, kao zajednic¢ka vrijednost, moze utjecati na u¢inkovitost, pravednost ili odredivanje

ekonomskih i drustvenih ciljeva. Svi ovi u€inci pojedinca ¢e se agregirati u kolektivne ishode i
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utjecaj makroekonomskih rezultata kao $to su BDP, tehnoloska izvedba, zaposlenost, strukturne
promjene, dohodak i programe socijalne skrbi. Kreativne industrije utjeCu na ukupni
gospodarski rast kroz ekonomske, drustvene, tehnoloske, znanstvene i kulturne i druge
visedimenzionalne varijable. Stoga je vazno mjeriti utjecaj kreativnosti. Gospodarski rast ovisi
o ljudskom kapitalu, sposobnosti privlacenja takozvane ,kreativne klase* i ostvarivanja te
prednosti u obliku novih ideja i regionalnog rasta, isticu Martinaityte i Kregzdaite (2015:57).
Alat koji ukazuju na ove kapacitete je indeks kreativnosti - osnovni pokazatelj sposobnosti
kreativne ekonomije da se moze uspjeSno odvijati. Moze se koristiti za mjerenje dugoro¢nih
trendova ekonomske kreativnosti u regiji kao odraz zajednickih ucinaka koncentracije
takozvane ,kreativne klase* i inovativnih ekonomskih ishoda. Kao i svaki drugi sektor, sektor
kreativne industrije usko je povezan s uvjetima domaceg gospodarskog sustava. Rast BDP-a,
stopa osobnog dohotka, stopa nezaposlenosti, kamatna stopa, indeksi cijena, subvencije od
drzave — svi ti ¢imbenici utjeCu na kreativni sektor kao 1 svaka druga gospodarska djelatnost.
Kreativne industrije takoder su povezane s proizvodnjom u kontekstu drustvenog razvoja i zbog
slozenosti gore navedenih ekonomskih ¢imbenika tesko je objasniti razvoj sektora zasebnim
¢imbenicima. Kreativne industrije se razvijaju iz kulturnog sektora koji se temelji na
umjetnickoj djelatnosti, lokalnoj kulturi 1 lokalnoj gospodarskoj dobrobiti, socijalnim
vrijednostima 1 sli¢no. Getzner (2002:295) naglaSava kako su kulturne industrije uglavnom
konvergirane u kreativne industrije, a u ovom sluc¢aju pokazatelji dobrobiti, poput indeksa srece,
postaju vazni. Studije se usredotocuju na specificne ¢imbenike koji utjecu na razvoj kreativnih
industrija kao §to su lokacija, struktura kreativnih industrija, okoli§, medusektorske analize i

drugo (Getzner, 2002:295).

Grupe ¢imbenika nazvane ,,sustav 3 T* sadrze agregatne kategorije cimbenika koje je razvio R.
Florida 2002. godine, a to su: tehnologija, talent i tolerancija, a koji predstavljaju simbiozu
kreativnosti i gospodarskog razvoja (Florida, 2002:88). U nastavku slijedi objasnjenje
akronima:
Prvo T: tehnologija je opceprihvacen ¢imbenik gospodarskog rasta, a promjene u
tehnologijama njezina su klju¢na znacajka. Razumijevanje vaznosti tehnoloskog
razvoja vazna je znaCajka u gotovo svakom sektoru i granama. Tehnoloski
kapaciteti odredene zemlje se mogu mjeriti brojem patenata, utroSkom za
istrazivanje 1 razvoj 1 zapoSljavanjem u sektoru istraZivanja 1 razvoja te

produktivnosti.
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Drugi T: talent se takoder slaze s klju¢nim ¢imbenikom. Znanje, kreativnost i
stvaranje novih ideja klju¢ni su za uspjeSan razvoj i ove znacajke proizlaze iz
talentiranih ljudi. Talent je obiljezje koje je teSko izmjeriti, a moglo bi se analizirati
simultanim proucavanjem nekoliko pokazatelja ili indeksa kao Sto su visoko
obrazovanje, indeksi inovativnosti i udio kreativne klase §to pokazuje nove
tendencije u profesionalnom i osobnom okruzenju. Dodatni indeks za mjeru talenta
je indeks kreativne vitalnosti (CV1) razvijen u SAD-u, §to ukljucuje sudjelovanje u
zajednici 1 zaposljavanje u kreativnom sektoru. Na kulturnu ukljucenost 1 potrosnju
utjeCe dobna struktura stanovniStva. Na talent takoder moze utjecati veci broj

dogadaja 1 laksi pristup kulturnim aktivnostima.

Tre¢i T: o faktoru tolerancije se uglavnom raspravlja i ekonomisti ga tesko
prihvacaju. Faktor tolerancije najvazniji je za sposobnost regije da privuce i
mobilizira kreativne talente. Mjesta koja su najotvorenija za nove ideje i koja
privlace talentirane i kreativne ljude iz cijelog svijeta prosiruju svoje tehnoloske 1
talentirane sposobnosti ¢ime dobivaju znatnu ekonomsku prednost. Tolerancija se
mjeri utvrdivanjem otvorenosti prema novim kulturama, rasama, imigrantima i

drugim manjinama.

Kreativne industrije same po sebi posjeduju jake inovacijske potencijale i one utjecu na
inovativne procese irast utemeljen na znanju u drugim gospodarskim poljima, utjeCuci na lance
dodane vrijednosti horizontalno i vertikalno kao dobavljaéi i kupci. Prije pandemije COVID-
19, kreativna ekonomija je brzo rasla i stvarala nova radna mjesta u svakoj regiji svijeta. Tada
se smatralo kako ¢e do 2030. godine ova ekonomija ¢initi do 10% globalnog BDP-a (The
Economist, 2021:10). Medutim, kriza je zaustavila ovaj izniman rast, razotkriv§i krhkost
sektora kojim dominiraju mikro poduzeca, neformalne radne prakse i malo materijalne imovine.
Od stvaranja, proizvodnje, distribucije do pristupa, niti jedan akter unutar kreativnog lanca
vrijednosti nije poSteden njegovog utjecaja. Zdravstvena kriza takoder je otkrila i pogorsala ve¢
postojece ranjivosti u sektoru kulture. Mnogi umjetnici i kulturni djelatnici nisu imali pravo na
socijalnu i ekonomsku pomo¢ koja je spasavala radnike u drugim sektorima. lako se vise nego
ikada konzumirao kulturni sadrzaj na mreZzi, umjetnici i kreatori rijetko su primali pravdenu
naknadu za takozvane klikove i preglede na druStvenim mrezama i internetskim
izvorima/medijima. Zabrana rada takoder je naglasila vaznost kulturnih i kreativnih aktivnosti
u odrzavanju dobrobiti pojedinca i otpornosti zajednice. Upravo su zbog toga potrebne javne

subvencije kako bi se unaprijedio njezin daljnji rast. Osim subvencija, vlade i brojne svjetske
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multilateralne organizacije moraju iznaci rjeSenja kljuéna za minimaliziranje svojevrsnih
ograni¢enja kao i1 za pomo¢ regulatornim strukturama koje nisu uspjele drzati korak sa brzim
razvojem sektora. Ukratko, prioritet je ponovno uravnoteziti ociglednu asimetriju izmedu
rastuc¢e moci transnacionalne digitalne platforme i onih koji su stvorili velik dio sadrzaja na

kojima njihov prosperitet pociva.
U nastavku rada analiziran je i teorijski objasnjen model kreativne industrije.

2.3. Model kreativne industrije

Unato¢ prethodno spomenutim izazovima (poput osjetljivosti sektora na pandemiju COVID-
19), kreativna ekonomija moZe postati klju¢na odrednica gospodarskog rasta i prosperiteta
pojedine drzave jer se kultura moze instrumentalno koristiti za razvoj urbanih ekonomija.
Kreatori politike mogu mobilizirati kulturne vrijednosti kao sredstva i izvore vitalnosti za
obnovu gospodarskih 1 druStvenih prostora. Ovo pravilo usvojeno je, uglavnom nekriticki, kao
model urbanog razvoja na globalnom sjeveru (Sava, 2014:4). Glavne manifestacije takve
uporabe kulture su primjeri kulturnih natjecanja u gradovima Ujedinjenog Kraljevstva i
Europske unije. Na viSe mikro razina, koristen je model izgradnje takozvanih ,kulturnih
Cetvrti®, Koji pretpostavlja ponovni razvoj usmjeren na nasljede i urbano planiranje kreativnih
industrija (Gasparin i Quinn, 2020:33). S jedne strane, ovi trendovi znafe da kulturom
upravljaju, odrZavaju je i manipuliraju odredeni ekonomski i politi¢ki interesi. S druge pak
strane, istrazivanja o Kkreativnim industrijama provedena u Europi i Sjevernoj Americi
naglaSavaju da kreativne organizacije favoriziraju poduzetni¢ki ekosustav, definiran kao
drustveno i gospodarsko okruzenje koje utjece na lokalno, 0dnosno regionalno poduzetnistvo.
Ovdje se kreativna srediSta i kulturne Cetvrti smatraju uporiStem rasta ekonomije znanja jer
djeluju kao posrednici znanja koji olakSavaju prijenos znanja posredovanjem ne samo idejama,
ve¢ 1 dinami¢kim spajanjem razli¢itih talenata, vjeStina i disciplina te posljedicno pozitivno
utjeCuci na stopu inovacija (Quinn i Courtney, 2016:61-63). Oni takoder doprinose razvoju
ljudskih potencijala organiziranjem neformalnog obrazovanja. Buduci da postaju centri za nove
inovativne proizvode, odnosno usluge temeljene na kreativnosti i talentu, nastoje stimulirati
buduca javna i komercijalna ulaganja. U smislu urbanog razvoja, ovi sektori stvaraju pozitivan
angazman s javnoS¢u, koja potom konzumira inovativne, kulturne i kreativne proizvode te
potice dobar ciklus u smislu povecanja potraznje za kreativnim aktivnostima koji ¢e pak
dodatno potaknuti potraznju kod trenutnih potroSaca i privu¢i nove. Ova potrosnja povecat ¢e

bogatstvo zajednice, a time i osigurati resurse za urbanu obnovu i gospodarski razvoj.
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U stru¢noj se ekonomskoj literaturi navode Cetiri osnovna modela kreativne industrije, a to su:
britanski DCMS model, zatim model simboli¢kog teksta, model koncentri¢nih krugova te
WIPO model autorskih prava. Svaki od prethodno spomenutih temelji se na odredenim
pretpostavkama o svrsi i nac¢inu funkcioniranja kreativnih i kulturnih industrija (Ibidem.,
2016:66)

Britanski DCMS model, istice Kovacevi¢ (2017:6), karakterizira usmjerenost na one djelatnosti
koje ponajprije zahtijevaju kreativnost, vjestinu i talenti, ali pri tome imaju i znacajan potencijal
u smislu rasta 1 stvaranja novih radnih mjesta (poticanje zapoSljavanja). Sljedeci u nizu modela
je 1 model simbolickog teksta, a ¢iji se pristup kreativnim industrijama temelji na industrijskog
proizvodnji i diseminaciji simboli¢kog teksta. Polaziste modela koncentri¢nih krugova je da
kreativne ideje nastaju u jezgri kreativnih umjetnosti i to u obliku teksta, slike ili zvuka te se po
tome $ire izvan nje. Drugim rije¢ima, takve se ideje rasprostiru putem niza slojeva, odnosno
»koncentricnih krugova®“ sa padaju¢om proporcijom kulturnog i rastu¢om proporcijom
komercijalnog sadrzaja kako se udaljavaju od jezgre. Posljednji u nizu modela je i WIPO model
autorskih prava koji se temelji na onim industrijama koje su na izravan ili na neizravan nacin
uklju¢ene u stvaranje, preradu, proizvodnju, emitiranje i distribuciju autorskih prava

(Kovacevi¢, 2017:6).

UNCTAD-ov model kreativne industrije obuhvac¢a kulturne lokacije, zatim vizualne
umjetnosti, tradicionalne kulturne izraze, audio i/ili vizuale, kreativne usluge, dizajn,
nakladnistvo i tiskovine te izvedbene/scenske umjetnosti. Nadalje, unutar ovog modela kulturne
lokacije ¢ine arheoloske lokacije, muzeji, knjiznice 1 izlozbe. Vizualne umjetnosti obuhvacaju
slike, fotografije, skulpture 1 antikvitete dok audio i/ili vizuali obuhvacaju: film, televiziju, radio
1 druge nacine emitiranja. Tradicionalni kulturni izrazi obuhvacdaju: umjetnost i tehniku,
festivale 1 slavlja, a kreativne usluge: arhitekturu, reklame, kulturu opcenito 1 rekreaciju. U
nakladni$tvo 1 tiskovine ubrajaju se: knjige, tisak i druge vrste publikacija, a u dizajn: dizajn
interijera, moda, nakit, igracke i graficki dizajn. Naposlijetku, u podrucje izvedbene/scenske

umjetnosti ubrajaju se: glazba uzivo, ples, opera, lutkarstvo i cirkus (Tomasevi¢, 2015:38).

Prethodno spomenutom klasifikacijom unutar podruc¢ja kreativne industrije napravljen je
odmak izmedu tradicionalnih i kreativnih aktivnosti u novije kreativne aktivnosti. Danas se
vec¢ina izvjeS¢a temelji upravo na ovoj klasifikaciji budu¢i da ista omogucéava razdvajanje

djelatnosti unutar kreativne industrije postujuci njihove individualne karakteristike.

U nastavku rada objasnjen je odnos kreativne industrije i gospodarskog razvoja.
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2.4. Odnos kreativne industrije i gospodarskog razvoja

Pretpostavlja se kako su kulturne i kreativne industrije kljucni pokreta¢ gospodarskog razvoja
pojedine zemlje. Slijedom toga, posljednjih desetlje¢a provedena su brojna istrazivanja na ovu
temu kako bi se potvrdio njihov utjecaj na dobrobit pojedine regije. Kreativna ekonomija i
njezine industrije strateski su sektori koji, ako se njeguju, mogu potaknuti konkurentnost,
produktivnost, odrzivi rast, zaposljavanje i izvozni potencijal. Klimatska kriza, ograni¢enja
rasta, intelektualno vlasnistvo (IP) i autorska prava, digitalizacija i platforme za e-trgovinu,
buduénost rada, uvjeti trgovine 1 pristup distribucijskim mrezama zahtijevaju pazljivo
ispitivanje.

Kulturne politike o¢ito spadaju u sferu inteligentnog i ukljucivog rasta. Kulturno polje
proizvodi vrijednosti, a vrijednosti su jedan od elemenata koji odreduju ponasanje pojedinca i
upravljacki nacin percipiranja svijeta. Zapravo, skup vrijednosti pojedinca postavlja ciljeve
institucija. Stoga su sve institucije zapravo rezultat hijerarhije vrijednosti pojedinca i posljedica
njegove kulturne arhitekture. U tom smislu, zadovoljenje kulturnih potreba glavna je svrha
svakog ekonomskog sustava, a cilj istih usmjeren je na oblikovanje drustveno — ekonomskog
prostora u skladu sa kulturnim vrijednostima proizaslim iz kulturne sfere. Ukratko, uloga
ckonomskog sustava nije niSta drugo nego ispuniti zelje, zelje i ciljeve zajednice. Nakon §to su
temeljne materijalne potrebe pokrivene, sljede¢a skupina potreba su one koje se odnose na
individualnu ili kolektivnu kulturnu dimenziju. Ova se ideja materijalizira u formuliranju
kulturnih prava, a koja se u osnovi mogu sazeti U pravo na postojanje, pravo na izrazavanje i
komunikaciju te pravo na sudjelovanje kroz kulturu i umjetni¢ko izrazavanje. Kulturna prava,
kao sustinski dio ljudskih prava, ¢ine svojevrsnu dimenziju vrijednosti kulture bez obzira na
njezine druge vrijednosti. Kultura je vrijedna jer nas sama po sebi ¢ini ljudima (Mellander i
Florida, 2011:641).

Priblizavanje gospodarstva i kulture novi je proces, unato¢ rasirenoj ideji u svim podrucjima
humanisticke filozofije da je ekonomski rast samo sredstvo za postizanje Kkulturnog
napretka. Ekonomski sustav omogucava pojedincima da ostvare svoja kulturna prava, koristeci
ista kao orude za postizanje krajnjih ciljeva. Kultura ekonomskoj organizaciji daje eticku
svrhu. Sam pojam napretka je rekonceptualiziran, evoluiraju¢i od povezivanja samo s
gospodarskim rastom do ukljucivanja aspekata kao Sto su ljudski razvoj, socijalna pravda ili
kvaliteta okolida. StoviSe, kultura postaje moralni imperativ kao svrha napretka. Nadalje,
podrucje kulture eksternaliziranje je vrijednosti koje se prozimaju u socio-ekonomski prostor i

¢ine mnogo vise u skladu s konceptom odrzivog razvoja, posebice u kontekstu ekonomske
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krize. Koncepti kao §to su copyleft i commons stvaraju nove vrijednosti koje utje¢u na
ekonomski i drustveni prostor. Oni odrazavaju novu hijerarhiju koja ukljucuje aspekte kao Sto
su eksplicitna Zelja za inovacijom, relacijski konzumerizam (za razliku od transakcijskog
konzumerizma), slobodna razmjena, kriticko razmisljanje, osobni razvoj, solidarnost, suradnja,
umrezavanje, vrijednost razli¢itosti 1 ljepote, sudjelovanje i vaznost rekreacijske i1 vitalne
dimenzije za razliku od ¢isto ekonomske dobiti. Drugim rije¢ima, djelovanje kreativnosti nije
isklju¢ivo vodeno instrumentalnom racionalno$¢éu. Na djelu su i izrazajne vrijednosti i
vrijednosti razmjene i uzajamne Kkoristi (Potts, 2011: 83). Svjesni smo da je upravo
instrumentalna racionalnost utemeljena na maksimiziranju dobiti dovela u ovu slijepu ulicu
financijske i ekonomske krize, koja je usmjerila prema odredenoj eti¢koj procjeni potreba
pojedinca. Vra¢aju se vrijednosti s podru¢ja kulture poput suradnje, solidarnosti,
transparentnosti ili odgovornosti. Te se nove vrijednosti $ire kroz konvencionalne drustvene
prostore, ali i kroz novu etiku koja zraéi iz drustvenih pokreta artikuliranih na internetu. Interesi
koji vode kreativno djelovanje nisu samo ekonomski. Stoga se koncept inovacije prosiruje kako
bi ukljucio drustvene procese koji stvaraju vrijednost. Nova proizvodacka etika §iri se kroz
gospodarstvo i materijalizira u nastanku novih vrijednosti, modela i poslovnih
sektora. Vrijednosti odrzivosti, kreativnosti, transparentnosti, sudjelovanja, odgovornosti,
tehnologije 1 predanosti postaju eticki temelji novih proizvodnih sektora kao $to su socijalna
ekonomija, digitalna ekonomija, kreativha ekonomija, otvorena ekonomija ili zelena
ekonomija. Stoga vrijednosti i principi koji promic¢u sociockonomsku dinamiku u skladu s
idealom odrzivog razvoja dobivaju sve veéu vaznost, a upravo je to u svome izvjescu
,Otkljuéavanje potencijala kulturnih i kreativnih industrija“ istaknula i Europska
komisija. Konvergencija izmedu kulturnih aktivnosti i drustvenih svrha predstavlja glavni
prioritet, posebno u drustvenim inovacijskim procesima i praksama vezanim uz kooperativno
gospodarstvo (Muller i suradnici, 2009:151-153). Vrijednosti koje zrace iz podrucja kulture
takoder nastaju kao reakcija na neprikladnost sada$njih socio-ekonomskih paradigmi za
rjeSavanje distribucijskih razlika, izgradnju odrzivih modela ekonomske uklju¢enosti i
rjeSavanje problema urbanog, ekoloskog i socijalnog nasilja" s kojim se suoavamo. U stru¢noj
se literaturi sve vise isti¢e i vaznost izgradnje odrzivih modela ekonomske ukljuéenosti i
rjeSavanje problema urbanog, ekoloskog i drustvenog karaktera i to ne na nacin da se izjednace,
ve¢ da se novoj klasi agenata dopusti ulazak u ekonomski krug uglavnom na neformalan
nacin (Fonseca, 2008:44).
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Vrijednosti koje proizlaze iz kulturnog podrucja ukljucuju novu dimenziju u procese
maksimizacije koji odreduju donosenje odluka. Stoga pojedinci uzimaju u obzir ¢imbenike koji
nadilaze procjenu troskova i koristi u ¢isto ekonomskom smislu. Sudjelovanje u kulturnim i
kreativnim aktivnostima, bilo na trzistu ili u druStvenoj sferi, objasnjava se korisnos¢u koju
pruza uzitak i rekreacija kreativnih procesa; autonomija i osobno poduzetnistvo, omeksavanje
hijerarhija; mogucnosti inovacija i cjelozivotnog ucenja; potreba za komunikacijom i
razmjenom; moguénost sudjelovanja u projektima s drustvenim utjecajem; percepcija da su ta

radna okruzenja egalitarna 1 otvorena za razli¢itost te fascinacija za novitet sektora.

Iz vise filozofske perspektive, kulturni prostor gradi svoje vlastito dostojanstvo. Uzimajuci u
obzir ovaj zahtjev, kreativna se ekonomija temelji na vrijednostima solidarnosti ekonomije u
smislu da je cilj stvaranje i1 zajednicko djelovanje, postivanje demokratskih nacela, dijeljenje
kulturnih vrijednosti i uspostavljanje odnosa temeljenih na dogovorenoj uzajamnosti. Kulturna
predanost prevladava nad nagradama dobivenim nov¢anim uplatama. Umjetnici mogu puno
prodavati, ali njihovi projekti ne moraju biti profitabilni da bi se smatrali od opceg interesa.
Kulturno podrucje pruza skup individualnih vrijednosti koje olakSavaju provedbu modela
odrzivog razvoja, dok kulturne organizacije inkorporiraju nove organizacijske
vrijednosti. Pokret koji ujedinjuje kreativne radnike i novi menadzment je dvosmjeran. S jedne
strane, kreativni radnici (u Sirem smislu: umjetnici, arhitekti i drugi) sve su potrebniji za poslove
vezane uz postindustrijsku mutaciju i inovacije. S druge strane, novi menadzment ljudskih
potencijala ih koristi kao inspiraciju i1 prilagodava stare tvornice zahtjevima suvremenog

gospodarstva (Muller i suradnici, 2009:166).

Relevantnost vrijednosti u artikulaciji potraznje jo$ je jedan razli¢iti element kulturnog
stava. Artikulacija zahtjeva za novitetom u druStvenim prostorima postaje mehanizam za
inovacije koji predlaze skup kulturnih i kreativnih aktivnosti u odredenom prostoru
razmjene. Stoga kreativna klasa nije relevantna samo iz perspektive ekonomskih i drustvenih
inovacija. U konacnici, sama kreativna klasa ¢ini solventnu potraznju koja prihvaca ili odbija
inovaciju kroz svoje kupovne preferencije. Ova hipoteza je rijetka medu ve¢inom inovacijskih
studija, koje sugeriraju da su nove ideje rijetke i vrijedne stvari koje proizlaze iz vaznih ulaganja
(Lucas, 2009:45). Medutim, u kontekstu umjetnosti, glazbe, mode i intelektualnih
ideja, iskustvo potrosaca koji se krecu u druStvenim prostorima prepunim noviteta priblizava
se redovitoj izloZenosti inovacijama. Internet je viSestruko pove¢ao moguénosti pristupa
kulturnim dobrima i uslugama. Problem vise nije poticanje proizvodnje, nego upravljanje

njezinim obiljem.
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U nastavku rada analizirana je i teorijski objasnjena kreativna industrija u Republici Hrvatskoj.

4. Kreativna industrija u Republici Hrvatskoj

Razvoj kreativne industrije u Republici Hrvatskoj datira od 50-ih godina proslog stoljeca, s
masovnom proizvodnjom za trziste i kulturu na podrucju Jugoslavije (Goldstein, 2016:61).
Nakon toga, kreativhu industriju Republike Hrvatske karakteriziraju mnogobrojne
kulturoloske, politicke i1 ekonomske promjene. Danas su njezina najvaznija sredista ujedno i
najveci hrvatski gradovi — Zagreb, Split, Rijeka, Pula i Osijek. Bitno je i napomenuti kako je
najvec¢i broj poduzeca unutar ove vrste industrije mikro, mala i srednja. Osnivanje istih ne
zahtijeva veliki kapital, a kao naj¢es¢i nacini financiranja isti¢u se: poduzetni¢ki krediti banaka,
zatim kreditne unije, Vladini subvencionirani krediti, poticaji i bespovratne potpore, garancije,
fondovi iz rizinog kapitala, neformalni oblici financiranja, takozvani poslovni andeli te
razli¢iti natjecaji unutar europskih programa. Na drzavnoj razini, Ministarstvo kulture od 2008.

godine u sklopu programa ,,PoduzetniStvo u kulturi daje bespovratne potpore te potice
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nakladnistvo i knjizarstvo i izvedbene te likovne umjetnosti. Uz Ministarstvo kulture, djeluje i
udruga Hrvatski klaster konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija. Njihov cilj usmjeren je
na promicanje vaznosti kreativnosti i kulture kao razvojnog potencijala Republike Hrvatske,

njezino ocuvanje i unapredenje i podizanje razine urbanih sredista i kvalitete zivota opcenito.

Sektor kreativnih i kulturnih industrija Republike Hrvatske ¢ini ukupno 12 podsektora sa
ukupno 45 djelatnosti, uklju¢uju¢i muzeje, knjiznice i bastinu, glazbu i izvedbene umjetnosti u
okviru umjetnosti, zatim film 1 fotografija, elektronicki mediji, raCunalni programi, igre i novi
mediji, umjetnicki i tradicijski obrti, arhitektura i izdavastvo te dizajn, oglasavanja i trziSno
komuniciranje (Londero - Simlesa, 2021:70). Rezultati su to provedbe studije pod nazivom
Mapiranje kulturnih i kreativnih industrija u Republici Hrvatskoj, a koju je u razdoblju 2014. i
2015. godine provela Hrvatska udruga poslodavaca za Hrvatski klaster konkurentnosti
kreativnih i kulturnih industrija. Takoder, u okviru studije isti¢e se kako su upravo prethodno
spomenute kreativne industrije predvodnik jacanja ,,kulture stvaranja“ i kreativne ekonomije u
hrvatskom gospodarstvu, ali su ujedno 1 nositelj inovacija uz iznadprosjecan broj
samozaposlenih. Nadalje, prema dostupnim podacima iz 2015. godine, kreativne industrije u
Republici Hrvatskoj ostvarile su vise od 15 milijardi godiSnjih prihoda te su zapoSljavale nesto
vise od 42 tisu¢e zaposlenika. U strukturi ukupno zaposlenog stanovniStva, 3% populacije
zaposleno je u ovom sektoru. Slijedom navedenoga, a s ciljem dodatnog iskoriStavanja
gospodarskog potencijala ovog sektora, Hrvatska udruga poslodavaca oformila je i platformu ,,
Kreativna Hrvatska“, a u okviru kojeg su istaknute klju¢ne prepreke razvoja uvjetovanih
ogranicavaju¢im propisima kao i1 njihovo neprepoznavanje kao klju¢nih ¢imbenika unutar

gospodarskog sektora (HUP, 2015).

Kako je ranije i naglaseno, pandemija Covid — 19 kako na globalnoj razini, tako je i na razini
Republike Hrvatske ostavila znacajan utjecaj na razvoj kreativne industrije. Svaki daljnji
programi i inicijative bile su usmjerene na nastavak poslovnih procesa, osiguranje likvidnosti i
smanjenje gubitka radnih mjesta. Znacajne promjene zabiljeZzene su i na radijskom trzistu.
Tablicom 1. u nastavku rada dan je pregled nastalih promjena tijekom pandemije Covid — 19 u

Republici Hrvatskoj u razdoblju 2020. godine.

Tablica 1. Promjene na radijskom trzi§tu u Republici Hrvatskoj za vrijeme Covid — 19 krize u
razdoblju 2020. godine

-25%
PRIHODI U 2020. -17% (procjena pada u prihodima za 2021.)

22



Smanjenje zaposlenosti 0
Smanjenje placa 20% (menadzment)
Smanjenje investicija 80%
Investicije u nove poslovne modele digitalne

Izvor: vlastita izrada autora prema Londero — Simlesa (2021:74)

Iz tablice 1. vidljive su promjene na radijskom trzistu. U obzir su uzeti sljede¢i ¢imbenici:
smanjenoj zaposlenosti, smanjenje placa i investicija te investicije u nove poslovne modele. S
obzirom na podatke, vidljivo je kako je u razdoblju 2020. godine doSlo do smanjenja placa za
20%, smanjenja investicija za drasti¢nih 80% dok su investicije u nove poslovne modele
ve¢inom digitalne. Takoder, ostvareni prihodi u 2020. godini manji su za -25% nego u 2019.

godine, dok se sa proSlogodi$nje razdoblje procjenjuje pad od -17%.

Kreativna industrija Republike Hrvatske ¢ini 4% ukupnog BDP-a Republike Hrvatske (HUP,
2019). Prema posljednjim podacima, u diskografskom sektoru na godiSnjoj se razini izda u
prosjeku 400 albuma, dok se u novu glazbu ulozi nesto vise od 20 milijuna kuna. Prethodno
spomenuto ne ukljucuje samo razvoj i produkciju novih audio i video snimaka, ve¢ i
proizvodnju, distribuciju i promociju novih nosaca zvuka i glazbenih sadrzaja. 2019. godine
implementirana je i aplikacija pod nazivom ,, Vrijeme je za digital“, a koja pruza sve potrebne
informacije na jednom mjestu i u jednom trenutku. Buduci da je usmjerena na razvoj digitalnog
poslovanja i1 pra¢enja najnovijih svjetskih trendova, ista je podrzana i od strane Hrvatske udruge

poslodavaca (Ibidem., 2019).

Bitno je i napomenuti, kako je potreba strateskog planiranja projekata u svim fazama, a posebice
u njihovoj konac¢noj provedbi u Republici Hrvatskoj uvjetovana ne samo epidemioloSkom
situacijom Covid — 19, ve¢ i posljedicama izazvanim snaznim potresima. Sukladno tome, u
2022. godini, a u sklopu Medunarodne kulturne suradnje dodijeljene su potpore za ukupno 311
programa medunarodne suradnje, u ukupnom iznosu od 5.220.636,00 kuna. Sufinanciranje po

odredenim djelatnostima u nastavku rada prikazano je tablicom 2.

Tablica 2. Sufinanciranje potprogramskih djelatnosti u razdoblju 2022. godine (u kunama)

Potprogramska djelatnost | Broj programa Odobrena sredstva (u kunama)
EU projekti 1 15.000,00
Interdisciplinarni projekti 27 383.404,00
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Izvedbene umjetnosti 120 2.156.408,00
Knjizevnost 18 182.043,00
Knjiznice 12 131.703,00
Kulturna bastina 24 306.049,00
Kulturno — umjetnicki 35 553.526,00

amaterizam

Muzeji i galerije 23 676.381,00
Novi mediji 4 29.200,00
Rezidencije 16 444.946,00
Vizualna umjetnost 31 341.976,00

UKUPNO ODOBRENO 311 5.220.636,00

Izvor: autorica na temelju podataka iz: Ministarstvo kulture, 2022

Iz tablice 2. vidljivo je kako je najvise programa odobreno u okviru izvedbene umjetnosti,
ukupno 2.156.408,00 kuna, kulturno — umjetnickog amaterizma, ukupno 553.526,00 i vizualne
umjetnosti u iznosu od 341.976,00 kuna. S druge pak strane, samo je jedan program odobren u
sklopu EU projekata, 4 u sklopu novih medija te 12 u sklopu knjiznica. Raspon odobrenih
sredstava kre¢e se od 15.000,00 kuna pa sve do 2.156.408,00 kuna. Kako je ve¢ prethodno

spomenuto, ukupno odobrena sredstva za razdoblje iznose 5.220.636,00 kuna.

Nakon svega navedenog, moze se zaklju€iti da je kreativna industrija brzorastu¢a industrija
koja je dobro pozicionirana u srediStu uspjeha veéine zemalja u razvoju, ali i naprednih
gospodarstava, a koja ostvaruje znacajne ekonomske rezultate koji se ne mogu i ne smiju
zanemariti niti obezvrijediti. Cak i najveéi kritiGari kreativne industrije ne mogu osporiti
¢injenicu da ekonomski doprinos kreativne industrije u cijelom svijetu postaje toliko relevantan
i da se sve veéi broj zemalja okrece ka 0zbiljnom i sustavnom pracenju, kodificiranju, mjerenju,

statistickoj obradi i podrsci takve vrste poduzetniStva.

U 21. stolje¢u, kako u Europi, tako i u Republici Hrvatskoj, kreativna industrija sve viSe
pridonosi nacionalnom BDP-u, uvjetujuéi tako poveéanje financijskog prometa i zaposljavanje
sve veceg broja ljudi. Sukladno tome, na hrvatskoj gospodarskoj sceni ona zauzima klju¢no i
naposlijetku iznimno vazno mjesto. Imaju¢i na umu ekonomske snagu i vaZznost unutarnje
kreativne industrije za gospodarstvo Republike Hrvatske, od iznimne je vaznosti da vladine
politike prema istoj budu usmjerene na adekvatan i odgovarajuc¢i nacin, alociraju¢i pritom

posebnu pozornost na njezinu prirodu, znacajke i ekonomski ucinak.
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Buduc¢i da jo$ uvijek postoje mnoga otvorena pitanja unutar hrvatskog zakonodavstva, a koja
se odnose na tretman kreativne industrije, a posebno sektora bastine, postojece stanje zahtijeva
daljnja istrazivanja i zakonodavnu inicijativu u tom podrucju. Prije svega, trebalo bi provesti
novo mapiranje kreativne industrije u Hrvatskoj, kako bi se na temelju prikupljenih podataka
izmjerio stvaran ekonomski utjecaj kreativne industrije na klju¢ne ekonomske pokazatelje,
ukljuc¢ujuéi BDP, zaposlenost i sli¢no. Nadalje, kao rezultat buducih istrazivanja, kreativna
industrija treba dobiti zasluzenu poziciju u obrazovnom sustavu, ali i u sustavu gospodarskih
udruga te medu kreatorima politika 1 donositeljima odluka. U konacnici, od iznimne je vaznosti
da kreatori politike i donositelji odluka prepoznaju vaznost kreativne industrije i u zakonskom
smislu donesu novi, suvremeni normativni okvir koji ¢e sustavno i cjelovito regulirati
pretpostavke za poslovanje u sektorima kreativne industrije i kako se to ne bi smatralo samo
,,modnim hitom®, a ne sustinskim promjenama ekonomske strukture. To se posebno odnosi na
sektor bastine, koji je pak godinama neopravdano zanemaren, a njegov gospodarski potencijal
je podcijenjen. Naime, promisljeno, uredno i sustavno gospodarsko koristenje bastine pridonosi
ne samo ostvarenju gospodarskih ciljeva, ve¢ 1 postizanju ciljeva druStvenog, kulturnog i

ekoloskog karaktera.

U nastavku rada analiziran je i objasnjen razvoj kreativne industrije na razini Europske unije.

5. Razvoj kreativne industrije na razini Europske unije

Kako se ve¢ prethodno moglo zakljuciti, kreativne industrije su one industrije koje svoje
porijeklo vuku iz podrucja kreativnosti, vjestina i talenata, a koje imaju zna¢ajan potencijal u
smislu ostvarivanja bogatstva i stvaranja radnih mjesta temeljenih na generiranju i
iskoriStavanju intelektualnog vlasnistva. Nadalje, osnova svih kreativnih aktivnosti su kulturne
vrijednosti umjetni¢kog pojedinca ili pak kreativan izraz odredenog kolektiva. Kulturni
i kreativni sektori ¢ine 3,1% svjetskog BDP-a i 6,2% ukupne zaposlenosti (World Economic
Forum, 2022).

Kreativna industrija od iznimne je vaznosti za europsko gospodarstvo. Tome u prilog ide i
¢injenica, kako je upravo u ovom sektoru na razini zemalja ¢lanica u razdoblju 2019. godine
bilo zaposleno vise od 7,4 milijuna ljudi, odnosno 3,7% svih radnih mjesta. Usporedbe radi, u
razdoblju 2017. godine evidentirano je 1,1 milijun kulturnih i kreativnih poduzeca cija je
dodana vrijednosti iznosila oko 145 milijardi eura (European Commision, 2021). Pri tome je
kljuéno istaknuti kako sam rad stru¢njaka u ovom podrucju nije vezan iskljuc¢ivo za stvaranje
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odredene gospodarske perspektive, ve¢ i za promicanje raznolikog kulturnog europskog
identiteta i europske vrijednosti opcenito. Drugim rije¢ima, njihov posao nije samo relevantan
sa ekonomskog stajalista, ve¢ je 1 vazan u promicanju europskih raznolikih kulturnih identiteta
i najvaznijih europskih vrijednosti, a to su: jednakost, demokracija i odrzivi razvoj. Na podrucju
Europske unije kreativna industrija sastavljena je uglavnom od mikro poduzeca i samostalnih
poduzetnika. 32% kreativnih radnika u ovom sektoru su samozaposleni. U nastavku rada
grafikonom 1. prikazano je kretanje zaposljavanja u sektoru kreativne industrije po zemljama

¢lanicama Europske unije u razdoblju 2020. godine.

Grafikon 1. Kretanje zaposljavanja u sektoru kreativne industrije po zemljama ¢lanicama

Europske unije u razdoblju 2020. godine (izrazeno u %)
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Izvor: autorica preuzela gotovo graficko rjesenje iz: Eurostat, 2019

Iz grafikona 2. vidljivo je postotno kretanje zaposljavanja u sektoru kreativne industrije. Na
razini cjelokupne Europske unije taj postotak iznosi 3,6%. Kroz analizu kretanja zaposlenosti
u zemljama cClanicama, jasno se moze zakljuciti kako je najveci postotak zaposljavanja
zabiljezen na Islandu, zatim u Svicarskoj, Estoniji, Sloveniji, Finskoj i Norveskoj. Najmanji
postotak je u Bugarskoj, Slovackoj, Turskoj i Rumunjskoj. Na razini Republike Hrvatske ovaj

postotak iznosi 3,9%.

Diljem Unije, u razdoblju 2020. godine, ukupno 1,2 milijuna mladih (u dobi od 15 do 29 godina)
radilo je u podru¢ju kulture. Oni su predstavljali 16,4 % zaposlenih u kulturi, §to je udio nesto
niZi od prosjecnog udjela svih mladih koji rade u cjelokupnom gospodarstvu (16,8 %). U vecini
drzava ¢lanica postotak mladih zaposlenih nije prelazio 20% ukupne zaposlenosti u kulturi. Taj
je udio varirao od 10 % u Italiji, do 21 % u Nizozemskoj i 24 % na Malti. Mladi su ¢inili veci
udio zaposlenosti u kulturi nego njihov udio u ukupnoj zaposlenosti u osam drzava Clanica
Europske unije. Najveca razlika zabiljezena je u Bugarskoj, gdje je udio mladih u kulturnom
zapoSljavanju bio gotovo 4 postotna boda veci od prosjecnog udjela mladih u ukupnoj
zaposlenosti. Nasuprot tome, mladi su bili relativho nedovoljno zastupljeni u pogledu svog
udjela u kulturnom zaposljavanju u Svedskoj i Nizozemskoj (4 postotna boda manje nego u
ukupnoj zaposlenosti) i Hrvatskoj (6 postotnih bodova manje). U nastavku rada grafikonom 2.
prikazana je dodana vrijednost po sektorima na razini Europske unije u razdoblju 2019. godine,

a koja je iskazana u milijardama eura.

Grafikonom 2. u nastavku rada prikazana je dodana vrijednost po sektorima na razini

Europske unije u razdoblju 2019. godine (u milijardama eura)
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Izvor: viastita izrada autora prema podacima GESACA (2021)

Krajem 2019. jezgra djelatnosti kulturnih i kreativnih industrije (¢ak i bez ukljucivanja druge
industrije ili susjedne djelatnosti, kao §to su industrijski dizajn, moda ili gastronomija) u
ukupnoj dodanoj vrijednosti iznosila je 253 milijarde eura, odnosno 1,7% ukupnog BDP-a
Europske unije. Sto se ti¢e prometa, kreativna poduzeéa, organizacije, slobodnjaci i drugi
kreatori generirali su ukupno 643 milijarde eura. Primjerice radi, ukupno ostvareni prihod za
razliku od ostvarenog prihoda 2013. godine veci je za 93 milijardi eura. Nadalje, ovaj sektor
¢ini 4,4% europskog gospodarstva. Od razdoblja 2013. godine do 2019. prosje¢ni porast
kreativne industrije iznosio je 2,6% godiSnje, dok je prosjecni porast BDP-a Europske unije
iznosio 2,0% (GESAC, 2021).

Kljuénu ulogu u razvoju kreativne industrije ima i proces digitalizacije koji je uvjetovao i
promicanje drugih procesa, uklju¢uju¢i procese stvaranja, proizvodnje, distribucije i potroSnje
sadrzaja. Sukladno tome, kulturi se sve viSe pristupa putem namjenskih platformi, aplikacija,
drustvenih medija 1 agregatora. Medutim, digitalizacija kulture stvorila je i tzv. ,trznice
pobjednik uzima sve*, u okviru kojih mali broj profesionalaca kreativne industrije ima koristi
od nizih barijera za ulazak i viSih trziSnih udjela. Bitno je i napomenuti kako je na kreativne
industrije ponajviSe utjecala pojava sljede¢ih naprednih tehnologija: proSirena i virtualna
stvarnost (AR/VR), umjetna inteligencija (Al), oblak (tzv. Cloud) i Blockchain tehnologije
(Creative Economy, 2022). Jednako vazan doprinos njezinu razvoju imale su i druge nedigitalne
tehnologije kao Sto su: napredni materijali, nanotehnologija te mikro i nanoelektronika.
Razli¢iti slucajevi njihovog koriStenja istiu Sirenje naprednih digitalnih tehnologija u
razli¢itim sektorima kreativne industrije. Video igre su kreativni segment s najvis§im stopama
tehnologije. Vijesti su pod velikim utjecajem umjetne inteligencije, a muzeji pod AR/VR
utjecajem. Primjena umjetne inteligencije u sektoru glazbene industrije zamijenjena je
Blockchain tehnologijom. AR/VR omoguéuje nova impresivna iskustva za igre uzivo i nastupe
uzivo. Nadalje, umjetna inteligencije ne samo da poboljsava distribuciju i pristup kreativnom
sadrzaju ve¢ se sada koristi i u proizvodnji generativnog sadrzaja i sintetickih medija.
Blockchain tehnologije imaju zastitnu funkciju, a pomazu i u uspostavljanju upravljanja i
pracenja intelektualnih mikroplacanja imovine i tantijema. Ipak, usvajanje naprednih
tehnologija postavlja kriticna pitanja o etinosti samog dizajna, =zastiti privatnosti,
monopolizaciji i ekonomskim u¢incima, vrijednost autorskog prava, te granicama interakcije
Covjeka 1 stroja unutar samog kreativnog procesa. U razdoblju 2013. — 2019. godine, sektori

kreativne ekonomije i kulturne industrije doZivjeli su razli¢ite ali ipak stalne stope rasta. 4%
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povecanje zabiljezeno je u podrucju video igrica, oglasavanja, arhitekture i glazbe, dok je
povecéanje od 0,5 — 3% zabiljeZeno u podrucjima vizualne i izvedbene umjetnosti, knjiga, radija.
U istom razdoblju mediji biljeZze smanjenje od 1,7%. Vise od 90% kreativne ekonomije u

.....

(Pasikowska — Schnass, 2020: 3-5).

Na globalnoj razini vodeéi svjetski brendovi su: Universal, Bertelsmann, Pearson, LVMH,
Gucci, Sotheby’s, Rovio, Pathé, Nordisk, Spotify, KING, Supercell. Nadalje, znacajan udio
europskih kreativnih aktivnosti o€ituje se i u podrucjima animacije, filma, glazbe i televizije,
izdavastva 1 trziSta umjetnina 1 mode. Europa je 1 domacdin brojnim uspjeSnim i
visokokvalitetnim kreativnim neovisnim sektorima vezanima uz film, glazbu, izdavastvo 1 igre.
Osim toga, poznata je i po svoj izvrsnosti u smislu upravljanja sa umjetninama i dogadanjima
uzivo (festivali i muzeji). Aalto u Finskoj i Politcnico di Milano u Italiji jedne su od najboljih

europskih Skola umjetnosti 1 dizajna na svijetu.

2021. godina proglasena je godinom kreativne ekonomije u kontekstu odrzivog razvoja.
Pandemija Covid-19 dodatno je potaknula digitalizaciju kreativnih industrija i pri tome prisilila
sudionike na eksperimentiranje s nizom novih tehnologija i pokretanje novih proizvoda i usluga
temeljenih na tehnologiji. Sektori unutar kreativne industrije koji su temeljeni na lokaciji
(muzeji, festivali, kina i slicno) za vrijeme pandemije morali su obustaviti svoje aktivnosti, a
upravo je zahtijevano socijalno distanciranje uvjetovalo najvecu pogodenost ovog sektora.
Trendovi koji su bili u tijeku, pandemija je znatno ubrzala. Takoder, kriza je ostavila i znacajne
kratkoro¢ne posljedice na sektore koji se na razliCitim razinama bave hitnim akcijama i
sigurnosnim mrezama. No ipak, odredene internetske platforme ¢ak su profitirale od povecane
potraznje za strujanjem kulturnih sadrzaja. Zaklju¢avanja i prelazak na internet komunikacije
dokazale su i kako digitalne platforme mogu postati pojas za spasavanje zajednicama u kojima
je omoguceno kontaktiranje i zajednicki nastavak i sudjelovanje u kulturnim i kreativnim
aktivnostima na daljinu. U konacnici, pojava naprednih tehnologija dodatno je potaknula
digitalizaciju kreativne industrije. Nije tajna da su Covid -19 i nacionalna ograni¢enja imali
dramati¢an ucinak i na zaposljavanje. U tom kontekstu, za vrijeme pandemije u sektorima
kreativne industrije, a u razdoblju 2020. godine izgubljeno je ukupno 10 milijuna radnih mjesta.
Takoder, izgubljeno je i 750 milijardi dolara u kontekstu vrijednosti globalne kulture i kreativne
industrije. Digitalni prihodi nisu uspjeli nadoknaditi pad dogadaja uzivo uzrokovan

pandemijom. U glazbenom sektoru, gdje su nastupi uzivo klju¢ni dio prihoda umjetnika,
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dominacija digitalne tehnologije znaci da je podjela prihoda medu kreatorima, producentima i

distributerima krajnje nejednaka (EACA, 2022).

Unutar programa ,,Kreativna Europa 2014. — 2020.“ omogucéen je znacajan financijski doprinos
kulturnim i kreativnim industrijama. Naime, za to su razdoblje predvidena sredstva u iznosu od
146 milijardi eura. Rije¢ je dakle o jednoj od najvecih svjetskih potpora namijenjenih ovom
sektoru, a u sklopu istog nalaze se i dva zasebna potprograma — potprogram Kultura i
potprogram Media. Za Republiku Hrvatsku u okviru ovog programa dostupna sredstva iznose
10,7 milijardi eura. Medutim, iskoriStenost je na Hrvatskoj razini jako mala, za razliku od
ostalih zemalja. Iskoristenost sredstava nije samo problematika $to se ti¢e ovog sektora, vec i
mnogih drugih podrucja, a tome u prilog ide 1 ¢injenica kako se Republika Hrvatska nalazi na
25. mjestu po ukupnom iznosu s dodijeljenim, a neisplacenim sredstvima, sa prosjekom

iskoriStenosti od 9,1% (prosjek Europske unije iznosi 19,4%).

30



6. Zakljucak

Kulturne i kreativne industrije mnogo su vise od samo jo$ jednog sektora, a kao takve na razini
Europske unije i zemalja ¢lanica predstavljaju znacajan dio europskog rjeSenja za trenutnu

situaciju i njezine ekonomske i drustvene posljedice.

U razdoblju 2019. godine, kulturne i kreativne industrije predstavljale su 4,4% BDP-a Europske
unije u smislu prometa, s godisnjim prihodima od 643 milijarde eura i ukupnom dodanom
vrijednos$¢u od 253 milijarde eura. Osim toga, bile su i jedan od vodecih pruzatelja poslova u
Europi, zapos$ljavaju¢i vise od 7,4 milijuna ljudi, $to je osam puta vise od primjerice
telekomunikacijske industrije. Takav znaCajan porast kreativne ekonomije uvjetuje status
Europske unije koja pak na globalnoj razini predstavlja svojevrsnu kulturnu elektranu u

podrucju svjetskog gospodarstva.

Medutim, nedavna globalna pandemija Covid — 19 u velikoj je mjeri pogodila podrucje
kreativne industrije i to u punom vec¢em obujmu nego turisticku ili pak industriju zracnog
prometa. Dramati¢nost izazvana pandemijom dodatno je pojacana u sektoru kulturne 1 kreativne
industrije i to ne samo na razini Europske unije ve¢ i na globalnoj razini. Ukratko, kreativna
industrija je u razdoblju 2020. godine pretrpjela gubitke od preko 30% cjelokupnog prometa,

odnosno akumulirani gubitak od 199 milijardi eura.

S obzirom na klju¢ni doprinos kulturne industrije i kreativne ekonomije ukupnom gospodarstvu
i njihov potencijal da se Europska unija izvuce iz krize, kreativni sektor trebao bi biti sredi$nji
dio napora za oporavak Europe, pa sukladno tome programima se treba potaknuti ne samo
financiranje ve¢ i oshazivanje te daljnje unapredenje. Preporuka je svakako i masovno javno
financiranje i promicanje privatnih ulaganja te stvaranje ¢vrstog pravnog okvira za stvaranje
kulturne i kreativne ekonomije prije i nakon Covid - 19 uvjeta potrebnih za revitalizaciju
kreativne ekonomije i ocuvanje njezina dugoro¢nog rasta, te
iskoriStavanje meke moc¢i kreativne industrije i individualnog kreativnog talenta za pokretanje

drustvenog napretka.

U konacnici, nevidena vremena zahtijevala su mjere bez presedana. Nikada prije europska
kreativna ekonomija nije dozivjela takvu ekonomsku devastaciju, €iji ¢e se ucinci osjecati u
sliede¢em desetljecu. Uz dinamicnost, odlika kreativne ekonomije i1 kreativne industrije
svakako je 1 ranjivost, koja bez obzira na raznolikost djelatnosti unutar iste zahtijeva
pravovremene i odgovarajuce akcije. Pored ogromnog financiranja, ono §to je potrebno je ¢vrst

pravni okvir koji poti¢e ulaganja i njihovu nadoknadu uz jamcenje pravedne naknade za
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kreatore i njihove poslovne partnere i u tom smislu, brzu i uc¢inkovitu provedbu Direktive o
autorskim pravima. Nadalje, europski se ¢elnici takoder moraju pripremiti za buducnost,
koriste¢i umnoZzenu mo¢ milijuna individualnih talenata koji su ujedno i glavni akcelerator

drustvenog, ekonomskog i ekoloskog napretka u Europi.
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