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ANALIZA FINANCIJSKOG STANJA NOVA TV D.D. ZAGREB  

SAŽETAK 

Tema završnog rada  je analiza financijskih izvještaja poduzeća Nova TV d.d. Zagreb s ciljem 

dubljeg razumijevanja financijskog stanja i rezultata. Nova TV d.d. Zagreb je najgledanija 

televizijska kuća u Republici Hrvatskoj. Financijska analiza uključuje proučavanje ključnih 

financijskih pokazatelja, kao što su likvidnost, profitabilnost, zaduženost i aktivnost. Kroz analizu 

tih pokazatelja dobiva se uvid u financijsku stabilnost, učinkovitost poslovanja i rizike povezane s 

financiranjem. 

Središnji dio analize čine financijski izvještaji, uključujući bilancu, račun dobiti i gubitka te 

izvješće o novčanom toku. Navedeni izvještaji pružaju razne informacije o financijskom položaju, 

prihodima i rashodima te novčanim tokovima poduzeća. Kroz proučavanje ovih izvještaja, mogu 

se identificirati ključni pokazatelji kao što su omjeri zaduženosti, likvidnosti, profitabilnosti i 

aktivnosti, koji pomažu u ocjeni financijskog stanja i performansi poduzeća. 

Analiza financijskih izvještaja poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za određeno razdoblje omogućuje 

sagledavanje trendova, identifikaciju jakih strana i područja za poboljšanje te donošenje 

informiranih odluka i strategija. Pravilna analiza financijskih izvještaja važna je za upravljače i 

dioničare kako bi im pružila uvid u financijsko zdravlje poduzeća i pomogla u postizanju 

postavljenih ciljeva. 

 

 

Ključne riječi: : financijski izvještaji, Nova TV d.d., bilanca, račun dobiti i gubitka, pokazatelji 

 

 

 

 

 

 



 
 

ANALYSIS OF THE FINANCIAL SITUATION OF NOVA TV D.D. ZAGREB  

ABSTRACT 

The topic of this research paper is the analysis of the financial statements of Nova TV d.d. Zagreb, 

aiming to gain a deeper understanding of its financial position and performance. Nova TV d.d. 

Zagreb is the most-watched television network in the Republic of Croatia. Financial analysis 

involves the examination of key financial indicators such as liquidity, profitability, leverage, and 

activity. Through the analysis of these indicators, insights into financial stability, operational 

efficiency, and risks associated with financing can be obtained. 

The core of the analysis comprises financial statements, including the balance sheet, income 

statement, and cash flow statement. These statements provide information about the financial 

position, revenues and expenses, and cash flows of the company. By studying these statements, 

key ratios such as debt-to-equity ratio, liquidity ratio, profitability ratio, and activity ratio can be 

identified, aiding in the assessment of the company's financial condition and performance. 

Analyzing the financial statements of Nova TV d.d. Zagreb for a specific period enables the 

identification of trends, strengths, and areas for improvement, as well as informed decision-making 

and strategic planning. Proper financial statement analysis is crucial for management and 

shareholders as it provides insights into the financial health of the company and helps in achieving 

set goals. 

 

 

Keywords: financial statements, Nova TV d.d., balance sheet, income statement, indicators 
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1. Uvod 
 

Analiza financijskih izvještaja je pojam koji se bavi proučavanjem financijskih izvještaja svih 

poduzeća kako bi se uvidjeli eventualni problemi o njihovom poslovanju, kakvo im je financijsko 

stanje i koliko su profitabilni i uspješni u svom poslu. Prema autorima Žager, K. i dr. (2020) ističe 

se da temeljni financijski izvještaji, posebno bilanca i račun dobiti i gubitka, igraju izrazito važnu 

ulogu. Oni naglašavaju tri aktivnosti ključne za oblikovanje i razvoj koncepta analize financijskih 

izvještaja: financijsko upravljanje, upravljačko računovodstvo i financijsko računovodstvo. Žager, 

K. i dr. (2020) smatraju da analiza financijskih izvještaja teži ka pogledu u budućnost i da ona 

naglašava pojedine aspekte poslovanja koji su kritični za preživljavanje, a to su, prije svega, 

sigurnost i efikasnost poslovanja.  

Provodi se na mnoge načine, ovisno u kojoj upotrebi se želi koristi i koji je cilj pregledavanja 

raznih financijskih izvještaja. Pojam horizontalne analize služi za uspoređivanje svih godina u 

kojima poduzeće posluje i omogućava razne pristupe u različite trendove poslovanja i promijeni 

poslovanja ukoliko se ide u krivom smjeru. Dok pojam vertikalne analize služi za uspoređivanje 

pojedinih stvari unutar te iste promatrane godine. Osim prethodno navedenih pojmova, u radu će 

se spominjati i razni financijski pokazatelji koji se odnose na pokazatelje poput likvidnosti, 

profitabilnosti, solventnosti i efikasnosti koji također pomažu pri analizi poslovanja poduzeća i 

njegovoj sposobnosti o ispunjavanju raznih financijskih obaveza.  

Cilj seminarskog rada je prikazati analizu financijskog izvještaja poduzeća Nova TV d.d. Zagreb 

za razdoblje od 2016.-2020. godine. Pružit će uvid o financijskom stanju navedenog poduzeća te 

kakvu on sposobnost ima pri ostvarivanju raznih poslovnih ciljeva. Analizirat će se razni pojmovi 

poput prihoda, rashoda, troškova, profitabilnosti, solventnosti, efikasnosti i likvidnosti. 
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2. Nova TV d.d. Zagreb 
 

Nova TV započinje s emitiranjem 2000. godine gdje razvija u potpunosti svoju kompletnu 

infrastrukturu, uključivši tehničke, organizacijske, ljudske i programske vještine. Dobivši titulu 

prve nacionalne komercijalne televizije, započinje s prvom većom investicijom, a to je sama 

izgradnja, zatim postavlja i razvoj odašiljačke mreže gdje pokriva pokriva od 89% teritorija i 90 

% domaćinstva u Hrvatskoj. Raznolika svjetska iskustva potaknula su Novu TV d.d. da pristupi 

organizaciji svoje programske sheme prema dobivenim istraživanjima gledateljskih preferencija, 

održavajući tako želje i navike publike. Nadalje, 2003. godine, Nova TV započinje radom 

informativnog programa, a prvu emisiju koju emitira naziva 24. sata. Kasnije, 2005. godine, iz 

novog najvećeg i najmodernijeg studija, nazvanim News room počinje emitirati današnji nama 

poznati program, Dnevnik Nove TV. Odmah 2006. godine započinje s emitiranjem Večernjih 

vijesti Nove TV, a samo godinu dana kasnije kreće s prikazivanjem danas poznate istraživačke 

emisije Provjereno.  

 

Tablica 1. Misija, vizija i vrijednosti Nova TV d.d. 

MISIJA Nova TV d.d. Zagreb „Vjerodostojnom i pravovremenom informacijom 

graditi povjerenje gledatelja te vrhunskom 

zabavom obogatiti živote svoje publike i 

svakodnevno im pružiti razonodu i inspiraciju.“ 

(Nova TV d.d.) 

VIZIJA Nova TV d.d. Zagreb „Biti najsnažnija multimedijalna platforma u 

zemlji.“ (Nova TV d.d.) 

VRIJEDNOSTI „Snažna i društveno odgovorna.“ 

„Relevantna i vjerodostojna.“ 

„Dinamična i kreativna.“ (Nova TV d.d.) 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Osim redovitih emisija, informativni program stvorio je i specijalne emisije vezane uz razne 

političke i društvene događaje, te omoguće prijenos sportskog sadržaja. Zahvaljujući programu 

Nova TV, gledatelji su mogli po prvi puta pogledati velike sportske događaje. Program Nova TV 

prikazivao je razne poznate sportaše i time su jako dobro profitirali. Također, bila je i prva 

televizijska kuća koja je producirala hrvatski reality show. Za Novu Tv vrlo je važno društveno  

 



3 
 

odgovorno poslovanje jer oduvijek pomiče razne granice kada su u pitanju društva u kojima 

djeluje. Nova Tv d.d., osim po svojim raznim programima, vrlo je poznata po svom logu.  

 

     Slika 1. Logo Nova TV d.d., Zagreb 

 

Izvor: Nova TV d.d. (2023). Raspoloživo na: https://novatv.dnevnik.hr/,  

[pristupljeno: 04.05.2023.] 

 

Vrlo je bitno napomenuti da je 2011. godine postala glavni partner Zaklade Ana Rukavina i da 

osim podrške svih aktivnosti organizira i emitira humanitarni koncert. Sadrži razno razne kanale i 

portale, a naj prepoznatljiva je po glavnom kanalu Nova TV jer ističe svojim zabavnim 

programom. Uz to, postoje i Doma TV, Nova Cinema, Nova Family, Nova World. Nova TV 2004. 

godine postaje dio medijske korporacije CME i 2008. godine postaje dio United Medie. Godišnje 

proizvede više od 20.000 sati originalnog sadržaja kojeg distribuira na tržištima. Dražen Mavrić 

je trenutni generalni direktor vodeće hrvatske komercijalne televizije. Svojim iskustvom i 

stručnošću u medijskoj industriji, on je odgovoran za strategiju poslovanja, programski razvoj i 

upravljanje cjelokupnim poslovnim procesima te televizijske kuće. Diana Roginić je članica 

uprave u tvrtki Nova TV d.d., jednoj od najpoznatijih televizijskih kuća u Hrvatskoj. Kao članica 

uprave, sudjeluje u donošenju strateških odluka i upravljanju financijama i operativnim procesima 

televizijske stanice 

 

 

 

https://novatv.dnevnik.hr/
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3. Temeljni financijski izvještaji 
 

Kako bi poduzeća bila uspješna u svojim poslovanjima, potrebna im je vrlo opširna, pouzdana i 

adekvatna informacijska podloga. Velik broj raznih informacija se pronalaze u samom 

računovodstvu i zapisana su u raznim financijskim izvještajima. Primarni zadatak samog pojma 

računovodstva je prikupljanje i obrađivanje informacija vezanih uz razne financijske podloge. 

Prema autorima Žager, K. i dr. (2020) pojmovi financijskih izvještaja predstavljaju završnu fazu 

obrade podataka, a cilj financijskih izvještaja je razno informiranje korisnika u kakvom 

financijskom položaju se poduzeće trenutno nalazi i kakva je njihova uspješnost poslovanja. 

Sastavnice temeljnih financijskih izvještaja uključuju: bilancu, koja prezentira financijski položaj 

i stanje, račun dobiti i gubitka, koji prikazuje financijske performanse, izvještaj o novčanom toku, 

izvještaj o promjenama kapitala te prateće bilješke uz financijske izvještaje. Prethodno navedeni 

pojmovi, odnosno razna financijska izvješća, odnose se jedna na drugu i međusobno su povezana. 

Financijska izvješća se dijele na statičke i dinamičke karaktere, od kojih se Bilanca navodi kao 

statički karakter jer se pomoću nje uviđa financijsko stanje u određenoj točki vremena, dok ostala 

financijska izvješća daju uvid u razne financijske kategorije u određenom razdoblju. Dalje u radu, 

objasnit će se svaki pojedinačno temeljni financijski izvještaj te prikazati na primjeru Nova TV 

d.d. Zagreb.  

 

3.1. Bilanca 
 

Bilanca se može definirati kao temelj financijskog izvještaja jer ona prikazuje imovinu, obveze i 

kapital na određeni dan. Smatra se kako je Bilanca, jedna od najbitnijih financijskih izvještaja jer 

ona točno pokazuje u kakvom položaju je poduzeće. Tu se, naravno, podrazumijeva kakvo je stanje 

imovine, obveze i kapitala. Imovina se definira kao čimbenik koji je pod kontrolom poduzeća, 

proizašao iz prethodnih događaja te ima potencijal za generiranje budućih ekonomskih koristi za 

poduzeće. Pojam obveza, odnosi se na postojeći dug poduzeća. On je naravno proizašao iz prošlih 

godina, koje se u idućim razdobljima treba podmiriti, a isto tako se očekuje smanjenje resursa što 

smanjuje dobivanje ekonomske koristi u budućnosti. Pojam kapital, odnosi se na ostatak imovine 

nakon odbitka svih obaveza koje je poduzeće imalo u prošlim događanjima. Analiza financijskog 

izvještaja podrazumijeva jako dobro poznavanje osnovnih elemenata Bilance kako bih se sama 

analiza uspješno provela i dala uvid poduzeću u kojoj situaciji se trenutno nalazi. Osim prethodno 

navedenih pojmova, važno je napomenuti kako se Bilanca sastoji od aktive (imovine) i pasive 
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(izvora imovine). Prema Tintor, Ž. (2020), aktiva bilance pokazuje raspoloživu imovinu poduzeća. 

Ističu se kao značajne kategorije imovine: stalna imovina, koja se obično koristi za dugoročne 

poslovne svrhe, te tekuća imovina, koja se koristi za kratkoročne operacije poduzeća. Unutar 

aktive, dugoročna imovina se razvrstava u različite kategorije, od kojih su nematerijalne i 

materijalne vrijednosti, financijska imovina te razna potraživanja. Nasuprot tome, kratkotrajna 

imovina također uključuje različite resurse poput raznih zaliha, potraživanja, kratkoročnih 

financijskih sredstava te novac koji može biti na računima, ali i u blagajni. Općenito, kada se 

razmatra druga strana bilance, odnosno pasiva, izvori sredstava se dijele na kapital koji se smatra 

vlastitim sredstvom i obvezama koje uključuju trenutačne obveze koje se moraju prema pravilima 

platiti unutar godinu dana, a uključuje i dugoročne obveze koje imaju predviđen rok za isplatu u 

razdoblju dulje od godinu dana. 

 

Grafikon 1. Prikaz ukupne aktive poduzeća Nova TV d.d. 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

U bilanci poduzeća Nova TV d.d. u razdoblju od 2016.-2020. godine, ukupna aktiva postepeno 

raste s iznosa 336.392.000 kn koji je bio ostvaren u 2016. godini, na iznos od 483.076.000 kn koji 

je ostvaren u 2020. godini. Aktiva je postepeno rasla u ovom analiziranom razdoblju jer je rasla i 

dugotrajna, a i povremeno kratkotrajna imovina. Oscilacije su bile male u godinama, iako je velika 
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razlika u iznosu od 146.684.000 kn u razdoblju od četiri promatrane godine. Zaključuje se prema 

analiziranim podatcima da je razlog k tome kratkotrajna imovina koja se mijenjala iz godine u 

godinu, s pada na porast i obrnuto te stavka „plaćeni troškovi budućeg razdoblja“ i „obračunati 

prihodi“ koje u razdoblju od ove četiri godine iznosile 0,00 kn.  

 

Grafikon 2. Prikaz ukupne pasive poduzeća Nova TV d.d. 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Analizirajući pasivu, koja je naravno jednaka iznosima ukupnoj aktivi, osvrćući se na glavnu, bitnu 

stavku, temeljni kapital je iznosio 76.150.000 kn sve promatrane godine. Dugoročne obveze, bile 

su duplo veće samo u 2016. godini od kratkoročnih obveza, dok u preostalim analiziranim 

godinama, kratkoročne obveze su znatno porasle. Najveća razlika koja se uviđa iz izvješća, 

dogodila se 2017. godine, kada su dugoročne obveze iznosile 1.952.000kn, dok su kratkoročne 

obveze imale vrlo visok iznos od 246.765.000 kn. Razlika je vrlo velika što čini kratkoročne 

obveze 12 puta većom od dugoročnih obveza. U kategoriji kratkoročnih obveza, koje se odnose 

na plaćanje obveza u roku manjih od godinu dana, nalaze se primljeni predujmovi, obveze prema 

dobavljačima, obveze prema državi, obveze poreza na dobit, prema zaposlenima i dr., te je njihov 

iznos jako bitan kriterij u pokazateljima likvidnosti. Kategorija dugoročnih obveza prikazuje 

obveze koje se odnose na plaćanje duže od godinu dana i u ovom poduzeću su bitne i iz analizirane 
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obveze po dugoročnim zajmovima i razna rezerviranja. Iznos ovih vrijednosti smatra se vrlo 

važnim jer odražava razliku između ukupne aktive i ukupnih obveza samog analiziranog 

poslovnog subjekta. 

 

3.2. Račun dobiti i gubitka 
 

Pojam, odnosno koncept računa dobiti i gubitka se definira kao osnovni financijski izvještaj koji 

pruža pregled prihoda, troškova i kakve su razlike među njima (dali je riječ o gubitku poduzeća ili 

o dobitku) u određenim obračunskim razdobljima. Može se reći za pojam RDG da je od posebne 

važnosti jer zapravo se iz njega uviđaju razne ocjene o uspješnosti poslovanja i obrnuto. Prema 

mišljenju ovoga autora, „uspješnost poslovanja se obično definira kao sposobnost ostvarivanja 

određenih ciljeva“ (Žager, K. i dr., 2020:109). Naravno, svako poduzeće ima različit cilj i on 

zapravo ovisi o samoj vrsti poslovanja i u kojem smjeru poduzeće želi ići. Osnovni elementi unutar 

kategorije RDG obuhvaćaju pojmove prihoda i rashoda. Prihodi označavaju povećanje ekonomske 

koristi, rezultirajući porastom ukupnog kapitala, dok rashodi predstavljaju smanjenje ekonomske 

koristi koje dovodi do umanjenja ukupnog kapitala. Važno je spomenuti da se kod prihoda i 

rashoda spominju samo dijelovi koji utječu na povećanje ili smanjenje kapitala, ali isto tako da ne 

nastaju izravnim putem, već njihovom razlikom. Prihodi su kategorizirani u poslovne prihode, koji 

proizlaze iz osnovnih poslovnih aktivnosti (prihodi od prodaje proizvoda), te financijske prihode, 

koji nastaju kao rezultat investiranja u financijsku imovinu. Rashodi se klasificiraju u poslovne 

rashode, koji proizlaze iz rutinskog obavljanja djelatnosti i redovito se javljaju. Oni uključuju 

troškove prodanih proizvoda, ali i redovite izdatke poduzeća poput plaća, amortizacije i režija. 

Pored operativnih troškova, postoje naravno i ostali financijski izdaci koji se obično javljaju kao 

rezultat (najčešće posljedica)  korištenja sredstava izvan organizacije. Jedna kategorija od 

najčešćih financijskih rashoda su kamate, koje se moraju plaćati za korištena tuđa sredstva. 
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Grafikon 3.Ukupni prihodi i rashodi poduzeća Nova TV d.d. 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Analizirajući promatrani račun dobiti i gubitka poduzeća Nova TV d.d., poslovni prihodi rasli su 

razdoblju od 2016.-2020. godine, osim u 2017. godini gdje su poslovni prihodi bili nešto manje od 

ostalih godina. Isto tako u izvještaju računa dobiti i gubitka, može se uvidjeti kako su se prihodi 

od poslovanja uveliko povećali s promatrane 2016. godine pa sve do 2020. godine, s razlikom od 

16.319.000 kn. Poslovni rashodi su u svakoj promatranoj godini bili u minusu, najmanje u 2020. 

godini. Financijski prihodi su u promatranim godinama bili manji u odnosnu na poslovne prihode, 

a financijski rashodi također u minusu kao i poslovni. Unatoč nekim iznosima koji su bili u minusu, 

neto dobit poduzeća je za svaku promatranu godinu bila u plusu. Zaključuje se prema izračunatim 

podatcima kako 2020. godina u odnosu na 2016. godinu je povećala  svoju neto dobit u razlici od 

51.807.000 kn, a u odnosu na 2017. koja je isto kao i 2016. godina imala manju ostvarenu neto 

dobit od 26.476.000 kn 

 

3.3. Izvještaj o novčanom toku 
 

Pojam izvještaj o novčanom toku čini neizostavan dio osnovnih financijskih izvještaja jer 

omogućuje prikaz raznih izvora prikupljanja novčanih sredstava, a i načina na koji se ta sredstva 

koriste. Novac predstavlja iznimno važnu ekonomsku kategoriju te igra ključnu ulogu u očuvanju 
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likvidnosti svakog poduzeća. Izvještaji o novčanim tokovima su vrlo važni za poduzeće jer 

pomažu pri odlučivanju kako će se koristiti novčana sredstva, odnosno prate sve novčane 

transakcije koje služe za kupnju raznih potrebnih sirovina, strojeva, obveza i ostalih drugih 

aktivnosti. Također, važno je napomenuti da se iz tih navedenih izvještaja uviđaju razne 

informacije koje omogućuju bolje razumijevanje raznih promjena u financijskom položaju 

poduzeća. Osnovni elementi izvještaja o novčanom toku obuhvaćaju primitke, izdatke te njihovu 

razliku (poznatu kao čisti ili neto novčani tok). Kada govorimo o pojmu novčanih tokova, obično 

se grupiraju u tri osnovne aktivnosti, a vezane su za poslovne, investicijske i financijske. Izvještaj 

se specifično priprema putem usporedbe početnih i završnih stanja navedenih u bilanci, uz 

primjenu različitih informacija o poslovanju. Tintor, Ž. (2020) naglašava da izvještaj o novčanom 

toku može bit sastavljen primjenom direktne ili indirektne metode. Direktna metoda izvještaja o 

novčanom toku prikazuje bruto novčane primitke i izdatke za svaku aktivnost, dok indirektna 

metoda polazi od financijskog rezultata kako bi se odredio iznos amortizacije i razne promjene 

nenovčanih bilančnih stavki. 

 

3.4. Izvještaj o promjenama kapitala 
 

Izvještaj o promjenama kapitala zauzima važno mjesto među osnovnim financijskim izvještajima, 

pružajući pregled raznolikih promjena u kapitalu koje se događaju između dva obračunska 

razdoblja. Kapital se može podijeliti na dvije osnovne kategorije: onu koja je uložena u tvrtku 

(uloženi kapital)  i onu koja se stekla putem poslovanja (zarađeni kapital). Kada se govori u 

praktičnom smislu, kapital se detaljnije analizira kako bi se obuhvatilo nekoliko ključnih 

elemenata, uključivši financijska ulaganja, doprinose dioničara, prilagodbe vrijednosti imovine, 

formiranje različitih rezervi kao što su zakonske rezerve, rezerve za vlastite dionice, statutarne i 

druge rezerve, zadržanu dobit ili gubitak iz prethodnih godina, te dobit ili gubitak za tekuću godinu. 

Promjene kapitala se detaljno prikazuju, a jedna od najznačajnijih pozicija kapitala je vezana uz 

pojam zarade. Bitno je naglasiti kako vlasnici sami odlučuju kako će se zaradu rasporediti, a 

naravno, rasporediti se može samo ono što je zarađeno, odnosno ono što se steklo u razdoblju. Isto 

tako, ako poduzeće u nekoj godini ostvari gubitak, mogu se izglasati razne dividende, ali osnovni 

uvjet toga je da postoji zadržana dobit iz prethodnih razdoblja. Također, izvještaj o promjenama 

glavnica daje uvid u financijsko stanje samog poduzetnika i smatra se boljim odnosno daje bolji i 

točniji rezultat u odnosnu na prethodne navedene temeljne financijske izvještaje. 
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3.5. Bilješke uz financijske izvještaje 
 

Ranije spomenuti financijski izvještaji čine skup osnovnih financijskih izvještaja, dok bilješke uz 

financijske izvještaje predstavljaju dodatak koji pomaže u razumijevanju strukture, vrijednosti i 

karakteristika različitih stavki unutar osnovnih financijskih izvještaja. Potrebno je navoditi i 

korištene računovodstvene politike koje se koriste prilikom sastavljanja izvještaja kako bi se 

moglo procijeniti odstupanje od računovodstvenih standarda i njihova kvantifikacija samog 

učinka. Bilješke također pružaju dodatne informacije, kao što su uvid u obveze s rokom dospijeća 

duljim od pet godina, detalji o broju i nominalnoj vrijednosti izdanih dionica, relevantne 

informacije o zaposlenicima te razne korisne pojedinosti. Uobičajeno je pravilo da bilješke trebaju 

obuhvatiti informacije koje nisu odmah vidljive u osnovnim financijskim izvještajima, ali su 

naravno neophodne za potpuno razumijevanje financijskog položaja i poslovnih rezultata. 
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4. Analiza poslovanja poduzeća Nova TV d.d. Zagreb 
 

Za analizu poslovanja poduzeća Nova TV d.d., primijenjena su horizontalna i vertikalna analiza 

bilance stanja i računa dobiti i gubitka. Ove analize su temeljene na podatcima koji su dostupni u 

financijskim izvještajima za promatrano petogodišnje razdoblje od 2016. do 2020. godine te su 

izračunati na temelju dostupnih podataka. 

 

4.1 Horizontalna analiza poslovanja 
 

Kako bi poduzeće analiziralo svoje poslovanje, prilikom analize raznih financijskih izvještaja 

pravi se usporedba brojčanih pokazatelja koji su dobiveni na kraju godine kako bi se pomoću tih 

podataka mogla uvidjeti usporedba tijekom poslovanja. Horizontalna analiza omogućuje 

prikazivanje podataka, odnosno pojedinih stavki u određenom razdoblju. Za ovu analizu, poželjno 

je uspoređivanje podataka za veći broj godina jer se na taj način lakše donose odluke i lakše se 

uočavaju razne tendencije na kojima se mogu donositi vrlo kvalitetne poslovne odluke kako za 

sadašnjost tako i za poslove u budućnosti. Horizontalna analiza predstavlja ključnu metodu analize 

financijskih izvještaja jer se bazira na identificiranje postotnih razlika između promatranih 

razdoblja. Prema Tintor, Ž. (2020) postoje tri standarda u primjeni koji su potrebni za 

uspoređivanje raznih dobivenih informacija i ti pokazatelji zapravo obuhvaćaju procjene o 

uspješnosti poslovanja poduzeća u prethodnom razdoblju, usporedbu uspješnosti s konkurentskim 

poduzećima u istoj industriji te prosječne pokazatelje u istoj toj industriji. Također, važno je 

napomenuti kod horizontalne analize da se može odabrati jedna godina kao bazna referentna 

godina za usporedbu dok se ostale godine uspoređuju samo s tom referentnom baznom godinom. 

Prilikom provođenja horizontalne analize može se suočiti s raznim izazovima, posebno ako se 

dogode neke značajnije promjene u bilanci, promjene u načinu izračuna financijskih izvještaja ili 

neke nepredviđene inflacije. Da bi se izbjegli potencijalni problemi, važno je prilagoditi ključne 

stavke kako bi analiza imala smisla i bila relevantna. 
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4.1.1. Horizontalna analiza bilance Nova TV d.d. 
 

Promotrivši analiziranu bilancu prvo su se uspoređivali podatci iz 2016. godinu u odnosu na 2015. 

godinu, zatim 2017. u odnosu na 2016.,  2018. u odnosu na 2017., 2019. u odnosu na 2018. i 

posljednja 2020. godina u odnosu na 2019. Dugotrajna imovina 2016. godine je iznosila najmanje 

u iznosu od 1.777.000kn, točnije 3,73%, dok se postepeno povećavala kroz daljnje poslovanje. U 

2017. godini doživjela je veliki skok od čak 132,34%, no kasnije je nešto pala i u ostalim 

promatranim godinama se držala oko istog postotka. Kratkotrajna imovina bila je u minusu do 

2019. godine gdje je porasla na 17,71%. Također zalihe materijala su bile smanjene do čak 30,60% 

u 2017. godini, dok u 2020. godini samo 0,65%.  

 

Grafikon 1. Prikaz dugotrajne i kratkotrajne imovine Nova TV d.d. Zagreb u razdoblju od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Kratkoročne obveze u odnosu na dugoročne obveze su se od 2017. godine povećavale što he 

rezultiralo da je likvidnost poduzeća povećana.  Promatrano razdoblje od 2016.-2020. godine 

sadržavao je jednak temeljni kapital u iznosu od 76.150.000kn. Najveći udio kapitala čini u 

početku zadržana dobit, nešto kasnije kapitalne i zakonske pričuve gdje je s 2016. godine u iznosu 

od 91.211.000kn porastao na iznos od 356.641.000kn. 
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Grafikon 2. Prikaz ukupne pasive poduzeća Nova TV d.d. u razdoblju od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

4.1.2. Horizontalna analiza računa dobiti i gubitka Nova TV d.d. 
 

U financijskom izvještaju poduzeća Nova TV d.d. Zagreb iščitava se kako navedeno poduzeće 

ostvaruje dobit u svakoj promatranoj godini, odnosno u navedenom razdoblju od 2016. do 2020. 

godine. Prema horizontalnoj analizi, dobit poduzeća za 2016. godinu iznosi 17.274.000kn, te se 

iduće 2017. godine smanjila u iznosu 9.304.000kn, a nakon toga u idućim godinama se opet 

postepeno dobit povećava. Godina koja ostvaruje neto gubitak je 2019. godina i to u iznosu od 

1.541.000 kn. Najveća ostvarena neto dobit je bila u 2018. godini u iznosu od 25.467.000kn. Graf 

prikazuje kako se neto dobit u promatranim razdobljima pomiče, odnosno kakve su oscilacije. 
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Grafikon 4. Prikaz ukupnih prihoda i rashoda poduzeća  Nova TV d.d. u razdoblju od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Prema horizontalnoj analizi računa dobiti i gubitka, u početku analizirane godine, 2016. i 2017. 

godina imale su manje ukupne prihode od ukupnih rashoda. Kasnije u ostalim godinama ukupan 

prihod je bio puno veći od ukupnog rashoda, dok u 2020. godine za vrijeme početka pandemije 

tzv. Corona virus, ukupni prihodi su bili u minusu od 16.261.000kn, dok su ukupni rashodi iznosili 

38.823.000 kn. Kako je već poznato i navedeno u radu da ukupni prihodi uključuju razne poslovne, 

financijske i izvanredne prihode, ovdje prema izračunatim podatcima iščitavamo kako Nova TV 

d.d. Zagreb nije ostvario niti izvanredne prihode, a niti izvanredne rashode. Poslovni prihodi bili 

su najveći u 2018. godini s iznosom od 27.383.000kn, a najmanje je ostvarila 2020. godina s 

iznosom u minusu od 19.167.000kn. Kada se spominju financijski prihodi, koji uključuju prihode 

iz različitih izvora kao što su kamate, tečajne razlike i ostali financijski izvještaji, ovdje iščitavamo 

kako su  financijski prihodi puno manji od poslovnih prihoda i najveći iznos financijskih prihoda, 

poduzeće Nova TV d.d. je ostvarilo u 2020. godini u iznosu od 2.906.000kn, a najmanje u 2016. 

godini u iznosu od 2 milijuna. Ukupni rashodi najviše su iznosili u 2020. godini s iznosom od 

38.823.000kn. Poslovni rashodi imaju najveći udio u ukupnim rashodima, a smanjili su se 2019. 

godine s iznosom od 21.987.000kn. Poslovni rashodi se sastoje od nabavne vrijednosti prodane 

robe, troškova programa, troškova materijala i usluga, amortizacije, rezerviranja, troškova osoblja 

i ostalih rashoda iz poslovanja. Financijske rashode čine rashodi s osnovama kamata, tečajne 
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razlike i drugi rashodi i najveći financijski rashodi su ostvareni u 2018. godini s iznosom od 

6.554.000kn. Prikazani grafikon jasno i detaljno prikazuje promjene u ukupnim prihodima i 

rashodima tijekom promatranog petogodišnjeg razdoblja od 2016. do 2020. godine. 

 

4.2. Vertikalna analiza poslovanja 
 

Vertikalna analiza poslovanja je analiza koja omogućuje uspoređivanje pojedinih stavki radi 

otkrivanja raznih promjena u poslovanju i kakav međusobni odnos imaju pojedine stavke. 

„Strukturni financijski izvještaji koji služe kao podloga za provedbu vertikalne analize mogu se 

razmatrati u kontekstu raščlanjivanja. Vertikalna analiza omogućava uvid u strukturu financijskih 

izvještaja“ (Gulin, Tušek i Žager, 2004.,str. 179). U analizi bilance, postiže se usklađivanje tako 

da se „bazna“ pozicija izjednači sa vrijednošću 100, nakon čega se sve ostale pozicije unutar 

strukture računaju kao postotak ukupne aktive i pasive. U slučaju računa dobiti i gubitka, ukupni 

prihodi se također usklađuju na vrijednost 100, a zatim se sve ostale stavke izračunavaju kao 

postotak ukupnih prihoda. Da bi se uvelike olakšali postupci analize, koriste se reducirane pozicije 

financijskih izvještaja, a sve u svrhu veće i bolje preglednosti i usporedivosti podataka. Bitno je 

naglasiti da se pri provođenju analize financijskih izvještaja horizontalni prikazi, prikazuju 

odvojeno od vertikalnih prihoda.  

 

4.2.1. Vertikalna analiza bilance 
 

Pri analiziranju vertikalne analize uočava se vidno povećanje dugotrajne imovine koja je u prvoj 

promatranoj godini, točnije, 2016. iznosila 14,70%, a u preostalim godinama iznosila je oko 30 %. 

Najveći postotak je ostvarila u 2020. godini s iznosom od 41,24%. Bitno je naglasiti da na  

polovinu dugotrajne imovine utječe nematerijalna imovina, ali isto tako se uzimaju u obzir i razne 

nekretnine, opreme i postrojenja. Suprotno dugotrajnoj imovini, promotrivši kratkotrajnu imovinu 

uviđa se pad s 2016. godine do 2020. godine. Prve godine, odnosno 2016. imala je najveći postotak 

u iznosu od 85,30 %, dok je idućih godina postepeno padala i zapravo ostvarila najmanji postotak 

u 2020. godini u iznosu od 58,76%. Najveći utjecaj pri padu kratkotrajne imovine imale su zalihe 

i potraživanja od kupaca. Navedene stavke najveći postotak su imale u promatranoj 2016. godini, 

a nešto malo manje u ostalim promatranim godinama.  
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Grafikon 4. Prikaz dugotrajne i kratkotrajne imovine poduzeća Nova TV d.d. u razdoblju od 2016.-2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Tablica 2. Dugotrajna imovina Nova TV d.d. Zagreb 

 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 

Nekretnine 10, 88% 11,19% 11,75% 16,23% 12,93% 

Nematerijalna 

imovina 

1,93% 18,75% 21,64% 17,40% 17,67% 

Goodwill 1,17% 1,08% 1,05% 0,89% 0,82% 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

U 2016. godini, nekretnine su činile 10,88% ukupne imovine. Taj postotak je blago porastao na 

11,19% u 2017. godini, zatim na 11,75% u 2018. godini, te značajno porastao na 16,23% u 2019. 

godini. Međutim, u 2020. godini postotak se smanjio na 12,93%. Nematerijalna imovina obuhvaća 

razne licence, patente, prava intelektualnog vlasništva itd. Udio nematerijalne imovine u ukupnoj 

imovini iznosio je 1,93% u 2016. godini. Taj udio je značajno porastao na 18,75% u 2017. godini, 

te nastavio rasti na 21,64% u 2018. godini. Smanjio se na 17,40% u 2019. godini i zadržao se 

gotovo nepromijenjen na 17,67% u 2020. godini. Goodwill se odnosi na nematerijalnu imovinu 

koja proizlazi iz akvizicija tvrtke i udio Goodwilla u ukupnoj imovini bio je 1,17% u 2016. godini, 

a zatim je blago smanjen na 1,08% u 2017. godini. U idućim godinama, postotak Goodwilla ostao 
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je relativno stabilan, s udjelima od 1,05% u 2018. godini, 0,89% u 2019. godini i 0,82% u 2020. 

godini. 

Tablica 3. Kratkotrajna imovina Nova TV d.d. Zagreb 

 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 

Potraživanja 

od kupaca 

28,38% 25,61% 22,64% 21,96% 22,98% 

Zalihe 48,23% 30,73% 25,27% 17,36% 15,89% 

Novac i 

novčani 

ekvivalenti 

5,37% 8,51% 7,26% 4,56% 7,81% 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

U 2016. godini, potraživanja od kupaca činila su 28,38% ukupne imovine. Taj udio je smanjen na 

25,61% u 2017. godini, a dalje na 22,64% u 2018. godini. U 2019. godini udio potraživanja 

smanjio se na 21,96%, a u 2020. godini povećao se na 22,98%. U 2016. godini, zalihe su činile 

48,23% ukupne imovine, što je bio visok udio. Međutim, taj udio je značajno smanjen na 30,73% 

u 2017. godini, a dalje na 25,27% u 2018. godini. U 2019. godini udio zaliha nastavio se smanjivati 

na 17,36%, a u 2020. godini smanjio se na 15,89%. U 2016. godini, novac i novčani ekvivalenti 

činili su 5,37% ukupne imovine. Taj udio je porastao na 8,51% u 2017. godini, a zatim se smanjio 

na 7,26% u 2018. godini. U 2019. godini udio novca i novčanih ekvivalenata smanjio se na 4,56%, 

a u 2020. godini ponovno povećao na 7,81%. 

Što se tiče same pasive, stavka kapital i rezerve su imale najmanji iznos u 2016. godini i nešto 

malo veći u idućoj promatranoj godini, odnosno 2017. Nakon toga, kapital i rezerve su se uveliko 

povećali, do čak 76%. Najveći iznos bio je u 2018. godini, ali i u 2019. i 2020. su se kretale oko 

70%. Promotrivši dugoročne obveze, koje se sastoje od obveza po dugoročnim zajmovima i 

rezerviranja, najveći postotak bio je u 2016. godini od 51,34%. Idućih promatranih godina, one su 

drastično pale, od 0,53% do malog povećanja u idućim godinama od 4,87%. Kratkoročne obveze  

su imale najveći postotak u 2017. godini u iznosu 67,35%, dok su se u ostalim promatranim 

godinama kretale oko 20 %. Najveći udio u kratkoročnim obvezama su činile kratkoročne obveze 

po najmovima.  
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Grafikon 5. Prikaz ukupne pasive po bilanci poduzeća Nova TV d.d. 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 
 

Kao zaključak, ukupna aktiva i pasiva u vertikalnoj analizi iznose 100%. Osim toga, iščitava se 

kako glavnica donosi najveći postotak u pasivi iz čega se zaključuje kako je poduzeće većim 

dijelom financirano iz vlastitih izvora, dok se u manjim postotcima pojavljuju tuđa financiranja i 

to je vrlo dobro za poduzeće. 

 

4.2.2. Vertikalna analiza računa dobiti i gubitka 
 

Pri analizi računa dobiti i gubitka, vertikalna analiza je važna zbog ispitivanja strukture prihoda i 

rashoda tvrtke. Ova metoda uspoređuje postotke pojedinih stavki u odnosu na ukupni prihod ili 

ukupne rashode, pružajući uvid u njihovu relativnu važnost i doprinos ukupnom financijskom 

rezultatu. Poslovni prihodi označavaju prihode koje tvrtka ostvaruje putem prodaje svojih 

proizvoda ili pružanja usluga, dok se pod poslovnim rashodima podrazumijevaju troškovi koji su 

povezani s proizvodnjom, prodajom i ostalim operativnim aktivnostima. U ovom radu, 

prikazujemo rezultate vertikalne analize računa dobiti i gubitka za promatrano petogodišnje 

razdoblje od 2016. do 2020. godine. Ovi rezultati pružaju uvid u strukturu poslovnih prihoda i 

rashoda, te njihov doprinos ukupnom financijskom rezultatu tvrtke tijekom ovog petogodišnjeg 

razdoblja. 
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Grafikon 6. Neto dobit poduzeća Nova TV d.d. u promatranim godinama 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d. (2023) 

 

Pri analiziranju vertikalne analize računa dobiti i gubitka, poslovni prihodi u promatranim 

godinama iznose identično, oko 100%. Najveći postotak poslovnih prihoda bio je u prvoj, 2016. 

godini u iznosu 106,55%, dok u ostalima nešto malo manje. Suprotno tome, poslovni rashodi su u 

svim promatranim godinama u minusu. Najmanji iznos od -82.48% bio je 2020. godine. 

Usporedivši financijske rezultate s rashodima, može se zaključiti da su troškovi prodanih 

proizvoda bili na nekoj nižoj razni što je poduzeću pomoglo da ostvari dobit. Kako su se dalje 

prihodi povećavali, rasli su malo i rashodi, ali na kraju je rezultiralo porastom neto dobitka u svim 

promatranim godinama. 
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5. Financijski pokazatelji 
 

Ispitivanje financijskih pokazatelja, generalno je ključni alat za analizu financijskih izvještaja. 

Definira se kao odnosni broj jer se u omjer stavljaju dvije ekonomske veličine. Naravno, ne dovode 

se u omjer bilo koje ekonomske veličine, već one koje se nalaze u približnoj kategoriji. Financijski 

pokazatelji se mogu podijeliti na dvije kategorije. Prva kategorija obuhvaća analizu poslovanja 

poduzeća unutar pojedine godine, koristeći podatke iz računa dobiti i gubitka. Dok se druga 

kategorija odnosi na analizu financijskog položaja u točno određenom trenutku i podudara se s 

trenutnom bilancom. Bitno je naglasiti da su financijski pokazatelji ključni izvor informacija 

neophodnih za vođenje poslovanja i napredak poduzeća.  Pri donošenju raznih odluka u poslovanju 

važno je naglasiti bitnost pojedinih vrsta pokazatelja jer nisu svi pokazatelji isti i za sve kategorije.  

Prema Žager K., i dr., (2020) financijski pokazatelji su: 

 Pokazatelji likvidnosti 

 Pokazatelji zaduženosti 

 Pokazatelji ekonomičnosti 

 Pokazatelji aktivnosti 

 Pokazatelji profitabilnosti 

 

5.1. Pokazatelji likvidnosti 
 

Pokazatelji likvidnosti predstavljaju ključne mjere koje procjenjuju sposobnost da poduzeća 

pravovremeno izmire svoje kratkoročne obveze. U ovoj ključnoj kategoriji istražuju se različiti 

pokazatelji likvidnosti, od kojih su četiri glavna (koeficijent trenutne likvidnosti, brze likvidnosti, 

tekuće likvidnosti i koeficijent financijske stabilnosti) i objašnjena u daljem radu. Svi ovi 

pokazatelji računaju se temeljem podataka koji su raspoloživi u bilanci, omogućujući dublje 

razumijevanje financijske sposobnosti poduzeća. „Koeficijent trenutne likvidnosti ocjenjuje 

sposobnost poduzeća da podmiri kratkoročne obveze raspoloživim novcem na dan izračuna 

pokazatelja.“ (Žager, K. i dr., 2020:45). On je jedan od pokazatelja za kojeg se smatra da je 

neizvjestan koeficijent jer ovisi o količini novca koji se promatra kroz duže vremensko razdoblje. 

U promatranom razdoblju, kratkotrajna imovina je u svih pet promatranih godina veća od 

promatranih kratkoročnih obveza što bi značilo da poduzeće ima likvidan trend rasta. 
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Tablica 4. Prikaz kratkotrajne imovine i kratkoročnih obveza poduzeća Nova TV d.d. 

 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 

Kratkotrajna 

imovina 

286.941.000 251.509.000 241.859.000 284.686.000 283.850.000 

Kratkoročne 

obveze 

 

72.487.000 246.765.000 87.008.000 89.164.000 111.671.000 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV (2023)  

 

Koeficijent trenutne likvidnosti, koji pokazuje koliko je poduzeće sposobno podmiriti svoje nastale 

obveze koristeći trenutnu imovinu, predstavlja ključan pokazatelj likvidnosti. Kroz podatke 

izvedene u grafu, vidimo da su izračunati pokazatelji bili relativno identični, osim kod 2017. 

godine koja je imala znatno manji iznos od 0,13. Koeficijent ubrzane likvidnosti je puno bolja 

mjera u odnosu na ostale mjere, ona mora biti veća od 1 da  bi poduzeće imalo normalnu likvidnost. 

Kroz izračunate podatke, najbolji iznos je bio u 2019. godini od 2.33., dok je najlošija 2017. 

godina. Koeficijent tekuće likvidnosti prema pravilu, koji zahtijeva dvostruko veću kratkoročnu 

imovinu od kratkoročnih obveza, ima značajnu ulogu u procjeni financijske stabilnosti poduzeća i 

treba bi biti veći od vrijednosti 2. U promatranom razdoblju, najbolji koeficijent je imala 2016. 

godina, ali i ostale godine, osim 2017. godine koja je imala manji iznos od 2., točnije 1.02. Prema 

pokazatelju financijske stabilnosti, poduzeće ima iznose koji su manji od 1. u svim godina i to je 

vrlo dobro za poduzeće jer on dio kratkotrajne imovine financira iz dugoročnih obveza. 
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Grafikon 7. Pokazatelji likvidnosti poduzeća u razdoblju od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d (2023). 

 

5.2. Pokazatelji zaduženosti 
 

Među često korištenim pokazateljima zaduženosti poduzeća ubrajaju se: koeficijent zaduženosti, 

koeficijent vlastitog financiranja i koeficijent financiranja. Koeficijent zaduženosti odražava omjer 

između ukupnih dugova i ukupne imovine poduzeća. Ovaj pokazatelj pruža uvid u to koliko je 

imovine financirano putem vanjskog kapitala u odnosu na ukupnu imovinu poduzeća. Viši 

koeficijent zaduženosti može ukazivati na veću ovisnost poduzeća o tuđem kapitalu. Koeficijent 

vlastitog financiranja mjeri udio vlastitog kapitala u ukupnoj pasivi poduzeća. To je omjer između 

vlastitog kapitala i ukupne pasive. Viši koeficijent vlastitog financiranja ukazuje na veći udio 

vlastitog kapitala u financiranju poduzeća, što može signalizirati veću financijsku stabilnost. 

Koeficijent financiranja predstavlja udio tuđeg kapitala u ukupnoj pasivi poduzeća. Izračunava se 

kao omjer vanjskog kapitala i ukupne pasive. Viši koeficijent financiranja ukazuje na veći udio 

tuđeg kapitala u financiranju poduzeća, što može uzrokovati veći financijski rizik. 
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Grafikon 8. Pokazatelji zaduženosti poduzeća Nova TV d.d. u promatranim godinama 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d (2023). 

 

Pri analiziranju poduzeća Nova TV u promatranim razdobljima, prema pokazatelju koeficijenta 

zaduženosti 2016. i 2017. godina iznose više od 50% što nije dobro toliko za poduzeće jer koriste 

zaduživanje kao oblik financiranja. Kasnije, u preostalim godinama postotak je manji od 50, oko 

20 % što je u pravilu dobro za poduzeće. Koeficijent zaduženosti najviše je iznosio u 2016. godini 

u iznosu od 73%, dok je najbolja godina bila 2018. u iznosu od 24%. Prema drugom pokazatelju, 

koeficijentu vlastitog financiranja vidi se koliko poduzeće financira imovinu potrebnu za poduzeće 

iz vlastitog kapitala i ta vrijednost bi trebala biti veća od 50 %. Kako je prethodni pokazatelj, 

koeficijent zaduženosti, pokazao da je u 2016. godini bio veći od 50%, odnosno 73% zaduživanja 

je koristio za financiranje imovine i to se vidi i po pokazatelju vlastitog financiranja jer iznosi 27% 

korištenja vlastitog kapitala. Također, nije bila ni sjajna 2017. godina koja je imala koeficijent 

vlastitog financiranja u iznosu od 32%, no u sljedećim godinama, koeficijent vlastitog financiranja, 

porastao je na stope od 70%, što bi značilo da je poduzeće krenulo financirati imovinu iz svog 

vlastitog kapitala. Omjer duga i glavnice je bio relativno nizak u svim promatranim godinama, 

osim u 2016. godini gdje je iznosio 19.83%. Prema podatcima koji pokazuju kakav je omjer duga 

i kapitala, tumači se kako je on umjereni stupanj zaduženosti i da se veliki dio imovine zapravo 

financira vlastitim kapitalom. U ostalim promatranim godinama, koeficijent omjera i duga je 
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iznosio oko 0,50 % što ukazuje na vrlo nisku razinu zaduženosti poduzeća i takva nam situacija 

samo govori kako je poduzeće financijsko stabilno.  

 

5.3. Pokazatelji aktivnosti  
 

Pokazatelji aktivnosti koji se još nazivaju i  koeficijenti obrta, predstavljanju osnovne mjere koje se koriste 

za razno razne procjene brzine rotacije imovine u poslovnom procesu. Pokazatelji nam vrlo pomažu u 

pogledu koliko efikasno poduzeće koristi svoje resurse. Prema Žager, K.i dr (2020) poznati su kao i odnosi 

efikasnosti, odnosi obrtaja ili koeficijent obrtaja. Ovi pokazatelji se izračunavaju kao omjer prihoda i 

prosječnog stanja dijelova imovine, a poželjno je da taj omjer bude veći, dok bi dani vezivanja određenih 

vrsta imovine trebali biti kraći. Ukratko, pokazatelji aktivnosti imaju ključnu ulogu u procjeni stabilnosti i 

uspješnosti poslovanja organizacije. Korištenjem podataka iz bilance i računa dobiti i gubitka, ovi 

pokazatelji omogućuju stvaranje preciznije i realnije slike o stanju poduzeća. 

 

Grafikon 9. Pokazatelji aktivnosti poduzeća Nova TV d.d. u razdoblju od 2016.-2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d (2023). 
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Koeficijent obrta ukupne imovne je mjera koja stavlja u odnos ukupne prihode s ukupnom aktivom 

i pokazuje koliko se na jednu novčanu jedinicu aktive dobiva novčana jedinica prihoda. Poželjno 

je da su koeficijenti obrtaja ukupne imovine veći jer to bi značilo da se imovina brže koristi u 

stvaranju prihoda, no kod ovog poduzeća nije tako. Nova TV d.d. ima izričito manje koeficijente. 

Najveći koeficijent bio je 2016. godine u iznosu od 1,18 i bilo je potrebno te godine 311 dana kako 

bi se zaradila ukupna imovina. Ostale promatrane godine imale su nešto manji koeficijent obrtaja 

ukupne imovine, odnosno u 2020. godini iznosio je najmanje u iznosu od 0,86 i za što je bilo 

potrebno 424. dana.  

Također, promotrivši i druge koeficijente, koeficijent obrtaja dugotrajne i kratkotrajne imovine 

mora biti što veći jer ukazuje na to da se imovina brzo okreće u stvaranju prihoda, odnosno 

efikasno korištenje resursa i optimizacije upotrebe imovine. Najveći koeficijent obrtaja dugotrajne 

imovine bio je također u 2016. godini s iznosom od 8,01, dok je najmanji koeficijent iznosio 2019. 

godine. U promatranim godinama gdje je koeficijent obrtaja dugotrajne imovine niži, samo govori 

o poduzeću da loše upravlja zalihama i da postoji neka neusklađenost između proizvodnje i prodaje 

i zbog toga je važno analizirati razloge za niže koeficijente i pronaći rješenja za poboljšanje 

poduzeća kako bi se zapravo povećala efikasnost korištenja imovine.  

S druge strane, koeficijent obrtaja kratkotrajne imovine u svim promatranim godinama, kreće se 

oko 1,50.,  s oscilacijama pada i rasta. Koeficijent obrta potraživanja je relativno velik što je za 

poduzeće idealno. To znači da poduzeće ima brzu naplatu potraživanja od kupaca što je vrlo važno 

za likvidnost i financijsko zdravlje organizacije. Najveći koeficijent je u godinama 2017., 2018, i 

2019. oko 4,50. Najmanji iznos, bio je 2020. godine za vrijeme pandemije, s iznosom od 3,60. 

Iako nije koeficijent prenizak, u odnosu na ostale godine smanjio se što bi upućivalo da je poduzeće 

ponekad imalo probleme s likvidnošću i upravljanjem novcem, ali sve u manjoj mjeri. Posljednji 

koeficijent obrtaja zaliha se kreće od 0.02 do 0.57. Vrlo je poželjno da je ovaj koeficijent manji jer 

ukazuje na sporiju prodaju zaliha. Ako bi poduzeće imalo velike koeficijente obrtaja zaliha to bi 

uzrokovalo većim i dodatnim troškovima vezanih za skladištenje.  

 

5.4. Pokazatelji ekonomičnosti  
 

„Pokazatelji ekonomičnosti prikazuju omjer prihoda i rashoda te se pomoću njih ocjenjuje koliko 

se prihoda ostvaruje po jedinici rashoda, stoga predstavljaju mjeru djelotvornosti poslovanja.“ 

(Žager, K. i dr., 2020:51). Oni se često koriste za procjene učinkovitosti korištenja resursa u 
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poduzeću i pružaju vrlo bitne informacije o tome koliko se resursa koristi za postizanje nekih 

svojih ciljeva. Važno je napomenuti kako se pomoću pokazatelja ekonomičnosti može lakše 

identificirati područje za poboljšanje svojega poduzeća i optimizira poslovanja s ciljem postizanja 

veće učinkovitosti i jače konkurencije. Koeficijent ekonomičnosti poput pokazatelja ukupnog 

poslovanja, ekonomičnosti poslovanja i ekonomičnosti prodaje prikazuju kako poduzeće Nova TV 

d.d. u promatranim godinama posluje vrlo uspješno i zadovoljavajuće.  

 

Grafikon 10. Prikaz ekonomičnosti financiranja poduzeća Nova TV d.d. u razdoblju od 2016.-2020. godine 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d (2023). 

 

Po jedinom pokazatelju, tj. pokazatelju ekonomičnosti financiranja iščitava se kako poduzeće u 

promatrane tri godine ima manji koeficijent od broja 1 što bi značilo da je poduzeće Nova TV d.d. 

imalo veće financijske rashode od financijskih prihoda, ali koeficijent je porastao preko broja 1 u 

godinama 2019. i 2020. godini što bi ukazalo na efikasno i održivo korištenje financijskih resursa. 

 

5.5. Pokazatelji investiranja  
 

„U kontekstu pokazatelja profitabilnosti uobičajeno se razmatraju pokazatelji marže profita, 

rentabilnost ukupne imovine i rentabilnost vlastitog kapitala. Njima se ocjenjuje sposobnost 

poduzeća da zarađuje i ostvaruje povrate na uložena sredstva.“ (Žager, K. i dr., 2020:52). 
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Pokazatelji investiranja su mjere koje se koriste za procjene uspješnosti ulaganja u poduzeću. 

Pružaju informacije o povratu ulaganja i očekivanim rizikom koji je povezan s tim ulaganjem.  

Za poduzeće je bolje da ima visoke pokazatelje jer oni obično ukazuju na uspješna ulaganja koja 

donose pozitivne povrate i povećanje vrijednosti poduzeća. Za izračunavanje pokazatelja 

investiranja koriste se i bilanca i RDG.  

 

Grafikon 11. Pokazatelji investiranja poduzeća Nova TV d.d. u promatranim godinama 

 

Izvor: vlastita izrada autora prema Nova TV d.d (2023). 

 

Pokazatelj neto profitna marža smatra se financijskim pokazateljem koji mjeri profitabilnost 

poduzeća i izračunava se kao omjer neto dobiti i ukupnih prihoda. Poželjno je da taj pokazatelj  

bude što veći jer to bi značilo da poduzeće efikasno upravlja troškovima. Najveća neto profitna 

marža iznosila je 2020. godine u iznosu od 15,82%, dok je najmanje bilo 2016. godine što je bilo 

loše za poduzeće Nova TV d.d. jer su samo 0,84% neto dobiti ostvarili na svoje ukupne prihode. 

Drugi pokazatelj je pokazatelj bruto profitne marže koji također mora biti veći koeficijent jer 

ukazuje na veću profitabilnost poduzeća. Odnosno, to bi značilo da poduzeće ostvaruje veći 

postotak prihoda nakon oduzimanja svih izravnih troškova u proizvodnji. To, naravno ukazuje na 

efikasnost u proizvodnji, veća dodana vrijednost proizvoda i usluga kao i veća sposobnost 

organizacije. Kao što prethodni pokazatelj prikazuje, tako i bruto profitna marža prikazuje 
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najmanji iznos u 2016. godini u iznosu od 1,28%, ali u svim ostalim godinama koeficijent bruto 

profitne marže postepeno raste i ostvaruje najveći iznos 2020. godine u iznosu od 19,51%. Prema 

rentabilnosti vlastitog kapitala, najveći postotak je imala također 2020. godina u iznosu od 13,67% 

što bi značilo da poduzeće ostvaruje veći povrat na svoj vlastiti kapital, odnosno postiže se veća 

profitabilnost. Bruto i neto rentabilnost imovine također u promatranim godinama imaju postepeni 

rast te promatrajući ovaj priloženi graf, svi pokazatelji imaju pozitivan predznak i prikazuju kako 

se poslovanje iz 2016. godine uveliko poboljšavalo tijekom godina, kao što se može iščitati iz grafa 

kada je riječ o najuspješnijoj promatranoj 2020. godini. Iako, vrlo je bitno naglasiti da ovi 

pokazatelji nisu jedni pokazatelji uspješnosti poduzeća i zato se kroz ovaj rad analiziralo i druge 

financijske pokazatelje kako bi se dobila cjelovita slika o financijskom stanju poduzeća Nova TV 

d.d. 
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6. Zaključak 
 

Na temelju detaljne analize temeljnih financijskih izvještaja poduzeća Nova TV d.d., mogu se 

izvući ključni zaključci koji ukazuju na snažnu poslovnu poziciju tvrtke. Stabilan rast prihoda 

tijekom posljednjih nekoliko godina jasan je pokazatelj njihove sposobnosti generiranja prihoda i 

tržišne snage. Ovaj kontinuirani rast rezultirao je pozitivnim trendom neto dobiti, što potvrđuje 

uspješnost njihovog poslovanja i sposobnost generiranja profita. Analiza bilance poduzeća otkriva 

usklađenu financijsku strukturu s uravnoteženim omjerima imovine i obveza. Posebno je primjetno 

smanjenje kratkoročnih obveza u odnosu na imovinu, što bi značilo da poduzeće učinkovito 

upravlja tekućim obvezama i visokoj likvidnosti poslovanja, a potvrđuje kroz pokazatelje 

financijske stabilnosti. 

Vrlo je važno napomenuti da poduzeće ostvaruje značajan udio prihoda od oglašavanja, što je 

pokazatelj njihove sposobnosti privlačenja klijenata i održavanja konkurentnosti na tržištu. 

Također, njihova uspješnost u pravilnom upravljanju troškovima omogućuje ostvarenje pozitivnih 

financijskih rezultata. Izvještaj o novčanom toku pokazuje stabilan novčani tok iz operativnih 

aktivnosti što svjedoči o financijskoj održivosti poduzeća i njihovoj sposobnosti izvršavanja 

obveza. Ulaganje u nove sadržaje i tehnologiju odražava kako poduzeće pristupa strateški prema 

dugoročnom rastu i razvoju.  

Sve navedene činjenice jasno ukazuju na uspješno poslovanje poduzeća Nova TV d.d. Njihova 

snažna tržišna pozicija, sposobnost generiranja prihoda, uravnotežena financijska struktura i 

učinkovito upravljanje troškovima čine ih vodećim sudionikom u industriji televizije. U 

budućnosti, kontinuirano praćenje tržišnih trendova i fleksibilna prilagodba poslovnih strategija 

omogućit će im nastavak rasta, inovacija i dugoročnog uspjeha. 
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Prilog 1: Bilanca poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje od 2016. do 2020. godine 

 

 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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Prilog 2: Račun dobiti i gubitka Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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Prilog 3:  Horizontalna analiza bilance poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje od 2016. do 

2020. godine 

 

 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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Prilog 4: Vertikalna analiza bilance poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje od 2016. do 2020. 

godine 

 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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Prilog 5: Horizontalna analiza računa dobiti i gubitka poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje 

od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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Prilog 6: Vertikalna analiza računa dobiti i gubitka poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje 

od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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Prilog 7: Izračun pokazatelja poduzeća Nova TV d.d. Zagreb za razdoblje od 2016. do 2020. godine 

 

Izvor: Izrada autora prema RGFI javna objava (2023). 
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