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Fokus grupe i njihova uloga u istrazivanja trzista

Brod, Artur

Sukreacija gastroturistickog dozivljaja kao ¢imbenik povecdanja atraktivnosti i rasta turisticke
potraznje

Bakan, Rikard

Upravljanje marketingom u udrugama za mlade u Republici Hrvatskoj: Prilagodba trendovima i
generaciji Z

Milakovi¢, Sasa

Influenceri kao kreatori multimedijskog sadrzaja na drustvenim mrezama

Loncina, Maja

Izgradnja digitalne prisutnosti poslovnog subjekta

Kovac, Robert

Uloga i percepcija e-poste u formiranju kupovnih preferencija generacije Z u Republici Hrvatskoj

Arapovi¢, Magdalena

Analiza marketinske kampanje

Cukovi¢, Maja

Digitalna transformacija unutar djelatnosti: Specifi¢nosti podrucja gradevinarstva

PleSkov, Matej

Evaluacija klju¢nih metrika uspjesnosti e-poslovanja: Trendovi i najbolje prakse

Krbavac, Marko

Metaverzum kao oblik multimedijskog marketinga

Glavas, Marko

Personalizacija u e-trgovini kao ¢imbenik uspjeha

Radenovié, Mihaela

Utjecaj drustvenih mreza na e-poslovne modele

Erceg, Andela

Utjecaj korisnickih recenzija na e-poslovanje

Markovié, Matea

Analiza marketinskog miksa na primjeru Cedevite

Duri¢, Jelena

Analiza marketinSkog miksa na primjeru tvrtke Apple Inc.

Skorvaga, lvica

Uloga drustvenih mrezZa u istrazivanju trzista na primjeru poduze¢a Amazon

Blazevi¢, Nikolina

Uloga tehnologije prosirene stvarnosti u multimedijskom marketingu

Kranjcec, Marcela
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Psihologija boja u marketingu: Utjecaj na ponasanje potroSaca i kupovne namjere

Balas, Klaudija

Alati za pretrazivanje sekundarnih internetskih informacija

Pfeifer, Bruno

Analiza trendova mobilne trgovine

Bartolovi¢, Zeljka

Izgradnja marke u digitalnom okruzenju

Grbesa, Vedrana

Optimizacija korisni¢kog iskustva u e-trgovini

Harkanovac, Lara

Poslovni modeli drustvenih medija i specifi¢nosti Instagrama

Spaji¢, Antonia

Sigurnost marketinskih informacijskih sustava i racunalni kriminal

Misir, Eva

Analiti¢ki okvir korisni¢kog vrednovanja uporabe centra dijeljenih usluga u subjektima drzavne

uprave

Bili¢, Sasa

Moguénosti primjene e-ucenja

Peris, Lorena

PRILAGODBA POSLOVNOG MODELA DIGITALNOM OKRUZENJU

Matkovi¢, Hrvoje

Moguénosti primjene digitalnog marketinga u posebnim oblicima turizma: profili turista lovnog

turizma u Republici Hrvatskoj

Basi¢ Zic, Maja

Utjecaj pandemije COVID-19 na promjene u internetskoj trgovini

Bili¢, Visnja

BAADER - MEINHOFOV FENOMEN KAO SEGMENT MARKETINSKIH AKTIVNOSTI

Seri¢, Marta

Povijesni razvoj e-trgovine

Grbavac, Antun

MARKETINSKE AKTIVNOSTI U OBRTNISTVU

Ivezié, Ivana

MARKETINSKE AKTIVNOSTI U VINSKOJ INDUSTRIJI

Mrdenovié, Miroslav

MARKETINSKE SPECIFICNOSTI DRUSTVENE MREZE TIK TOK

Blazevi¢, Gabriela

UTJECAJ OSOBNIH CIMBENIKA NA PONASANJE POTROSACA

Drobac, Vanesa

VAZNOST MARKETING PLANA ZA MALA | SREDNJA PODUZECA

Brajnovi¢, Tena

ANALIZA TRENDOVA MOBILNE TRGOVINE

Loli¢, Stribor

Internetski oblici pla¢anja i digitalne valute

Grgi¢, Matej

MARKETINSKE SPECIFICNOSTI VIRTUALNE STVARNOSTI

Gali¢, Ljerka

OCJENA KAMPANJE ZA PODIZANJE SVIJESTI O BRENDU NA DRUSTVENIM MREZAMA

Paksec, Dora

PODCAST - PLATFORMA ZA PRIPOVIJEDANJE PUTEM AUDIO SADRZAJA

Kovacevi¢, Patricia




PRIJENOS UZIVO KAO ISTAKNUTA VIDEO FORMA

Poplasen, Ivana

Perspektiva krajnjih potroSaca o aktivnostima e-mail marketinga te percipiranim promjenama

uslijed pandemije Covid-19

Ljuban, Leonarda

UPORABA MULTIMEDIJSKIH ELEMENATA U PROCESU BRENDIRANJA

Vovk, Vanja

UTJECAJ VIDEA | SLIKE NA PERFORMANSE OGLASA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Bartolovi¢, Katarina

VIDEO DNEVNIK KAO SREDSTVO DOSTAVLJANJA MULTIMEDIJALNE PORUKE

Mati¢, Stjepan

ANALIZA UPRAVLJANJA MARKETINGOM U INDUSTRIJI INFORMATICKIH TEHNOLOGIJA

Riedl, Emma

KORISTENJE DESIGN THINKING METODOLOGIJE U SVRHU OBLIKOVANJA MARKETINSKE
STRATEGIJE | RAZVOJA PROIZVODA

Cosi¢, llija

UPRAVLJANJE MARKETINGOM IZ POZICIJE TRZISNOG SLJEDBENIKA

Rasi¢, Ivona

DIGITALNA PRISUTNOST TURISTICKIH POSLOVNIH SUBJEKATA

Saki¢, Antonijo

INFLUENCERI U MARKETINSKIM AKTIVNOSTIMA

Habus, Tamara

IZGRADNJA MARKE U INTERNETSKOM OKRUZEN)U

Horvatié, lvan

MARKETING POSLOVNIH SUBJEKATA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Pavljasevi¢, Ana

Marketinska komunikacija e-mailom

Andrié¢, Patricia

OBLICI VIRALNOG MARKETINGA NA INTERNETU

Pendi¢, Lea

DIGITALNA PRISUTNOST POSLOVNOG SUBJEKTA

Vilk, Anja

E-trgovina u Hrvatskoj

Cah, Domagoj

MOGUCNOSTI PRIMJENE INTERAKTIVNOSTI | MULTIMEDIJE U KULTURI

Filipovi¢, Antonio

PRIKAZ TEHNIKE | ALATA EYE TRACKINGA U UPRAVLJANJU MARKETINGOM

Cori¢, Patricia

TEHNOLOGIJA PROSIRENE STVARNOSTI U SLUZBI DOSTAVLJANJA SADRZAJA U OKRUZJE
KORISNIKA

IStuk, Ana

Utjecaj umjetne inteligencije na marketinSke aktivnosti

Vizentaner, Domagoj

Istrazivanje spremnosti korisnika na prihvacanje tehnologija umjetne inteligencije

Budimir, Bruno

ULOGA MARKETINGA | ODRZIVOG RAZVOJA U TURIZMU SPANJOLSKE | AUSTRIJE

Stani¢, Sofija

MARKETINSKE AKTIVNOSTI NA TRAZILICAMA

Sarcevi¢, Judita




Analiza suvremenih internetskih platformi za prodaju drogerijskih proizvoda

Zvonarié¢, Dario

PERCEPCIJA RIZIKA POTROSACA PRILIKOM KORISTENJA GLASOVNOG PRETRAZIVANJA

Dzunja, Tomislav

ZASTUPLJENOST E-MARKETINGA U AGROTURIZMU SLAVONIJE, BARANJE | SRIJEMA

Burusi¢ Barcan, lvana

Marketing u turizmu na OPG-ovima

Livaja, Barbara

MARKETINSKE PERSPEKTIVE E-TRGOVINE

Kordi¢, Marina

MEDI)SKA KULTURA U SUVREMENOM DRUSTVU

Mihalj, Petar

MULTIMEDIJA U INDUSTRIJI VIDEO IGARA

Miinz Filipovi¢, Lea

MULTIMEDI)SKI SADRZAJI U OBRAZOVANJU

Juri¢, Marija

PODCAST KAO MEDI) SUVREMENOG AUDIO OGLASAVANJA

Cuié¢, Dino

Platforme za e-trgovinu

Stankovié, Marino

STRATEGIJA MARKETING SADRZAJA NA DRUSTVENO] MREZI INSTAGRAM

Majstrovi¢, Lucija

STRATEGIJA MARKETING SADRZAJA U SPORTU

Kujavi¢, Filip

UPOTREBA MULTIMEDIJSKIH ELEMENATA PRI IZRADI WEB SJEDISTA

Zusc¢ak, Domagoj

UTJECAJ KORISNICKOG SUCELJA NA KORISNICKO ISKUSTVO

Tomas, Luka

UTJECA) ZVUKA NA KORISNICKO PONASANJE

Zivkovié, Lucija

ANALIZA CHATBOTA U PROGRAMIMA ISTOVREMENE RAZMJENE PORUKA

Renka, Alen

ANALIZA FENOMENA STRAHA OD PROPUSTANJA (FOMO) U UPRAVLJANJU MARKETINGOM

Sarc¢evié, Ana

IMPLEMENTACIJA KOMPONENTI MOBILNOG MARKETING U SUVREMENIM POSLOVNIM
AKTIVNOSTIMA

Glibo, Kristina

MARKETING LUKSUZNIH PROIZVODA

Orki¢, Marijana

ZNACAJ BUYER PERSONA U MARKETINGU

Mari¢, Roberta

Moguénosti primjene e-ucenja

Tandari¢, Dora

ANALIZA MARKETINSKE KAMPANJE

Tomasevié, Antonija

TRENDOVI PRIMJENE METRIKE MARKETINGA

Rupci¢, Mateja

ZNACAJ TRAZILICA U INTERNETSKOM INFORMACIJSKOM PROSTORU

Zebec, Antun




ANALIZA TRENDOVA MOBILNOG OKRUZENJA

Gali¢, Marin

OBLICI VIRALNOG MARKETINGA NA INTERNETU

Cvitanovi¢, Dina

TRENDOVI DIGITALNOG MARKETINGA

Stimac, Franko

MARKETINSKE SPECIFICNOSTI DRUSTVENE MREZE

Dujmenovi¢, Marija

UTJECAJ PANDEMIJE COVID-19 NA UPRAVLJANJE MARKETINGOM

Mlinarevié, Franka

Marketing poslovnih subjekata na drustvenim mreZzama

Lovri¢, Magdalena

PRIMJENA E-MARKETINGA U KOZMETICKOJ INDUSTRIJI

Knezevi¢, Marina

OPTIMIZACIJA MULTIMEDIJALNIH ELEMENATA | WEB TRAZILICE

Budi¢, Gabrijela

MARKETINSKI ASPEKTI KORISTENJA SUVREMENIH INTERNETSKIH APLIKACIJA U AKADEMSKO)
ZAJEDNICI

Budi¢, Hrvoje

Multimedijalne moguénosti mobilnog marketinga

Rados, Maja

Multimedijalne moguénosti nosive tehnologije

Milicevi¢, Matija

Oglasavanje kroz strategiju utjecajnih osoba u mobilnom okruzenju

Zivkovié, Antonio

TEHNIKE | ALATI ISTRAZIVAN)JA ZADOVOLJSTVA POTROSACA S NAGLASKOM NA ,,.Z“ GENERACI)U

Mazur, Mihaela

Moguénosti oglasavanja na drustvenim mrezama i njezini ucinci na stavove pripadnika generacije
z

Kovac, Matea

POTENCIJALI GEOLOKACIJSKOG MARKETINGA

Naglav, Ozren

PROSIRENA STVARNOST | VIRTUALIZACIJA KAO NADOPUNA SUVREMENIM MARKETINSKIM
AKTIVNOSTIMA

Nad, Karmen

PROSIRENA STVARNOST KAO NOSITEL) MULTIMEDIJALNE MARKETINSKE INFORMACIJE

Antunovi¢, Marko

STVARANJE DUGOROCNO LOJALNIH ODNOSA KROZ SUSTAVE NAGRADIVANJA

Crnjac lli¢, Matea

TRENDOVI E-TRGOVINE

Deak, Matej

TRENDOVI U VIDEO MARKETINGU

Markovi¢, Ena

VAZNOST BOJA, DIZAJNA | PAKIRANJA U MARKETINGU

Grgi¢, Bozidar

Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji

Krsi¢, Mario

OBLICI VIRALNOG MARKETINGA NA INTERNETU

Nikoli¢, lvana




MOGUCNOST UPORABE POSLOVNOG WEB - SJEDISTA

Jozi¢, Katarina

TRENDOVI DIGITALNOG MARKETINGA

Vidovi¢, Nina

ANALIZA SPECIFICNIH INTERNETSKIH POSLOVNIH MODELA U REPUBLICI HRVATSKO]

VareSevac, Mateja

ANALIZA UPRAVLJANJA MARKETINGOM U IT INDUSTRIJI

Bubalo, Filip

DIGITALNA PRISUTNOST POSLOVNOG SUBJEKTA MANGO

Cosi¢, Barbara

DIGITALNA PRISUTNOST TURISTICKIH POSLOVNIH SUBJEKATA

Vuji¢, Ema

E-marketing financijskih institucija

Cah, Domagoj

Economic potentials of smart cities

Pei¢, Klara

INTERAKTIVNOST KAO NAJVAZNIJA OSOBINA DIGITALNE MULTIMEDIJE

Matkovi¢, Matea

MARKETINSKE SPECIFICNOSTI DRUSTVENE MREZE

Zada, Lovro

NUZNOST KREIRANJA IMIDZA PROIZVODA

Miki¢, Doris

OGLASAVANJE KROZ STRATEGIJU UTJECAJNIH OSOBA U MOBILNOM OKRUZENJU

Stjepanovi¢, Matea

UPRAVLJANJE MASOVNIM KOMUNIKACIJAMA KROZ OGLASAVANJE, UNAPREDENJE PRODAJE,
DOGADAJE | ISKUSTVA

Tomici¢, Ivna

Uloga strategije koristenja utjecajnih osoba na kupovinu proizvoda

Spudié, Josipa

ANALIZA TRENDOVA MOBILNOG OKRUZENJA

Vilk, Anja

MARKETING POSLOVNIH SUBJEKATA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Bagudi¢, Anamarija

Marketinske aktivnosti na trazilicama

Vizentaner, Domagoj

OSOBITOSTI KUPNJE LOKALNE TRADICIJSKE HRANE U UGOSTITELJSTVU

Paji¢, Davor

INTERNETSKI OBLICI PLACANJA | DIGITALNE VALUTE

Vidakovi¢, Dominik

Komparacija i ucinkovitost turisti¢ckih mobilnih aplikacija

Stojsi¢, Ana

MARKETINSKI ASPEKTI POSLOVANJA HRVATSKOG ZAVODA ZA ZDRAVSTVENO OSIGURANJE U
ONLINE OKRUZENJU

Juki¢, Katarina

Uloga brenda u poslovanju na primjeru industrije namjestaja

Jeli¢, Kristina

MARKETINSKI ASPEKTI GASTRONOMSKOG TURIZMA

Samardzié¢, Vinko

Ekonomski potencijali pametnih gradova

Miloloza, Lucija




Implementacija komponenti mobilnog marketinga u suvremenim poslovnim aktivnostima

Raguz, Monika

Izazovi vodenja bloga namijenjenog komercijalnoj upotrebi

Cerkez, Iva

Izrada mobilne aplikacije "Studos" za poslovni subjekt "Ekonomski fakultet u Osijeku”

Bela, Luka

Koristenje vizualnih sadrzaja kao sredstava u izgradnji brend imidza

Renduli¢, Sabina

Multimedijalne moguénosti fotografije na odabranom primjeru

Tonkovi¢, Jona

Oglasavanje na drustvenim mrezama

Majeti¢, Andrea

Stvaranje dugoroc¢no lojalnih odnosa kroz sustave nagradivanja

Cabraja, Miriam

Utjecaj drustvenih mreza na izgradnju brenda

Kurtovi¢, Matea

Vaznost boja, dizajna i pakiranja u marketingu Ruzi¢, Toni
Vaznost multimedijalnog marketinga u vjencanoj fotografiji Ripi¢, Ivan
Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji Soki¢, Iva

Internetski oblici pla¢anja i digitalne valute

Broci¢, Dejan

Marketinske specifi¢nosti virtualne stvarnosti

Sigur, Matea

Metrika mobilnog marketinga

Ravli¢, Marija

Nuznost kreiranje imidza proizvoda

Krstanovi¢, Luka

Trendovi e - trgovine: Kupovina glasovnim naredbama putem uredaja umjetne inteligencije

Kraljevi¢, Borna

Uloga drustvenih mreZza u marketinskoj komunikaciji

Katavi¢, Lana

Marketinske aktivnosti na trazilicama

Zebec, Antun

Oblici viralnog marketinga na internetu

Juri¢, Marija

Trendovi digitalnog marketinga

Pfeifer, Bruno

Analiza trendova mobilnog marketinga

Fadljevi¢, Zeljka

E-marketing u turizmu

Cui¢, Dino

Marketing poslovnih subjekata na drustvenim mrezama

Dzunja, Tomislav

Marketinske specifi¢nosti drustvene mreze

Starcevié¢, Andrea

Specifi¢nosti internetskog poslovnog modela

Kujavi¢, Filip




Analiza trendova mobilne trgovine

Versi¢, Domagoj

Analiza upravljanja marketingom u kozmeti¢koj industriji

Roso, Kristina

Mobilno oglasavanje na drustvenim mrezama i trazilicama

Feri¢, KreSimir

Sigurnost MIS-a i racunalni kriminal

Vitoli¢, Ines

Trendovi elektroni¢kog poslovanja

Meles, Ivana

Utjecaj geolokacijskog marketinga na ponasanje potrosaca

Lehpamer, Valentina

Buduénost multimedijalnog marketinga ili prolazna faza - utjecajne osobe na drustvenim
mrezama

Hampshire, Tea

Platforme za e-trgovinu

Gali¢, Jelena

Pravni i eticki aspekti e-trgovine

Mihaljevi¢, Mihael

Tipografija kao nositelj tekstualne poruke u digitalnom okruzenju

Marini¢, Andrijana

Trendovi u video marketingu

Lefler, Vedran

Utjecaj digitalnog okruzenja na trendove u dekorativnoj kozmetici

Zrili¢, Valentina

Uloga e-marketinga u uspjesnoj provedbi zakona o fiskalizaciji u prometu gotovinom

Kusié, lvica

Utjecaj drustvenih medija i mobilnih aplikacija na potro$aca prilikom odabira turisticke destinacije

Pali¢, Tonina

Utjecaj premium kategorije proizvoda na ponasanje potroSaca

Kristo, Tanja

Pozicija i znacaj influencera u Hrvatskoj

Jaska, Sanja

The relationship between participants’ registrations and promotional activities of the Erasmus for
Young Entrepreneurs Programme

Jurici¢, Iva

Djeca u okruzenju digitalnog marketinga

Smit, Marija

Utjecaj korisnicki generiranoga sadrzaja na odabir planiranoga putovanja

Hrustek, Ana

Mogu¢énosti marketinga sadrzaja na trziStu korporativnog wellbeing-a

Juri¢, Ivana

Vaznost istrazivanja trziSta usluga otkupa i naplate potrazivanja

Zrng, lvan

Emocionalni brendovi

Colaki¢, Suzana

Kupnja putem postupka javne nabave

Segedi, Tanja

Primjena poslovne inteligencije u sustavima za upravljanjem znanjem

Mesari¢, Sasa




Upravljanje podacima u eri Big Data

Bakac, Tomislav

Zastita potrosaca

Glavota, Ana

Organizacija medunarodnog marketinga u poduzecu Coca-cola

Masié, lvana

Uloga novih medija oglasavanja u promocijskom mix-u.

Franji¢, Franka

Metrika mobilnog marketinga

Leventié, Ivana

ProSirena stvarnost i virtualizacija kao nadopuna suvremenim marketinskim aktivnostima

S&evi¢, Jelena

Dubrovnik kao turisti¢cko odrediste

Stajcer, Sara

Guerilla marketing u turizmu

Paska, Matea

Ponasanje potrosaca i donosenje odluka pri izboru i kupnji namjesStaja po mjeri na primjeru tvrtke
"Firmo" d.o.o. Bizovac

Kocijan, Andrea

Internetski informacijski prostor

Niksi¢, Goran

Pozicioniranje sportskog kolektiva u digitalnom okruzenju

Koncarevié, Mihael

Internetski marketing malih privatnih iznajmljivaca

Raljevi¢, lvan

Ucinkovitost oglasavanja putem drustvene mreze Facebook

Landeka, Kristijan

Ucinkovitost oglasavanja putem druStvene mreze Facebook

Landeka, Kristijan

Analiza marketinske kampanje

Filipovi¢, Monika

Analiza poslovnog web-sjedista

Bubalo, Filip

Analiza procesa donosenja odluke o kupovini

Gregi¢, Ana

Implementacija komponenti mobilnog marketinga u suvremenim poslovnim aktivnostima

Bermanec, Valentina

Internetsko oglasavanje

Masi¢, Mihael

Izgradnja marke u internetskom okruzenju

Budimdi¢, lvan

Marketing poslovnih subjekata na drustvenim mrezama

Stankovié¢, Marino

Marketinske specifi¢nosti drustvene mreze

Kordié, Marina

Multimedijalne moguénosti mobilnog marketinga

Grubesa, Dolores

Multimedijalne moguénosti nosive tehnologije

Jasenko, Mateja




Oblici internetskog placanja i digitalne valute

Pandzi¢, Marko

Primjena mobilnog marketinga u razvoju odnosa s korisnicima

Matijevié, Ivica

Promjene medijskih navika opce populacije Republike Hrvatske u multimedijalnom okruzenju

Kovacié, Ana

Specifi¢nosti poslovnog modela glazbenog streaming servisa Deezer

Vidakovi¢, Dominik

Sustavi za upravljanje znanjem

Santi, Antonio

Trendovi e-trgovine

Pavlovi¢, Marija

Uloga strategije koristenja utjecajnih osoba (influencera) na kupovinu proizvoda putem interneta

Katava, Tina Kristina

Utjecaj osobnih ¢imbenika na ponasanje potrosaca

Raguz, Maja

Video dnevnik kao sredstvo dostavljanja multimedijalne poruke

Filipovi¢, Iva

Virtualna stvarnost

MaroSevi¢, Durica

Vrednovanje zadovoljstva korisnika

Ronta, Matej

Zvuk kao sredstvo upotpunjavanja kupovnog iskustva

Ziviki¢, Martina

Izazovi vodenja bloga namijenjenog komercijalnoj upotrebi

Radicevié¢, Iva

Mobilni marketing: specifi¢nosti primjene u mobilnom bankarstvu

Gavranidé, lva

Mobilno oglasavanje na drustvenim mrezama i trazilicama

Silovi¢, Ivan

NuZnost kreiranje imidZa proizvoda

Sarac, Aljo3a

ProsSirena stvarnost kao nositelj multimedijalne marketinske informacije

Puzel, lvona

Znacaj marketinga sadrzaja za distribuciju mobilnih aplikacija

Miki¢, Iva

Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji

Fekete, Katarina

Specifi¢nosti internetskog poslovnog modela

Cosi¢, Barbara

Virtualna Setnja kao potpora komuniciranju mikrolokacijskih informacija

Knezevié, Jelena

Trzisno pozicioniranje hrvatskog turistickog brenda u aktualnom okruzenju

Dezeljin, Renata

BRENDIRANJE REPUBLIKE HRVATSKE KAO ZEMLJE VINA

Brizi¢, Matea

Marketing turisti¢kih agencija i turoperatora

Rupi¢, Dino

Oglasavanje kroz strategiju utjecajnih osoba

Sljivac, Mislav
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Drustvene mreze u sportu kao sredstvo trziSnog komuniciranja.

Grozbek, Hrvoje

Politicki marketing u digitalnom okruzenju

Stilin, Zarko

Utjecaj propagandnih letaka na ponasanje potrosaca

Kovacevié, Josip

Razvojni put tvrtke u podrucju internetske trgovine

Antolovié, Zrinka

Komparacija popularnih kriptovaluta Bitcoin i Ethereum

Sumiga, Daria

Promjene u upravljanju korisni¢kim podacima u kontekstu odredbi opée uredbe o zastiti podataka

Panduri¢, Tin

Medunarodni marketing u IT industriji

Janas, Nikolina

Oglasavanje u politickom marketingu

Erkapi¢, Manuela

Uloga CRM-a u poslovanju

Primozi¢, Marina

Cjelozivotno obrazovanje kao jedan od glavnih trendova informacijske tehnologije

Golub, Mirna

Mjesto i uloga komunikacijskog sustava u funkciji upravljanja poslovnih korporacija

Borkovié¢, Pavao

Poticanje kreativnosti kroz vodenje i motiviranje

Mati¢, Stjepan

Primjena modela dropshippinga u oblikovanju e-trgovine

Cincar, Robert

Reinzenjering i organizacija koja uci

Slive¢ko, Amanda

Teorija odrzivog razvoja gradova.

Filipovi¢, Aleksandar

Upravljanje odnosima s potroSac¢ima (CRM) na primjeru poduzeda Hrvatski telekom d.d.

Steinbrickner, Vedrana

Uloga timova u poslovhom procesu

Grubisi¢, Ivan

Utjecaj urbanog marketinga na razvoj gradova

Zavrski, Mislav

Marketinski profil hrvatskog izvoznika - sluc¢aj INA d.d.

Ljevar, Boris

Oblikovanje i komunikacija kampanje grupnog financiranja

Kraljevi¢, Borna

Odrziva potrosnja u mladoj populaciji

Barisi¢, Dinko

Ponasanje potrosaca na trzistu bezreceptnih lijekova

Curi¢, Mirna

Razvoj turisticke ponude Republike Hrvatske kroz hotelsko poslovanje

Marié¢, Vedran

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Instagram

Jani¢, Petra

Upravljanje marketingom na trziStu krajnje potrosnje u automobilskoj industriji

Sendi¢, Kristina
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Matrike marketinga

Rezi¢ Brdari¢, Maja

Prilagodba glazbene industrije u digitalnom okruzju

Pintari¢, Kresimir

Promjene potroSacke percepcije u okruzenju e-trgovine

Jacoby, Ines

Utjecaj e-trgovina na ponasanje potrosaca

Posavac, Drazen

Znacaj Dark weba kao dijela internetskog informacijskog prostora

Kralj, Dino

Usporedba oglasivackih moguénosti sustava Google Adwords i drustvene mreze Facebook

Lukanec, Dino

Uloga i primjena marketinga u hrvatskim kazalistima

Ljustina, Dusan

Upravljanje elitnim turizmom kroz resorte

Ruzié, Toni

Marketing sadrzaja kao sredstvo marketinga putem utjecajnih osoba.

Kovacevi¢, Lucija

INTERNETSKI MARKETING GRASEVINE

Vajda-Mlinacek, Ljiljana

Marketinski plan i strategija uvodenja craft piva na trziste

Posavac, Melita

Prevencija racunalnog kriminala

Brlek, Nikolina

Oglasavanje na drustvenim mrezama

Marti¢, Elizabeta

Responzivni web dizajn i mobilne aplikacije kao nuznost internetskog marketinga

Cvrkovi¢, Zlatko

Nacin primjene Government to Bussiness (G2B) i Government to Citizens (G2C) portala s ciljem

ucinkovitog informiranja korisnika porezne uprave

Hajdukovi¢, Boris

Potencijali Bjelovarsko - bilogorske zupanije kao turisticke zajednice

Doki¢, Martina

Multimedijalne moguénosti fotografije na primjeru portretne fotografije

Mili¢, Ivana

Internetski marketing

Ivi¢, Danijel

Marketinski aspekti bankarstva

Maruki¢, Magdalena

Marketinska istrazivanja na Internetu

Kamencak, Andrea

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Youtube

PeriSa, Petra

Analiza marketinskih kampanja

Martinovié¢, Mario

Marketing strategija du¢ana iz susjedstva

Zec, Nedjeljko

Alati za pretrazivanje i analizu internetskog informacijskog prostora

Milkovi¢, Luka
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Analiza brokerskih modela u mobilnom okruzenju

Prnjak, Jelena

Analiza procesa donosenja odluke o kupnji

Bi¢ani¢, Sladana

Koncept potrosackog etnocentrizma i njegov odnos s demografskim varijablama i stvarnim
kupovnim ponasanjem

Ceri¢, Nina

Kulturne manifestacije kao pokretaci razvoja turizma isto¢ne Hrvatske

Lozi¢, Jasmina

Statisticki programi i metode mjerenja ucinkovitosti mobilnog marketinga

Glibusi¢, Luka

Studija izvodljivosti kupnje i obnove hotela

Gelo, Anica

Uporaba marketinskih informacijskih sustava u turizmu

Potocki, Maja

Upravljanje komunikacijskim kanalima s potroSa¢ima u marketingu osiguranja

Ukmar, Kristina

Upravljanje marketingom u institucijama kulture s naglaskom na kazalista

Kranjcevi¢, Irena

Utjecaj obitelji na kupnju prehrambenih proizvoda

Vukmir, Marko

Upravljanje marketingom u hotelskom poslovanju

Mari¢, Matej

Analiza poduzetni¢kog potencijala Vukovarsko-srijemske zupanije

Kresi¢, Zvonimir

Analiza upravljanja marketingom najbrze rastucih brandova na drustvenim mrezama

Pasuld, Ivana

Koristenje multimedijalnog marketinga u svrhu nove evangelizacije

Kljaji¢, Katarina

Modeli promocije selektivnog oblika turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Jelaci¢, Maja

Odnosi s javnoscu i publicitet u digitalnom okruzenju

Rist, Anja

Analiza i potencijali marketing programa ugostiteljskih objekata

Sikra, Franciska

Koristenje multimedije na primjeru usluznog modela obrazovanja

Petrovi¢, Mirta

Poduzetnic¢ke prilike u turisti¢koj djelatnosti

Caci¢, Sanja

Uporaba Google Analyticsa u analizi poslovnog web-sjedista

Bermanec, Valentina

Racunalni kriminal kao prijetnja e - trgovini

Bani¢ Babec, Helena

Uloga i znacaj fotografije u marketingu sadrzaja

Colari¢, Monika

Inbound marketing kao rastudi koncept komunikacije s potrosacima

Vukovié¢, KreSimir

Web sjediste kao promocijski alat turisti¢ckog odredista

Miokovi¢, Matija
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Marketinske moguénosti drustvenih mreza na primjeru nogometnog kluba

Koénig, Karlo

Google analytics kao potpora google adwordsu u internetskom marketingu - mobile vs. desktop

Zbiljski, Matej

Primjena e-marketinga u bankarskom sektoru

Curi¢, Marijana

Multimedijalni marketing kao komunikacijsko sredstvo na primjeru proizvoda namjenjenih djeci

Cami¢, Ines

Primjena virtualne stvarnosti u marketingu

Bobi¢, Bojan

Turisticki vodi¢ kao donositelj odluke u procesu upravljanja grupom

Sandrk, lvica

Prikriveno oglasavanje kroz ciklus filmova o James Bond-u

Banoza, Marko

Uloga digitalnih tehnologija u osobnom marketingu

Radulovi¢, Filip

Markentiska perspektiva uporabe informacijskih sustava u javnoj upravi

Pecek, Marina

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S JAVNOSCU NARUCITELJA U JAVNO] NABAVI

Maloca, Anamarija

Selektivni oblici turizma

Sliskovi¢, Kristina

Hotelijerska primjena E-poslovanja u Republici Hrvatskoj

Karaula, Katarina

Potencijali suvremenih mobilnih tehnologija u modnoj industriji

Roncevi¢, Lucija

Pozicioniranje usluge na trzistu

Marijasevié, Mirela

Utjecaj mobilnih uredaja na marketing na drustvenim mrezama

Amidzi¢, Bernarda

Medijski centar "Glas Slavonije"

Fabijani¢, Kristijan

Stavovi studenta o volontiranju

AZi¢, Matija

Uporaba drustvenih mreza u marketinskim aktivnostima: komparacija mogucnosti Facebooka i
Pinteresta

Veselci¢, Anja

Optimizacija web trazilica i sadrzaj kao strategije digitalnog marketinga

Grofelnik, Deni

Prikriveno oglasavanje na filmu

Vlajci¢, Marija

Trendovi u video marketingu

Loina, Marko

Mobilna promocija temeljena na lokaciji korisnika

Kovaci¢, Marija

Mobilna tehnologija u digitalizaciji javne uprave

Blagojevi¢, Lea

Online i offline promocija mobilne aplikacije turisticke zajednice grada Osijeka

Cavar, Valentina
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Utjecaj interneta i novih trendova na razvoj turizma

Juri¢, lvana

Viralni marketing

Somodi, Larisa

Aspekti mobilnog marketinga kroz ucinkovito koriStenje mobilnih aplikacija

El-Ayedi, Sindi

Mikro-trenuci korisni¢kog iskustva

Budimir, Bruno

Oglasavanje na pretrazivackoj mrezi Google Adwords

Simunovi¢, Robert

Znacaj marketinga sadrzaja u poslovnoj uporabi Facebooka

Panduri¢, Tin

Marketinski potencijal Instagrama Eri¢, Emil
Utjecaj okruzenja na diferencijaciju strategije medunarodnog marketinga Skojo, Ivan
Potencijali mobilnog marketinga u turizmu Republike Hrvatske Keli¢, lvan

Interaktivni oglaSivacki modeli na internetu

Dragicevi¢, lvan

MARKETINSKI ASPEKTI HRVATSKE LUTRIJE U ONLINE OKRUZJU

Reki¢, Eduard

Mobilno poslovanje

Peri¢, Antonello

Potencijali B2B mobilnih aplikacija

Krsi¢, lvana

Analiza aktivnosti E-marketinga poslovnog subjekta IKEA

Ouzecky, Antonela

Google AdWords prikazivacka mreza

Greger, Boris

Etika i moral u suvremenom oglasavanju

Galovi¢, Andrea

Suvremeni oblici interaktivhe marketinske komunikacije u Zivotu i poslovanju

Maleta, David

Utjecaj digitalnih medija na ponaSanje potrosaca

Epert He¢imovié¢, Anita

DRUSTVENE MREZE | NJIHOVA ULOGA PRILIKOM PROMOCIJE PROIZVODA SPORTSKE
SUPLEMENTACIJE | ZDRAVE PREHRANE

Kuznini, Adrian

Osobno brandiranje u digitalnom okruzenju

Morovi¢, Boris

Masovni mediji i utjecaj na drustveni zivot

Gavranovié¢, Goran

Odlucivanje kao proces donosenja poslovnih odluka

Grdi¢, Ivana

Videooglasavanje na Youtubeu i Google prikazivackoj mrezi

Skegro, Ivana

Preferencije prilikom odabira multimedijalnog sadrzaja medu studentskom populacijom

Masi¢, Dino
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THE ROLE OF DIGITAL MARKETING IN UNIVERSITY SPORT: AN OVERVIEW STUDY OF HIGHER
EDUCATION INSTITUTION IN CROATIA

Bilos, Antun; Gali¢, Tvrtko

Optimizacija multimedije

Bubalo, Zvonimir

Integration of Croatian farmers in the EU information society - issues and implications

Turkalj, Davorin; Bilos, Antun; Keli¢,
Ivan

StrateSki menadzment poslovnog sustava s posebnim osvrtom na primjenu jednostavnih
softverskih rjeSenja u poslovanju

Batinac, Sasa
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